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Los Congresistas de la Republica integrantes del Grupo Parlamentario Bloque Democratico
Popular, a iniciativa del congresista Edgard Reymundo Mercado, al amparo de lo establecido en
el Articulo 107°de la Constitucién Politica del Peru y los articulos 75° y 76°del Reglamento del
Congreso de la Republica, proponen el siguiente Proyecto de Ley:

FORMULA LEGAL

PROYECTO DE LEY QUE EVITA EL CONSUMO DEL COLORANTE ROJO 3 EN PRODUCTOS DE
ALIMENTOS Y BEBIDAS A FIN DE GARANTIZAR LA SALUD PUBLICA

EL CONGRESO DE LA REPUBLICA
HA DADO LA SIGUIENTE LEY:

PROYECTO DE LEY QUE REGULA EL ETIQUETADO EN PRODUCTOS QUE CONTIENEN

Articulo 1. Objeto de la ley

La presente Ley tiene como objeto establecer |a obligatoriedad de exhibir de manera clara y
visible en los etiquetados y publicidad de productos de alimentos y bebidas que contienen el
colorante FD&C Red No. 3, FD&C Red 3, Red 3, Rojo3, FD&C Rojo #3, Eritrosina y/o E-127-la
advertencia publicitaria de evitar su consumo, debido a su vinculacién con graves riesgos para
la salud publica, como el cancer, con la finalidad de proteger a los consumidores de los riesgos
potenciales asociados con este aditivo artificial.

Articulo 2. Modificar el articulo 10 de la Ley de Promocion de la Alimentaciéon Saludable para
nifios, nifias y adolescentes — Ley 30021

Modifiquese el articulo 10 de la Ley de Promocién de la Alimentacién Saludable para nifios, nifias
y adolescentes — Ley 30021, el cual quedara redactado de la siguiente manera:

Articulo 10. Advertencias publicitarias

En la publicidad, incluida la que se consigna en el producto, de los alimentos y bebidas no
alcohdlicas con grasas trans y alto contenido de azucar, sodio, grasas saturadas y colorantes, se
consigna en forma clara, legible, destacada y comprensible las siguientes frases, segln sea el
caso:

()

- “Contiene FD&C Red No. 3, FD&C Red 3, Red 3, Rojo3, FD&C Rojo #3, Eritrosina y/o
E-127: Evitar su consumo”
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Dichas advertencias publicitarias son aplicables, segun sea el caso, a los alimentos y a las
bebidas no alcohdlicas que superen los pardmetros técnicos establecidos en el reglamento y a
los que contengan el colorante o aditivo FD&C Red No. 3, FD&C Red 3, Red 3, Rojo3, FD&C
Rojo #3, Eritrosina y/o E-127.

()
DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS FINALES

PRIMERA. - La presente ley entrara en vigencia a partir del dia siguiente de su publicacién en el
Diario Oficial El Peruano.

SEGUNDA. - El Poder Ejecutivo, dentro de 30 dias, de la vigencia de la presente ley, adecuaray
derogara toda disposicion legal que se oponga a la presente ley.

TERCERA. - El Ministerio de Salud adecuara el Manual de Advertencias Publicitarias conforme a
lo estipulado en |a presente ley.

CUARTO. - Las empresas de alimentos y bebidas que emplean el colorante FD&C Red No. 3,
FD&C Red 3, Red 3, Rojo3, FD&C Rojo #3, Eritrosina y/o E-127 tienen hasta el 15 de enero de
2027 para eliminar dicho aditive de sus productos. Las mercancias importadas también deberan
cumplir con esta normativa.

Lima, enero de 2025
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I EXPOSICION DE MOTIVOS

JUSTIFICACION DE LA PROPUESTA NORMATIVA

LA LABOR DE LA FDA (ADMINISTRACION DE ALIMENTOS Y MEDICAMENTOS DE
ESTADOS UNIDOS) EN LA REGULACION DE COLORANTES Y/O ADITIVOS DE COLOR

La Administracion de Alimentos y Medicamentos (FDA, por sus siglas en inglés) es
responsable de proteger la salud publica asegurando la seguridad, eficacia y
proteccion de los medicamentos, los productos biolégicos y los dispositivos médicos
humanos y veterinarios; y asegurando la seguridad del suministro de alimentos,
cosméticos y productos que emiten radiacion de nuestra nacion.

La FDA también tiene la responsabilidad de regular la fabricacién, comercializaciéon
y distribucion de los productos de tabaco para proteger la salud publica y reducir el
consumo de tabaco por parte de menores.

La FDA es responsable de promover la salud publica ayudando a acelerar las
innovaciones que hacen que los productos médicos sean mas efectivos, seguros y
econdmicos, y ayudando al pablico a obtener la informacién precisa y basada en la
ciencia que necesita para usar los productos médicos y alimentos para mantener y
mejorar su salud.

La FDA también juega un papel importante en la capacidad antiterrorista de la
nacion. La FDA cumple esta responsabilidad garantizando la seguridad del
suministro de alimentos y fomentando el desarrollo de productos médicos para
responder a las amenazas deliberadas y naturalmente emergentes para la salud
publica.

La FDA es responsable de regular todos los aditivos colorantes utilizados en
alimentos, medicamentos, cosméticos (excepto los tintes para el cabello a base de
alquitran de hulla) y ciertos dispositivos médicos para garantizar que cumplan con
los estandares de seguridad de la FDA y que estén etiquetados correctamente. Un
aditivo colorante es cualquier tinte, pigmento u otra sustancia que, cuando se agrega
o se aplica a un alimento, medicamento, cosmético o al cuerpo humano, es capaz
(solo o a través de reacciones con otras sustancias) de impartir color.

La FDA tiene la supervision regulatoria de los aditivos de color que se utilizan en
alimentos, medicamentos, cosméticos y ciertos dispositivos médicos, o en el cuerpo
humano. Para comercializar un nuevo aditivo de color (o antes de utilizar un aditivo
de color que ya esta aprobado para un uso de otra manera que aun no estd
aprobada), un fabricante u otro patrocinador debe primero solicitar la aprobacién
de la FDA. Esta solicitud se conoce como una peticion de aditivo de color. La peticidn
debe proporcionar evidencia de que la sustancia es segura para las formas en que
se utilizara.
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Ademas de aprobar nuevos aditivos de color o nuevos usos, la FDA incluye en el
Cadigo de Regulaciones Federales (CFR) nuevos aditivos de color o nuevos usos para
aditivos de color incluidos en la lista que han demostrado ser seguros para sus usos
previstos, lleva a cabo un programa de certificacién para lotes de aditivos de color
que deben certificarse antes de que puedan usarse en productos y supervisa el uso
de aditivos de color en productos en los EE. UU., incluido el etiquetado de los
productos. Ademds, los fabricantes nacionales y extranjeros de aditivos de color
utilizados como ingredientes en alimentos deben registrarse en la FDA.

Los colorantes deben cumplir con las normas de inclusidn en |a lista de ingredientes
individuales emitidas por la FDA. El uso de un colorante no incluido en la lista, el uso
indebido de un colorante incluido en la lista o el uso de un colorante que no se ajuste
a las especificaciones de pureza e identidad de la norma de inclusién en la lista
puede hacer que un producto se considere adulterado de conformidad con la Ley
FD&C. La FDA puede tomar medidas coercitivas contra dichos productos?.

La FDA ha establecido regulaciones para los aditivos de color en el Titulo 21 del CFR,
partes 70 a 82. Las regulaciones en las partes 73, 74 y 82 del Titulo 21 del CFR
identifican cada aditivo de coior listado, proporcionan especificaciones quimicas
para los aditivos de color e identifican usos y restricciones, requisitos de etiquetado
para el aditivo de color comercializado y el requisito de certificacién®.

Las regulaciones en las partes 70y 71 del Titulo 21 del CFR proporcionan definiciones
y describen el proceso de aprobacidon previa a la comercializacion para nuevos
aditivos de color o nuevos usos para aditivos de color listados. La parte 80 del Titulo
21 del CFR se refiere a la certificacion de aditivos de color.*

1.2, RIESGO A LA SALUD PUBLICA: LA FDA (ADMINISTRACION DE ALIMENTOS Y
MEDICAMENTOS DE ESTADOS UNIDOS) PROHIBE EL USO DEL COLORANTE ROJO N°
3, COLORANTE ROJO 3, ERITROSINA O E127

El colorante rojo n.2 3 de FD&C, también conocido como colorante rojo n.2 3,
colorante rojo 3 y eritrosina, es un colorante alimentario sintético que otorga a
ciertos alimentos y bebidas un color rojo cereza brillante y se encuentra en ciertos
dulces, pasteles y magdalenas, galletas, postres helados, glaseados y coberturas, y
en medicamentos ingeridos. Al igual que otros colorantes, sus usos deben ser
aprobados por la FDA y se utiliza en pequefias cantidades. La FDA exige que los
fabricantes incluyan el colorante rojo n.2 3 de FD&C en la declaracién de
ingredientes cuando se afiade a los alimentos.

! https://www.fda.gov/animal-veterinary/ingredients-additives/ingredientes-y-aditivos

2 https://www.fda.gov/consumers/articulos-para-el-consumidor-en-espanol/que-tan-seguros-son-los-
colorantes

3 https://www.fda.gov/consumers/articulos-para-el-consumidor-en-espanol/que-tan-seguros-son-los-
colorantes

4 https://www.fda.gov/consumers/articulos-para-el-consumidor-en-espanol/que-tan-seguros-sen-los-
colorantes




EDGARD C. REYMUNDO MERCADO |
o CONGRESISTA DE LA REPUBLICA
% CONGRESO - y — : "

REPUBLICA ‘Afio de la recuperacion y consolidacion de la economia peruana

El 15 de enero de 2025, la FDA emitié una orden para revocar estas autorizaciones.
Los fabricantes que utilicen FD&C Red No. 3 en alimentos y medicamentos ingeridos
tendran hasta el 15 de enero de 2027 o el 18 de enero de 2028, respectivamente,
para reformular sus productos.

La FDA esta revocando la autorizacion para el uso del FD&C Rojo N.2 3 basandose en
la Cldusula Delaney de la Ley Federal de Alimentos, Medicamentos y Cosméticos
(FD&C Act). La Clausula Delaney, promulgada en 1960 como parte de la Enmienda
de Aditivos Colorantes a la Ley FD&C, prohibe la autorizacién por parte de la FDA de
un aditivo alimentario o colorante si se ha descubierto que induce céncer en seres
humanos o animales.

La FDA determind que los datos presentados en una peticion de aditivo colorante de
2022 muestran gue este ingrediente causa cancer en ratas de laboratorio macho
expuestas a altos niveles de FD&C Red No. 3 debido a un mecanismo hormonal que
ocurre en las ratas macho. Los estudios en otros animales o en humanos no
mostraron el mismo efecto y no hay evidencia que demuestre que FD&C Red No. 3
cause cancer en humanos.

En los casos en que los datos demuestran que un colorante destinado a la ingestion
puede inducir cdncer en humanos o animales segun las pruebas adecuadas, la
clausula Delaney ordena a la FDA que determine que dichos usos del colorante son
inseguros.

¢QUEALIMENTOS CONTIENEN COLORANTE ROJO N.2 3?

El colorante rojo n.® 3 se encuentra principalmente en productos ultra procesados,
incluyendo:

- Dulces y caramelos: como caramelos de fresa, cerezas o frutas, y algunos tipos de
gominolas.

- Bebidas azucaradas y saborizadas: refrescos de fresa, cereza o frutas rojas, asi como
jugos y bebidas energéticas que contienen colorantes artificiales.

- Pasteles y galletas: algunos tipos de cupcakes, muffins y galletas decoradas con
colores brillantes.

- Postres helados y glaseados: helados de fresa, cereza o frutas rojas, y glaseados para
pasteles pueden contener este colorante.

- Algunas medicinas orales: jarabes para |a tos y otros medicamentos que requieren
un color atractivo para nifios.
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El Ministerio de Salud (Minsa) recomienda a los padres de familia evitar el colorante
rojo n.2 3, el cual se encuentra presente en algunos alimentos y bebidas ultra
procesados, por sus serias implicancias para la salud. Esto, debido a que el 15 de
enero ultimo, la Administracion de Alimentos y Medicamentos de Estados Unidos
(FDA, por sus siglas en inglés) emitio una histérica prohibicién sobre su uso por los
riesgos que representa para la salud, particularmente su vinculacién con el cancer.

El colorante sintético rojo n.2 3, conocido también como eritrosina o FD&C Rojo n.2
3, ha sido comunmente utilizado en alimentos, bebidas y medicamentos para
proporcionar un color rojo brillante a productos como dulces, pasteles, muffins,
galletas, postres helados, glaseados y algunas medicinas ingeridas. “Es importante
que antes de comprar o ingerirlos lean los ingredientes listados en la etiqueta”,
indicé el director ejecutivo de Promocién de la Salud del Minsa, Dr. Fredy Poio
Campos.

Esta decision se da en base a estudios que sugieren que el colorante rojo n.2 3 podria
tener efectos carcinogénicos, io que ha generado preocupacién entre expertos en
salud publica. “Ante estos hallazgos, el Minsa recoge la prevencién de la FDA para
proteger a los consumidores de los riesgos potenciales asociados con este aditivo
artificial”, agregd-Polo Campos.

RECOMENDACIONES

Polo Campos reitero a la poblacion evitar los productos que contengan el colorante
rojo n.2 3. “Es importante leer cuidadosamente las etiquetas antes de realizar una
compra. El colorante rojo n.2 3 puede aparecer en la lista de ingredientes bajo
nombres como “rojo 3” o “FD&C Rojo #3”. Este colorante se encuentra,
principalmente, en productos ultra procesados que no pueden elaborarse en casa,
por lo que optar por alimentos naturales, también, puede ser una manera eficaz de
reducir la exposicion a este y otros aditivos artificiales”, resalté.

El Centro para la Ciencia en el Interés Publico (CSPI), organizacion sin fines de lucro
dedicada a la defensa del consumidor, ha sefialado que, ademas del rojo n.2 3, es
recomendable evitar otros colorantes artificiales, como el amarillon.2 5 y el rojo n.2
40, que también estan asociados con posibles efectos adversos para la salud, en
especial en nifios.

LA PROHIBICION EN DETALLE

Segun la FDA, el colorante rojo n.2 3 ha sido sometido a un extenso proceso de
revision debido a estudios realizados por agencias de salud publica que han
encontrado vinculos entre este aditivo y ciertos tipos de cancer en animales de
laboratorio. La prohibicion, que afectara tanto a alimentos como a bebidas y
medicamentos ingeridos, es una medida preventiva para evitar que los
consumidores sigan expuestos a un compuesto considerado potencialmente
peligroso para la salud.
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1.4. LA AFECTACION A LOS CONSUMIDORES DEBIDO A LA FALTA DE INFORMACION
VERAZ Y VISIELE EN LOS PRODUCTOS

En nuestro pais es comuln que las empresas amparadas en normas no precisas
ofrezcan productos y servicios que no contengan u ofrezcan lo que publicitan,
originando que el consumidor caiga en error o engafio debido a |a falta de veracidad
y visibilidad de la informacion que realmente contienen.

Esta situacion negativa se complementa con la publicidad en la que los menores son
los mas afectados pues es uno de los pasatiempos favoritos de los mismos ver
television, en el cual diariamente aprecian publicidad o comerciales donde se
ofrecen productos o servicios que no son o contienen lo que realmente indican,
exponiéndolos a consumir por ejemplo productos que no alimentan e incluso
perjudican su salud.

En el caso de los menores de edad, el C4digo de Etica Publicitaria establece que la
publicidad debera considerar el grado de conocimiento, madurez, motivaciones e

% https://www.gob.pe/institucion/minsa/noticias/1092348-minsa-recomienda-evitar-colorantes-y-leer-
etiquetas-de-bebidas-y-alimentos

8



g
e Plﬁiu Il L
CONGRESO
REPUBLICA

EDGARD C. REYMUNDO MERCADO
CONGRESISTA DE LA REPUBLICA

“Afio de la recuperacion y consolidacién de la economia peruana”

intereses de las poblaciones a la cual se dirige y, en el caso especifico, no se debe
aprovechar de la confianza natural infantil ni de la inexperiencia de los adolescentes,
situacidn que no se cumple, pues la mayoria de anuncios publicitarios orientados a
bebidas tienen figuras, imagenes por ejemplo de frutas, cuando en realidad no lo
contiene, originando engafic e induciendo a error al menor para lograr la compra
del producto.

Al respecto, Posner (1998) ®sefiala que “La publicidad se dirige a una audiencia que
en cierta medida es inevitablemente heterogénea en lo tocante a los costos de
absorcion de la informacién. Un anuncio que engafia a algunos consumidores
omitiendo una calificacién importante para ellos podria engafiar (o dejar de
informar) a otros consumidores si se afiadiera tal calificacién. Supongamos que un
anuncio afirma que la cdmara del anunciante es mas barata que las cdmaras de sus
rivales, lo que es cierto, pero omite afiadir que es también menos durable. Algunos
consumidores saben esto sin que se le digan; otros no lo saben. Si el anuncio se
considera engafioso, el anunciante podria optar por no decir nada acerca del precio.
En este caso, los consumidores que saben gue la cdmara del anunciante es menos
durable que las cdmaras desus rivales; pero no saben que es mas barata, se verdn
perjudicados: Es dificil determinar si mas consumidores serdn auxiliados que
perjudicados por la acciéon remedial contra el anuncic”.

En la realidad quien le atribuye un significado por el solo hecho de leer lo.mas visible
y llamativo de un envase es el consumidor, por lo que el anunciante tiene un nivel
de poder sobreel destinatario o comprador, al ser el Unico quien sabe que contiene
o no contiene su producto, tal comao lo decian Alex Sosa y Gustavo Rodriguez (2020)
"que “no se-debe tomar como punto de referencia ni el conocimiento particular o
juicio personal de la autoridad que juzga ni la lectura que el propio anunciante
propone respecto de su anuncio. (..) es irrelevante lo que el anunciante a su
entender quiso decir. Ello es asi porque lo que realmente importa es lo que el
consumidor razonable entiende de una apreciacidén integral y superficial del
anuncio”,

Es por ello que, conforme al Principio de Veracidad, los datos y/o imdgenes que se
difundan mediante una publicidad o anuncio deberan ser veraces y no deben inducir
a error, ni de forma directa o indirecta, ni por omisién, ni por ser ambiguos o
exagerados. Tal como lo sefialaba Fernandez y Salgado (2009-2010) sobre los actos
de engafio que estdn conformados por 2 supuestos: difundir informacién falsa y
difundir informacién que induce al error.

La falta de obligatoriedad expresa en la norma ha dado espacio a las
interpretaciones tanto de los funcionarios competentes como de los empresarios,
que han aprovechado dicha situacion de ambigiiedad para continuar consignando
de manera imprecisa las informaciones en los envases de sus productos, siendo de
suma importancia estipular reglas que permitan al consumidor a tomar una decision
adecuada en base a la informacién veraz de las mismas.

& Posner (1998)
7 Alex Sosa y Gustavo Rodriguez (2020)
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1.5. LEY 30021 - LEY DE PROMOCION DE LA ALIMENTACION SALUDABLE PARA NINOS,
NINAS Y ADOLESCENTES RESPECTO AL ETIQUETADO

La Ley 30021 tiene por objeto, entre otros aspectos, proteger a los nifios y
adolescentes de productos que perjudiquen su salud por no ser saludables, pero
también para protegerlos de aquellos productos que sefialan ser saludables o
contener los suficientes nutrientes o porcentajes necesarios para ser considerados
saludables. Dicha norma es de aplicacion, tanto en el sector publico como privado.

Asimismo, enfoca su normatividad en el tema de la publicidad, entendiendo que los
menores de edad son altamente vulnerables y manipulables, pues alin no cuentan
con madurez y seriedad en |la toma de decisiones al momento de adquirir productos
sobre todo aiimenticios, pues no leen los componentes o ingredientes y con mayor
razén si no se encuentran visibles, dejandose llevar per las imagenes, marcas,
colores, etc. de los mismos.

En esa linea de ideas, las imagenes, colores, sonidos, didlogos que se usen en la
publicidad de alimentos y bebidas deben ser precisas, veraces y claras, sefialando
sobre todo el real contenido del producto respecto al sabor, color, tamafio, peso,
porcentajes, propiedades nutricionales, etc., sin embargo, esas precisiones no se
encuentran estipuladas en la norma senalada, originando ambigliedad e
interpretacion a favor de los productores.

Tras una ardua lucha se logré que mediante la normativa de advertencias
publicitarias y otras leyes conexas se consignen si los productos alimenticios y-
bebidas son alto en grasa trans, azlcar, sodio y grasas saturadas, permitiendo y
respetando el derecho al consumidor de elegir de forma clara, legible y
comprensible los productos, siendo en este caso que nos ocupa que la
Administracion de Alimentos y Medicamentos de Estados Unidos (FDA, por sus
siglas en inglés) revoco su autorizacion para ei uso alimenticio y en medicamentos
del colorante rojo n2 3 (eritrosina), prohibido en gran parte de los paises
desarrollados y presente en bebidas , dulces y snacks, debido que hay prueba o
vinculo de cancer en animales por ser un quimico que esta hecho un colorante
sintético hecho de petréleo conocido como eritrocina y utiliza fundamentalmente
para dar un color rojo cereza alimentos y bebidas.

1.6. LA NECESIDAD DE NORMAR EL NO CONSUMO DEL COLORANTE ROJO #3 Y NO
SOLO QUE SEA UNA ADVERTENCIA

Hace 30 afios sabemos de la asociacion con el riesgo al cancer de este colorante
Rojo numero tres, pues ya se prohibid el uso de este aditivo en cosméticos y en
productos topicos, pero tardé tanto tiempo para que la FDA en enero de 2025 lo
prohibiera en alimentos y bebidas.

Las empresas de la industria alimentaria y la industria farmacéutica van a verse
obligados hasta enero de 2027 y enero de 2028, respectivamente a reformular sus
productos y retire de los ingredientes este colorante.
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Podemos mirar los ingredientes e identificar este colorante en los productos para
evitar consumirlo, sin embargo, muchas veces estan escritos en inglés, las letras son
pequefas e incluso no estd sefialado especificamente pues solo dice colorantes,
colocando en una indefension total a los consumidores, que en su gran mayoria son
los nifios pues este colorante se encuentra en dulces, golosinas, gelatinas, tortas,
etc. y ellos al comprar en las tiendas no leen los ingredientes cuando adquieren una
golosina, por ejemplo.

El colorante rojo 3 es un colorante bastante atractivo y muy usado en caramelos, en
gomitas, en helados, como también en productos que consideramos saludables
como jugos, yogures de sabor, yogur de fresa bebidas, energéticas de color rojo
también se encuentra en esos productos, haciéndolo muy atractivo sobre todo para
la poblacién infantil.

Ante ello, entonces, los consumidores, tenemos gque tener cuidado y comunicarles
que es importante revisar los ingredientes e identificar el colorante Roje niimero
tres que también esta con otros nombres por ejemplo FDC NUMER NUMERO TRES
ERITROCINA o con la nomenclatura E127, pudiéndolo encontrar en los productos
escritos de esa forma.

Si bien es cierto la FDA ha realizado un trabajo de investigacion durante-afio, dando
como resultando reacciones negativas en pruebas con aminales del colorante rojo,
dicha precaucion nos hace actuar de manera efectiva y no solo con comunicados de
prevencion, pues no existe una norma que prohiba que se incluyan colorantes
artificiales en los productos, por lo que es necesario tener un enfoque de precaucion
para tomar decisiones con conciencia y evitarlos en nuestros productos gue
consumamos.

A ello se suma que hay miles de estudios que vinculan-a ios colorantes por ejemplo
a la hiperactividad, al déficit de atencién problemas de conducta, dafios en la pared
intestinal, entonces no es coincidencia que cada vez mas estemos padeciendo de
alergias y de intolerancias, los nifios estan siendo diagnosticados con déficit de
atencion y mucho de ello tiene que ver con la alimentacién que llevamos, el cual en
gran porcentaje son alimentos procesados los cuales en su gran mayoria llevan
colorantes.

El MINSA, el Colegio de Nutricionistas de Lima, ASPEC y otros especialistas han
sugerido que el Estado debe asumir una postura mas efectiva frente a la prohibicion
expuesta por la FDA, por lo que siendo nuestra responsabilidad legislar de manera
oportuna y sobre todo protegiendo la salud publica de los peruanos es que
formulamos la presente ley con el objeto de permitir a los consumidores que
conozcan de manera clara y visible que productos contienen dicho colorante y
eviten su consumo de manera progresiva.
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Il. ANALISIS COSTO — BENEFICIO

La presente iniciativa no genera costo al erario nacional, por el contrario, generara un
beneficio directo a los consumidores en su salud y economia, toda vez que al tener
informacion clara, veraz y visible de los productos de alimentos y bebidas que contienen
el colorante FD&C Red No. 3, FD&C Red 3, Red 3, Rojo3, FD&C Rojo #3, Eritrosina y/o E-
127 permitiendo al consumidor adoptar decisiones correctas para tener una vida
saludable, coadyuvando a la prevenciéon de enfermedades relacionadas con el céncer,
alergias, hiperactividad, déficit de atencién en nifios, entre otros, que conforme a los
estudios de la FDA podrian originar en el ser humano, tal como lo ha producido en
animales. A ello se suma, que la presente iniciativa aportara mejoras en la salud publica
y por ende en los gastos que originan las enfermedades y su atencidn, tanto publica
como privada.

Asimismo, se esta respetando de manera real el derecho constitucional que tienes los
consumidores a contar con informacidn fehaciente y clara que le permitirén adoptar
decisiones correctas.

11l. IMPACTO DE LA INICIATIVA LEGISLATIVA EN LA LEGISLACION VIGENTE

Se plantea una iniciativa legislativa que no contradice lo dispuesto en la Constitucion
Politica del Peru y la legislacion vigente, mas bien impactaria positivamente en las
normas complementarias orientadas a la proteccion de los derechos de los
consumidores y sobre todo en la proteccidn de nuestros nifios y adolescentes,

IV. VINCULACION CON EL ACUERDO NACIONAL Y LA AGENDA LEGISLATIVA -

La presente iniciativa legislativa, esta vinculada con las Politica de Estado 15 relacionada
ala Promocion de la Seguridad Alimentaria y Nutricion que busca establecer una pelitica
de seguridad alimentaria que permita la disponibilidad y el acceso de la poblacién a
alimentos suficientes y de calidad, para garantizar una vida activa y saludable dentro de
una concepcién de desarrollo humano integral®,.

8 https://acuerdonacional.pe/politicas-de-estado-del-acuerdo-nacional/politicas-de-estado/politicas-de-estado-
castellano/
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