Republica del Peri — Poder Judicial — Corte Supégalusticia de Lima.

Juzgado Constitucional 4.°de Lima.

Expedienten.® 35583-2013

Demandantes:

1.)-Luz Maria HELGUERO SEMINARIO.

2.)-Augusto Anibal ALVAREZ RODRICH.

3.)-Miroslav LAUER HOLOUBEK.

4.)-Gustavo Adolfo MOHME SEMINARIO.

5.)-Rosa Maria Augusta PALACIOS MC BRIDE.

6.)-Fernando VALENCIA OSORIO.

7.)-Sucesion procesal de Enrique Alberto ZILERI GN.

8.)-Curador procesal de Mario SAAVEDRA PINON CAST( — Juan
Carlos RUIZ Molledo.

Demandados:

1.)-Empresa Editora EI Comercio, S.A. (ademas poviSios Especiales
de Edicion, S.A)).

2.)-Luis Manuel AGOIS BANCHERO, 3.)-Maria GracieldGOIS
BANCHERO, 4.)-Carlos Oscar Luis AGOIS BANCHERO y)-5.
Rossana Bernardita AGOIS BANCHERO (hermanos AgasdBero,
por derecho propio y como sucesores procesales @eDemandada
Olga Ana BANCHERO ROSSI de Salazar).

6.)-Enrique Luis Alejandro AGOIS BANCHERO (otro ®sor procesal
de Olga BANCHERO R.)

7.)-Olga FIORINA SALAZAR BANCHERO de Ascenzo (otsacesora
procesal de Olga BANCHERO R.).

Litisconsorte:

8.)-PRENSMART, SAC (ademas por ALFA BETA SISTEMASAC).
Via procesal: Constitucionakmparo.

Temas libertad de expresion e informacion, pluralisnmformativo,
transferencia de acciones de empresas periodisirassa escrita,
monopolio, acaparamiento, concentracion empresdeabala Civika!

Sumilla: La demanda dsndada.

Resolucién n.° 731 Lima, 18 julio 2023.Sentencia (2.2)

|.- Fundamentos.

Resumen del tramite del proceso.

1.) En la via del proceso constitucional de ampeanios ciudadanos en ejercicio
del derecho difuso de proteccion a derechos fundtaies, demandan a
personas juridicas y personas naturales, por wwolaa los derechos
constitucionaleslibertad de expresion, libertad de acceso a infornw@on
plural, libre competencia, etc.

1 La Sala especializada Civil 4ta. de Lima, CorteeSigp de Justicia de Lima (en adelante la Salasogsio sala
a secas) es la encargada de conocer el presegts@rocomo 6rgano revisor de segunda instanciadaebgue
fue la oficina judicial que hizo prevencion de frémeros cuadernos de apelacion generados. Anotalioosn

la medida que en dicha Corte judicial desde 201&@xiSalas especializadas Constitucionales.



2.) Todos los Demandados han contestado y se oponansalititado; ademas,
plantearon excepciones y otras defensas procekaagje ya fueron resueltas.

3.) Luego de revisar en audiencia virtual del 26 juB@23 y en este acto de
sentenciar los documentos del expediente judiacigs(de tres mil folios):
demanda, contestaciones, escritos posteriores gsnrespectivos anexos y
alegatos escritos finalégpasamos a resolver.

4.) Dejamos constancia que debido a la carga procesasiga el juzgado estuvo en
los hechos impedido de atendste cascen los plazos legalescon todas las
exigencias de la funcién jurisdiccional

5.) Dejamos constancia de que el juzgado expidi6 urimepa Sentencia —
Resolucién 44, de fecha 24 junio 2021, que dedlardada la demanda.

6.) La Sala civil revisora anulé la sentencia del jugde 2021 solamente en base a
una cuestion procesal respecto a la oportunidadegjezgado debio dar a los
sucesores de dofia Olga Banchero Rossi, quien falldeido en 2019, para
intervenir en el procesantes dedictarse sentencia. En efecto, la sala consideré
que: "el juzgado Haa restringido la participacion de Enrique Luis Algjao
Agois Banchero y Olga Fiorina Salazar Banchero canmtegrantes de la
sucesion procesal de dofia Olga Banchero Rossi fecabdada)”. Ademas, la
sala considero que el juzgado debia nombrar cunadmesal no solo a Olga
Fiorina Salazar Banchero (hija de Olga Bancher@grghabia sido notificada en
su domicilio real y en su oportunidad decidié nerapnarse al expediente) sino
también que debia nombrarse curador procesal pando Msaavedra Pinén
Castillo#

El juzgado ha acatado la decision de la sala y nérirador pocesal a la sefiora
Olga Salazar Banchero y también ha designado cunadiresal de Mario
Saavedra Pin6n Castillo (el Dr. Juan Carlos Ruizlléda)2 Sin embargo,
respecto de la sefiora Olga Salazar Banchero findédmella se apersono al
proceso, por lo que el juzgado dejo sin efecto daighacién de su curador
procesal (Dr. Fernando Daniel Acosta Diaz).

7.)En lo que corresponda y conforme al deber principidsdiccional de
independencia judicial procedemos a emitir nuewmnciamiento.

8.) Pandemia COVID-19: A partir de la presencia dedademia COVID-19 en el
Peru y conforme a las medidas adoptadas por al&stageneral y por el Poder
Judicial en particular, nuestro juzgado aplica danPde accién que busca
transitar desde el trdmite de expedientes exclomwnée presencial a un sistema
de trabajo digitalizado: Para ello, cada abogadwe @emplir su obligacion
legal de sefialar un&asilla Electronica SINOE, correo electrénico Gmail, y
teléfono celular, ingresar todo escrito por la MR&sa de Partes Electrénica del
Poder Judicialtttps://casillas.pj.gob.pe/y usar los canales electronicos El Juez
Te Escucha, Modulo de Atencion al Usuario MAU \atfuetc., para reclamo o

2Resolucion n.° 19, del 21 setiembre 2015, de Juzgamdirmada por Resolucion n.° 06, del 22 abril@0de

Sala.

3 Escritos de Demandantes y Demandados de fech@s2B8#6 (02), 30-06, 04-07 (02), 05-07, posteriada0

audiencia del 26.6.23.

4 Mario Saavedra fue uno de los codemandantes, fia ffiakecido en 2016. Con decision de 2017 el juaga

habia excluido del proceso precisamente a causa t#lecimiento al considerar innecesario nombradrador
por tratarse de una demanda de derechos difusis; decision del juzgado en su momento conté cerpeesa
aceptacion de todos los Demandados.

SVer: Resolucion judicial n.° 63, del 25 abril 2022.

8Ver: Resolucion judicial n.° 68, del 12 junio 2023.

Dejamos constancia, pues, que la orden de la Saleuimplida.



entrevista. En consecuencia, notificaremos confdorestablece el NCPConst.,
art. 11, solo por casilla electronica Asimismo, invocamos usar las demas
herramientas tecnologicas que el Poder Judiciapuesto al servicio de los
ciudadanos, entre otras la que permite el accdsb dolas resoluciones que
dictan los oOrganos jurisdiccionales de la CortelLdwea (por lo menos los
Juzgados Constitucionales), pagina web “Consult&xjeedientes Judiciales”
(https://cej.pj.gob.pe

|.- Presentacion del caso

9.) Como indicamos arriba, la Sala revisora anul6 im@m sentencia del juzgado
por una cuestion procesal; por tantonforme al principio jurisdiccional de
independenciaque debe guiar la diaria labor de todo juez (yuststo hace el
esfuerzo en cumplir dicho deber), la decisién delgado es ratificar en lo
esencial el contenido de su pronunciamiento sabfendo, teniendo en cuenta
gue, como los propios Demandados lo han reconasida ultima audiencia de
2023 y documentos anexados en sus alegatos finalespmposicion del
mercado de la prensa escrita nacional en la Re@iBél Perl se mantiene con
la hegemonia e indiscutida posiciéon de dominiorealtisimo grado en favor de
las empresas de Grupo ElI Comercio, lo que comogeaidse demostraremos
determina una objetiva y directa afectacion a lesechos fundamentales
invocados por los demandantes; asimismo, porquesl em@ampo del derecho
internacional de los derechos humanos relativatesdcho de informacion, los
ultimos informes anuales de la Relatoria Especid [a libertad de expresion de
la OEA sobre el tema reiteran que una situacionoclantlescrita en el panorama
peruano es abiertamente incompatible con los deseghgarantias que los
Estados de Ameérica, incluido el Peru, reconocepetas en la Convencidn
Americana de Derechos Humanos.

10.) En el caso concreto, Ocho ciudadanos (periodisi@isores y empresarios
periodisticos), en ejercicio del derecho de saliciproteccion judicial a los
intereses difusos, interpusieron el 18 noviembrel32@Gnte el Juzgado
constitucional 4to. de Lima demanda constitucial@amparo contra los sefores
Agois Banchero y las compafias Empresa Editoradgi€Zcio S.A. y Servicios
Especiales de Edicion SAC -SED (los Demandadgsra la protecciéon del
derecho de libertad de expresion e informacionwedisension de pluralismo
informativo.

11.) Los Demandantes sostienen que mediante un contedébrado por los
Demandados el 20 agosto 2013, empresa ElI Comerciemgresa SED
compraron a los sefiores Agois Banchero el 54 pemt@ide las acciones
(mayoria del capital social) de las compafias EssgpReriodistica Nacional S.A.
EPENSA y Alfa Beta Sistemas SAC ABY,con ello el Grupo EI Comercio (al

7 Como esta ya indicado, en la fecha empresa SEDeetit@yuida y solo tiene existencia Empresa El Cainer
S.A., que la ha absorbido. Como detallamos masakaja situacion en nada varia el andlisis y ibeciel
juzgado puesto que empresa SED siempre fue unaattangel mismo Grupo Econémico El Comercio.

8 Como se detallard mas abajo, Empresa EPENSA flididiiven dos empresas: GRUPO EPENSA SAC
(GESAC) conformado exclusivamente por capital deskfores Agois Banchero y PRENSMART con mayoria
de accionariado de Grupo El Comercio. FinalmenteS&SC y ABS han quedado extinguidos al haber sido
absorbidos enteramente por PRENSMART, empresa dpiegarl exclusiva de Grupo ElI Comercio. En



gue pertenecen las empresas compradoras) toméngblcde las empresas
EPENSA y ABS, aument0 su participacion en el meyodel la prensa escrita
nacional, y produjo una alta concentracion del adwcde diarios impresos en
manos de un solo propietario (Grupo EI Comercigtario de los diarios El
Comercio, Pera21Gestion, Trome, Depor, Publimetro suma a su fahora los
diarios de los vendedores Correo, Ojo, Bocon, Ajdyierten que si bien existe
un acuerdo de los Demandados por el cual los vendedontindan dirigiendo
el contenido periodistico de los diarios de la ettSa ello no excluye el control
de Grupo El Comercio debido a que dirige la imgnesventa de diarios y venta
de la publicidad?

12.) Los Demandantes expresan que esta situacion dedeeconcentrado de la
prensa disminuye las posibilidades de la poblad&racceder a la informacion
por fuentes diversas y plurales y equivale al asapi@nto de medios de prensa
gue se encuentra prohibido en la Constitucion matigor ello, consideran que
el referido contrato de venta de acciones es @ qoée vulnera los derechos
constitucionales alegados, y solicitan al Juzgagfmmer las cosas al estado
anterior a la violacion del derecho y anular eltcato.

Il.- Resumen del proceso

La Demanda y sus pruebas

13.) La demanda de amparo fue interpuesta el 18 nover@bi3 por ocho
ciudadanosgt Anexé como prueba un informe econémico del merchprensa
del periodo 2007-2013 (Informe Fernandez Baca}asaa la Superintendencia
del Mercado de Valores SMV, e informacién adiciafelgrupo econémice.

Las Contestaciones y sus pruebas

conclusion, las empresas de Grupo El Comercio hguirdo la totalidad de lo que antes del contrata e
propiedad de empresa EPENSA y ABS.

9 Respecto de PERU 21, en su alegato oral en audierinfarme final escrito, los Demandados han seltala
como hecho nuevo que dicha publicacion ha sido idana una empresa tercera ajena a Grupo El Comercio
“Media Chirimoya, SAC”". Tal hecho en rigor tampocorigaen lo minimo la situacién denunciada como
afectacion a los derechos humanos de libre exprespuralismo informativo.

10 Esta relacion de total dependencia se reprodutre eh nuevo titular del diario PERU 21 y Grupo El
Comercio, lo que demuestra que en efecto no exigdificacion a la situacion objetiva de dominio y
cuasimonopolio ejercido por las compafiias de El Gcmsobre la prensa escrita peruana.

UEscrito de demanda, folios 75 ss., tomo 1 del eepéel judicial.

Los Demandantes firmantes de la demanda son Audugtoez Rodrich, Luz Helguero Seminario, Miroslav
Lauer Holoubek, Gustavo Mohme Seminario, Rosa Ralddc Bride, Fernando Valencia Osorio, Enriquesil
Gibson y Mario Saavedra Pin6n. El sefior Mohme esigente y principal accionista del Grupo La Remabli
(Los abogados son los doctores Nelson Ramirez Japdfernando Meléndez Fernandez, Jaime Heredia
Tamayo, Roger Zavaleta Rodriguez y Luis José Diez écanbllfiez; indican pertenecer al Estudio Mufiiz
Ramirez Pérez Taiman Olaya - actualmente Estudia2aMbiaya Meléndez Castro Ono Herrera - Estudio Mufiiz
Soc. Civil R.L. En una parte del proceso fue abogelddoctor Alonso Llamosas Sarmiento, de otro estudi
juridico).

1Pruebas del Demandante:

“Estudio de la estructura del mercado de la presssita en el Perd, 2013", autor Jorge Fernandea,Bam
logotipo del "Centro de Investigacion de la Univeasi del Pacifico” de Lima, setiembre 2013; folios39 tomo

1 del expediente judicial.

Cartas de Editora EI Comercio a la SuperintendetieidMercado de Valores SMV, por las que comunic lo
acuerdos de compra de acciones celebrados comileafAgois Banchero, folio 12;

Reportes de grupo econdmico, correspondientdaupo El Comercipdisponibles en el portal de internet de la
SMV, desde folio 15.



14.) Los Demandados han solicitado declarar infundadimaand& con escritos
de contestacion de 2014 y también de 28Mnexaron como pruebas informes
econdémicos del mercado de prensa también de 20I¥-g@forme Apoyo,
Informe Alonso-Mufioz}? informes juridico¥® y una entrevista periodistica
sobre antecedentes de la comigra.

15.) En cuanto a la defensa de los sucesores del Demtanitario Saavedra
(curador procesal doctor Juan Ruiz), otro sucesocegsal de la Demandada
Olga Banchero sefior Enrique Agois y otra sucesmeegal de la Demandada
Olga Banchero sefiora Olga Salazar, defensa ejeccdaposterioridad a la
sentencia anuladora de 2021 de la sala civil, saléenhan ejercido defensa el
curador de Mario Saavedra y el sefior Enriqgue Ad@ssefiora Olga Salazar no
presentd ningun escrito de alegatos (solo aperdentmy reiterados escritos
dilatorios de nulidades).

Presentacion del contrato de venta de accioneg)201

16.) El documento del contrato de venta de accionedb@e en 2013, que se
pide anular en el presente amparo, fue anexadzgago en 201%

Presentacion de nueva prueba sobre el mercad@dsap{2017)

17.) El 3 julio 2017 se realiz6 una audiencia pUblicadiplas partes expusieron
sus posiciones, oportunidad en la que los Demarsdguesentaron nueva
informacién sobre el mercado de prensa del per2@d@-20172

3Escrito de Empresa Editora EI Comercio, S.A., de3PD14 (abogados los doctores Juan Monroy Galvez,
Omar Cairo Roldan, Alberto Simons Pino), fol#6 ss.

Escrito de empresa SED, de 12-3-2014 (abogadodoa®res Renzo Carrasco Domhoff, Jorge Luis Alvarado
Giraldo), folios549ss.

Escritos (3) de Carlos Oscar Agois Banchero, del-28431, folios291 ss., conjunto de Luis Manuel, Maria
Gabriela, y Rossana Bernardita Agois Banchero, d&-2814, folios609ss., y de Olga Ana Rosa BANCHERO
Rossi de Salazar, de 2-7-2014, fdi63 (abogados los doctores Enrique Ghersi Silva, R&8apler Zaidman,
Dennis Vilchez Ramirez y Christian Valencia Sarmigimican pertenecer al Estudio Ghersi Abogados).

LEscritos (2) de Alfa Beta Sistemas, de 13-10-20dl&<1,581ss., y de Prensmart (antes EPENSA), del 13-10-
2016, folios 1,636 ss. (abogado comin el doctor Leoncio Cairo PalomniMucho después de iniciado el
proceso, los Demandados y Demandantes pidieroficaota estas empresas cuyas acciones fueron maivo
contrato que se pide anular; con Ress. 24 y 29sfbji#84 y 1,50Q el juzgado accedié al pedido.

Pruebas de los Demandados: Informe econdmico i)igiaade competencia de los medios de comunicaciéinPer(”, autor: Apoyo
Consultoria, Geofrey Cannock, socio gerente de &@odm Aplicada, diciembre 2013, foll$8ss. (presentado por la Demandada empresa SED).
Informe econémico ii)*Comentarios al Estudio deeftructura del mercado de la prensa (informe Fee®lh autores Ivan Alonso e italo
Mufioz, sin fecha, foli®@93ss. (presentado por la Demandada Olga Banchero).

%Pruebas de los Demandados: Cinco Informes juridiecabogados de los doctores i)Raul Ferrero Cbsta?, ii)Juan Monroy Galvez, %21,

iii) doctor Alfredo Bullard Gonzales, #37, iv) Carlos Ayala Corao, 624 (fueron anexados por la Demandada empresa SED)jhgAQuiroga
Ledn, folio 906 ss. (anexado por la Demandada Olga Banchero).rifosries aparecen otorgados por los siguientes iestiudidicos: Ferrero
Abogados, Estudio Monroy Abogados (Estudio Monrdyogados, Soc. Civil de R.L.), B,F,E Abogados (BudljgFalla & Ezcurra Abogados
S.Civil de R.L.), Ayala (otorgado a titulo persgng AQL Abogados (Asesoria Legal y Defensa Prd¢eé3&C), respectivamente. En cuanto a
“Ferrero Abogados”, buscamos en internet y se eediona al portal de “Philippi Prietocarrizosa EeorDU & Uria PPU”, empresghilippi,
Prietocarrizosa, Ferrero, DU &ria, S. Civil de R.L., que se describe como redoltde la fusion del referido estudio Ferrero Abagagi
consultorios de varios paises: Philippi, YrarratafPalido & Brunner, de Chile, Prietocarrizosa, @elombia, Ferrero Abogados y Delmar
Ugarte, de Per(, y Uria Menéndez, de Espafia y gartfhttps://www.ppulegal.com/; revisada en 2020)

Declaracion de Gustavo Mohme Seminario (propietdelbGrupo La Republica) sobre su intento de comiaaacciones de grupo EPENSA
antes que Grupo El Comercio. Entrevista en el Rrogr‘Ampliacién de Noticias” de Radio ProgramasPRieii RPP, de 13-9-2013. Impreso del
portal web del diario La Republica. FoB84,repetido erfolio 605y folio 889. El sefior Mohme es uno de los Demandantes delrampa

18Contrato de compraventa de acciones de 20-8-201i8s fb,725-1757 tomo IV del expediente judicial,
presentadeel 11-52017 El documento no habia sido anexado con la demantis contestaciones. Mucho
después de iniciado el proceso se solicit6 al gagpe ordene a los Demandados traer el documamtgo de
diversas objeciones, resistencias y apelacionealnfente el propio Demandante present6 el documgnéd
juzgado lo incorporé formalmente con Resolucion 4-62017,folio 1,76Q

19 a nueva prueba referida al mercado de prensa pas#fue anexada con el Escrito de los Demandagois



Presentacion de prueba sobre el mercado de pretusah @023)

18.) EI 26 junio 2023 se realiz6 una audiencia virtuzde las partes expusieron
sus posiciones, oportunidad en la que los Demamsdgaesentaron nueva
informacién sobre el mercado de prensa del -2023.

lll.- Saneamiento procesal
Defensas procesales resueltas

19.) Ademas de los argumente®bre el fondo del asuntplos Demandados
presentaron multiples defensas que cuestionabaaslosctogprocesalesde la
demanda: interpusieron una apelacion, dos excegxigrvarias solicitudes de
improcedencia.

20.) Apelacién de la resolucién que admitié la demanudaevia de amparo. La
Resolucién de juzgado que admitio la demanda feladp y la Sala revisora {4.
Sala civil de Lima) confirmé la decision del juzgag consideré que debia
continuarse el tramite del proceso en la via delaan??

21.) Excepciones procesales y solicitudes de improcéglede la demanda.
Fueron interpuestas dos Excepciones (incompetgraiaa materia, falta de
legitimidad de obrar) y cinco Solicitudes de immdencia de la demanda
(inconexidn logica entre hechos y petitorio, otvéss procesales, no agotar via
previa, no afectacion directa del contenido esémig@hderecho alegado, etapa
probatoria)?® La Sala revisora confirmé declararlas infundadas. Sala ha

Banchero del 6-7-2017 (“acompafia copia de presémtaamn informe oral”), folio 1792 ss. La audiencie d
manera integra puede ser vista en el canal deidus (medio informativo oficial del Poder Judicfgeruano)
en el sitio web “youtube”:
https://www.youtube.com/watch?v=H8VqWbEWYU4&list=dyG2BHwkazFL5c7_xuoAJCWk4eM3sVd&ind
ex=24&t=1440s

20 Otra prueba referida al mercado de prensa en 284e expuesta en la audiencia virtual de infoonze del
26 junio 2023, Cuadro de situacion de la prensatasan Lima y Provincia, anexado por los Demandaiiyss
Banchero.

21 Cabe sefialar que en el contexto de la carga plaoesssiva que soporta el juzgado constitucionéihes de
2019 los abogados de las partes presentaron ofossies juridicos complementarios.

Luego, vinieron las vacaciones masivas de jue@scifiares en febrero 2020.

En marzo 2020 comenzd la pandemia COVID-19 que dasta 2022.

En el interin el juzgado dict6 la sentencia dequz021 (que fue anulada por la Sala revisora, & solo hizo
reparos a aspectos formales y no desarroll6 niaggacto del fondo del derecho fundamental analjzado
Finalmente, luego de reiterados escritos dilata®$os Demandados por los cuales cuestionabasaintmente
los temas de curador procesal de Mario Saavedigy €alazar, se realiz6 la audiencia de 26 jun&820

22 En la apelacion contra la resolucién admisoria, Demandados alegaron que la demanda no reunia los
requisitos para ser tramitada en el proceso cangtital de amparo. La Sala ha ratificado que laatefa si
cumple los requisitos legales y que los demas iomeshientos son asuntos de fondo a verse en larszat

Ver Res. 4 de juzgado, @&l enero 2014, folid85 (admite demanda); Resoluciénde Sala, de 27-10-
2015, f.1,879(confirma). Rimer Cuaderno de apelacidxp. 35583-201F%5.

ZExcepciones y pedidos de improcedencia de la deaneontenidos en los respectivos Escritos de cauiést
(folio 245 Empresa EI Comercio; folib49 empresa SED; folio391, 609 953 Agois — Banchero).
Excepciones(1) Por incompetenciadel juzgado (Empresa Editora EI Comercio). Si sk @inular un contrato
es materia civil de nulidad de acto juridico, laloes competencia del juzgado civil (en Lima juzgadmercial).
(2) Por legitimidad para obrar activa (Empresa ElI Comercio). (motiv8illps Demandantes invocan el derecho
de libre expresion e informacion, no exponen ningdto concreto de violacion o de amenaza sobribdaadd
especifico de alguno de ellos; (motivo 2) la liadrtle informacién no constituye un interés difuse ggitime la
presentacion de la demanda por cualquier persona.

-Solicitudes de improcedencia de la demandgNo existe conexidn légica entre hechos y petit@fimpresa El
Comercio). Si la demanda es por amenaza de violazi@m libre expresion, debié pedir el cese de agun
actividad que impida consumar la violacion, perdepanular un contrato (pretension constitutiva);V2as
procesales iguales y satisfactorias que el ampegoig - Banchero y empresa SED). Existen la vigpdeteso
civil de nulidad de acto juridico, y la del proaainto administrativo sancionador ante INDECOPIgmrso de




sefialado que sera en la sentencia que el orgaisdiggional con la debida
motivacion debera resolver el conflicto, establesieaampara o no los derechos
vulnerados, o si luego de analizar los medios pooizs considerar que las
pruebas son insuficientes para acreditar la vuti@naalegada; y que se debera
tomar en cuenta que la demanda solicita reponerolsas al estado anterior a la
violacion del derecho constitucional a las libeetade expresiéon e informacion,
esto esanular el acto de transferencia de accionegjue habria impedido el
pleno ejercicio de tales derechos afectando lapliad y la diversidad necesaria
para la formacion de la opinion publica frente a dancentracion y
acaparamiento de la informacién, en la dimensidectiva de la libertad de
informacion. La Sala asimismo ha sefalado que mondoparte de la
delimitacién de la demanda ingresar al andlisitadelidez de la estructura de
los actos juridicos (contratos), y que a la semdesalo le corresponde analizar y
determinar la eficacia de dichos contratos frenl@salerechos constitucionales
invocados. La Sala ha establecido también que nmeegsario acudir al
INDECOPI como via previa administrativa para detean si existe o no la
alegada concentracion de medios; que la jurisdiccinstitucional si resulta
competente por razén de la materia (CPConst. uéotid), et

Defensas procesales de Prensmart y ABS simildessamteriores

22.) En este acto el Juzgado deja constanciacquece de objetopronunciarse
sobre otras defensas procesales similares a leesyaltas por la Sala, y que son
las planteadas por los litisconsortes empresa Pahs(antes EPENSA) y
empresa ABS, contenidas en sus escritos de caritest momento de ingresar
al proceso en 2018.

IV.- Pruebas

23.) Para resolver el caso se tomara en cuenta el alagmbatorio que
describimos enseguida. Hay que sefialar que en docies la informacién
relevante contenida proviene de los propios Dendogla

24.) Ademas, la Sala revisora al resolver las excepsipnecesales establecio que
era innecesario que el Demandante acudiese praviana¢ INDECOPI para
definir si el mercado de prensa se encuentra oconoentrado, por lo que para
dicho fin seran suficientes las pruebas que pasandetallar:

-La informacién sobre el mercado de prensa esental Peru del periodo 2007-
2013, contenida en las pericias econdmicas prapuadas al inicio del proceso:

posicion de dominio. 3) Via previa no agotada (Ag@anchero). Previamente debi6 irse a INDECOPI para
determinar si hay concentracién en el mercado daspr 4) Contenido constitucional de los hechos resap
SED). Los hechos y el pedidwo se refieren de manera directa al contenido esewoiastitucionalmente
protegido del derecho de libertad de expresiéiusencia de etapa probatoria. (empresa SED). Réeandinar

la concentracion del mercado se requiere de magtividad probatoria de informes, pericias, estudais. que

no puede hacerse en el amparo.

24 Res. 6 de Sala, de 22-4-20161,881-1,885segundo cuaderno de apelacion Exp. 35583-B0);3confirma

la Res. 19 de juzgado, de 21-9-2015, f&li868

2Prensmart y ABS (ver escritos de contestacion, 4dlj636y 1,581 respectivamente) plantearon solicitudes de
improcedencia de la demanda, por causales exad@nsémilares a sus codemandados: i/ solicitud de
improcedencia porque existen otras vias procesdlesprocedencia por no agotar la via previa dstrativa

de Indecopi. Ocurre que al calificar los escritexdntestacion de estas dos empresas el juzgas®pronuncio
expresamente sobre dichas defensas (ver Res. 2idzdadd, de 02 febrero 2017), y los interesados nada
reclamaron en su oportunidad. De haberse pronumebgizgado en ese momento, habria sido parassefiad

se trataba de cuestiongss resueltas(exactamente como hoy se resuelve). Por tantserta incurrido en causal
alguna de nulidad procesal.




+ Informe FernandeZ anexado a la demanda,
* Informe Apoyo, anexado con la contestacion de lm&welada empresa
SED (actualmente absorbida por empresa EI Comercio)
* Informe Alonso-Mufioz, anexado con la contestaciéhod Demandados
Agois Banchero.
Dichos Informes contienen datos, cuadros y grafigog permiten describir el
mercado de prensa a la fecha de la demanda.

-Informes juridico$! y una entrevista periodistica sobre anteceden¢edad
compraz anexados a las contestaciones de demanda.
-La informacion sobre el mercado de prensa del oderi 2013-2017
proporcionada durante el proceso.
e Gréficos de la participacion de empresas periadista nivel nacional en
el mercado de prensa, anexados con Escrito de eesdm alegatos de
informe oral, por los demandados Agois Banchero.

-La informacion sobre el mercado de prensa del oderi 2022-2023
proporcionada durante el proceso.
» Gréficos de la participacion de empresas periadista nivel de Lima y
provincias en el mercado de prensa, anexadosAuadigncia de informe
oral del 26.6.23, por los demandados Agois Banchero

El Juzgado toma en cuenta también la informaciéndymida por los
Demandados (empresas de Grupo ElI Comercio) quditogesfuente publica
disponible en el portal web de la Superintendedeidercado de Valores SMV,
informacion que corrobora y amplia la situacionrespda en los documentos de
la demanday los escritos de los Demandados:

e Cartas de comunicacion de Hechos de Importancia.

* Memorias Anuales de grupo econdémico de 2013 y pasteriores.

* Informes de analisis de riesgo, elaborados por esagrclasificadoras de

Riesgo respecto de los informes financieros dgy@ereconomico.

26 Desde ya advertimos que los datos de ventas degjiauadros y tablas del Informe Fernandez (Delmates)
provienen de los mismos Demandados; aparecen gabdaor la consultora KPMG Peru, auditora de Grapo
Comercio (cf.: Memoria de 2019. “El 24 abril 2019,Dérectorio de la Empresa Editora EI Comercio $.A.
acordé ratificar a Caipo y Asociados S.Civil de Ra.ttKPMG), como la sociedad de auditoria que dictara

la informacién financiera del ejercicio 2019, panapresa Editora EI Comercio S.A. y sus subsidiarias”
https://www.smv.gob.pe/ConsultasP8/temp/PE-%20EL%MERCIO-FIN-1218-ACIN.pdf

2’Pruebas de los Demandados: Cinco Informes juridiecsbogados de los doctores i)Raull Ferrero Cota2f.
ii)Juan Monroy Galvez, f421, iii) doctor Alfredo Bullard Gonzales, #37, iv) Carlos Ayala Corao, 524
(fueron anexados por la Demandada empresa SED)ibh@AQuiroga Ledn, foli®®06 ss. (anexado por la
Demandada Olga Banchero). Los informes aparecemamtos por los siguientes estudios juridicos: Ferrer
Abogados, Estudio Monroy Abogados (Estudio Monrogogados, Soc. Civil de R.L.), B,F,.E Abogados
(Bullard, Falla & Ezcurra Abogados S.Civil de R.L.)yala (otorgado a titulo personal), y AQL Abogados
(Asesoria Legal y Defensa Procesal, SAC), respentmée. En cuanto a “Ferrero Abogados”, buscamos en
internet y se redirecciona al portal de “Philippiekocarrizosa Ferrero DU & Uria PPU”, empreBailippi,
Prietocarrizosa, Ferrero, DU &iria, S. Civil de R.L., que se describe como resalt@del la fusion del referido
estudio Ferrero Abogados y consultorios de varmisgs: Philippi, Yrarrazaval, Pulido & Brunner, deil€h
Prietocarrizosa, de Colombia, Ferrero Abogados ymaelUgarte, de Perd, y Uria Menéndez, de Espafia y
Portugal (https://www.ppulegal.com/; revisada 68Q)

28Declaracion de Gustavo Mohme Seminario (propietdelbGrupo La Republica) sobre su intento de comprar
las acciones de grupo EPENSA antes que Grupo El @@ameéntrevista en el Programa “Ampliacion de
Noticias” de Radio Programas del Perd RPP, de 13t3-dthpreso del portal web del diario La Republfalio
384, repetido erfolio 605y folio 889. El sefior Mohme es uno de los Demandantes delrampa



Dicha informacion ha sido remitiddio a afiopor Grupo ElI Comercio a la SMV,
de conformidad con la obligacién contenida en nerdel mercado de valorés.
-El Juzgado, finalmente, toma en cuenta la inforémacontenida en algunas
investigaciones académicas de contenido acep&les propios diarios de los
Demandados y en otras fuentes electronicas de sagprespecializadas en
mercados.
* Investigacion de Renzo Renteros sobre Grupo Ep&#sa y otras
investigaciones.
* Noticias y reportajes en los diarios Correo y Ehféccio.
* Portales web de empresas clasificadoras de riédgoyo & Asociados
Internacionales S.A.C., Class & Asociados S.A.)pligaciones de
diarios especializados, declaraciones de directvasresariales, efé.

2L a Ley del Mercado de Valores, Decreto Legisla®éd, vigente desd&996 en su articulo 13, concordante
con su articulo 29, establece que los emisoreslbees y las personas juridicas inscritas en eldRegP Ublico

del Mercado de Valores (RPMV) deben remitir a la SMVde ser el caso, a la bolsa respectiva, toda la
informacién, incluidos estados e indicadores fienos, y memoria anual; su articulo 30 faculta SNV para
establecer la normativa que regule tanto el codtepiforma de presentacion de dicha informaciéarfaiera.
Actualmente esta vigente el reglamento especialNtEmas sobre Preparacion y Presentacion de Estados
Financieros y Memoria Anual por parte de las EmtgaSupervisadas por la Superintendencia del Merdad
Valores", aprobado con Resolucion de Superintendem€i 00016-2015-SMV, publicado el 26/08/2015, cuyo
Articulo 2 sefiala lo siguiente: Obligacion de préaeion de informacién financiera y memoria anuas
sociedades emisoras con valores inscritos en el RFRad\personas juridicas inscritas en el RPMV, tagresas
administradoras de fondos colectivos, y los Fond@dnversion, estan obligadas a presentar a la S8/
estados financieros anuales individuales o separadiastermedios individuales o separados y menaonigl. El
articulo 16 de la Ley establece el libre accesopdélico a toda la informacion contenida en el Regisel
Mercado de Valores.

Todo el material consultado por el juzgado estaatiible en el portal web de la supervisaraw.smv.gob.pe

30En la jurisprudencia del INDECOPI encontramos enandlisis de casos de posicion de dominio empagsar
se reconoce la utilidad y pertinencia de fuentemfdemacion como las indicadas, por todas, ver Gasora de

las cervezas (uso de botellas, sistema de intefoatelenvases), Ambev vs. Backus, Expediente 004-20@Q,
Resolucion 010-2004-INDECOPI/CLC, de 10 marzo 2004, lad€omision de Libre Competencia, admite
denuncia y otorga medida cautelar.

En: https://www.indecopi.gob.pe/documents/20182/143883861010-2004.pdf

Fundamento 140, “En el mismo sentido se han praadaempresas como la clasificadora de riesgo Agbyo
Asociados Internacionales S.A.C., en el andlisigiesgo realizado para la Unién de Cervecerias Pasuan
Backus y Johnston S.A.A. en octubre de 2003 sefieo gl Grupo Backus es el Unico grupo cervecet@dis

que posee mas del 99% del mercado nacional (...)d-degucesivas adquisiciones y fusiones, el GruptlBa
mantiene el monopolio del mercado cervecero naligremite a nota 58),

Nota a pie 58, “Apoyo & Asociados Internacionale8.S. Union de Cervecerias Peruanas Backus y Johnston
S.A.A. octubre 2003. Analista: Johanna Izquierdu.vigww.aai.com.pe// De acuerdo con el Perfil Financiero de
la Unién de Cervecerias... elaborado por el Grupo Apdyl de abril de 2003. Analista: Patricia Rojas. En
http://www.apoyo.com/informacion_util/detalle_entorasp?cod_art=953&ff=#/ Asimismo, de acuerdo con la
evaluacion de la Clasificadora de Riesgo Class & sims S.A., “el Grupo Backus, a través de sus tres
empresas productoras de cerveza abastece mas deéed@iércado peruano. El saldo es abastecido poezas
importadas” Union de Cervecerias... Class & Asociadds $ setiembre 2002. Analista: Greta Pedal B. En:
http://www.classrating.com/emp6.htm

Fundamento 141. “Hasta este momento, la alta jEatidn de mercado de Backus que determinaria dee es
grupo empresarial es un monopolio o cuasi monopalita venta de cerveza en el territorio nacioeslilita un
indicio razonable fuerte de la tenencia de posiadéndominio por parte del grupo econémico en coesti
(remite a nota 59)

Nota a pie 59, “Respecto a la utilizacién de particiones de mercado en la evaluacion de la exiatelecuna
posicion de dominio Conrath hace referencia atkrmetacion de la Comisién y del Tribunal Europe@kcaso
Hoffmann- La Roche & Co. AG v. Commission of ther@hean Communities (Case 85/76), European Court of
Justice, (1979) ECR 461, (1979) 3 CMLR 211, (1980) ASRque al momento de evaluar la posicion de
dominio de la empresa investigada en el mercadataminas H encontré que una participacion de nuiErae
entre 93% y 100% con un IHH de 9216 representalexitiencia de un monopolio. Conrath, Craig. Practica
Handbook of Antimonopoly Law Enforcement for an BEemy in Transition. (1993).

Fundamento 144. “Sobre esta materia, de acuerddApogo & Asociados Internacionales S.A.C.: “[Backus]
Cuenta con una amplia capacidad de produccién deakzada”




25.) En consecuencia y conforme a lo estimado en su miomeor la Sala
revisora en la resolucién de excepciones, el Juzgadsidera que, respecto de
los medios probatorios, en el presente caso existeiente evidencia probatoria
y no se requiere de mas pruebas. Con ello, el dozgansidera que, en la
actualidad, el proceso se mantiene saneado y questadlo esta listo para
ingresar al analisis sobre el fondo del reclao.

V.- Hechos

HECHO “A”
5.1.- La situacion del mercado de la prensa al 2013

26.) En cuanto al hecho de cudl era la situacion detader de la prensa escrita
nacional en la fecha de la demanda (2013), los Ddardes han presentado
informacion estadistica contenida en cuadros, sabjmaficos (ver Informe
Ferndndez, prueba anexada a la demanda), con dkatlas participacion en el
mercado de la prensa en el periodo 2007-2013,e}f pariodo 2022-23, en Lima
y regiones de provincias del Pera.

27.) Los Demandados en sus contestaciones no han fatondiacrepancia sobre
dicha informacion estadistica (la discrepanciaespecto de la interpretacion y
alcances de la referida informacion, asunto quedaibemos en el andlisis del
fondo del caso, en el sentido de si dicha inforgracefleja o no un mercado
concentrado). Asimismo, los Demandados han predentdros cuadros y
gréaficos adicionales con datos de la participaciédas empresas editoras en el
mercado de prensa escrita (ver Informe Apoyo ertméoAlonso-Mufioz, prueba
anexada con las contestaciones de empresa SEDoyeseAgois Banchero,
respectivamente), informacion tampoco desmentiddogddemandantes.

28.) Finalmente, respecto a la etapa posterior a la degajeen las audiencias
realizadas en 2017 y 2023 los propios Demandadeseptaron cuadros y
graficos con informacion estadistica de las paaiciones en el mercado de
prensa en dichos periodos.

29.) Eljuzgado pasa a dar detalles de lo mas relewantticha Informacion:

Fundamento 145. “Ambev tiene planes de inversidmien de US$ 80 millones en la adquisicién denexdade
distribuciéon” (remite a la nota 63)

Nota a pie 63, “Declaraciones del Gerente Gener@dlrdbev, Sr. Carlos Bembhy. Diario Gestién. 6 en@@42.
31 Cf. Cédigo Procesal Constitucional, art. 10y art. 53
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5.1.1.- Periodo 2007-2013 (informe Fernandez):

30.) Dato 1.- Figura 6. Participacion de los tres grandegrupos en
las ventas de diarios de circulacion nacional. AfiR0Q7 (f.55).

2007-1 Regionales
2%

Chicos Lima
2%

31.) Dato 2.- Figura 6. Participacion de los tres grandegrupos en
las ventas de diarios de circulacion nacional. AfiB012 (f.55).

2012-1 Regionales2%
Chicos Lima

3%

32.) Dato_3.- Cuadro 2. Venta total de diarios a nivel acional
(namero de ejemplares). Afios 2007 y 2012 (f.56.)'.

Diario 2007-1 20124 Variacion %) Eﬁirt:;‘:i:l Pa";;g:’_;:m" Pazr;:‘cz'f:a(;:;’"
Aja 83,052 54,582 -34.28% Epensa 6.65% 2.81%
Correo 135,739 155,548 14 .59% Epensa 10.87% 8.01%
Depor [s] 103,270 El Comercio 0.00% 5.32%
El Bocon 57,685 64,431 11.69% Epensa 4.62% 3.32%
El Comercio 109,983 94,428 -14.14% El Comercio 8.81% 4.86%
El Popular 239,692 190,149 -20.67% La Republica 19.20% 9.79%
Gestion n.d 23,960 El Comercio n.d 1.23%
La Republica 37,264 44,987 20.73% La Republica 2.99% 2.32%
Libero 86,661 103,690 19.85% La Republica 6.94% 5.34%
Ojo 149,060 290,070 94.60% Epensa 11.94% 14.93%
Peru.21 71,535 86,994 21.61% El Comercio 5.73% 4.48%
Trome 226,607 647,740 185.84% El Comercio 18.15% 33.35%
Diarios chicos Lima 30,751 49,894 62.25% 2.46% 2.57%
Diarios provincias 20,212 32,790 62.23% 1.62% 1.69%

TOTAL 1,248,241 1,942,530 55.62% 100.00% 100.00%

Fuente: Atestacion de circulacion KPMG
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33.) Dato 4.- Cuadro 3. Variacion en las ventas de loses grandes
grupos. Primer trimestre 2007 — primer trimestre 20 2 (f.56).

Vardacion

Erupo 2007-2012

EPENSA 32.69%
GEC 134.34%
SLR -5.82%
Diarios chicos Lima 62.25%
Diarios Provincias 62.23%
Total 55.62%

34.) Dato 5. Figura 7. Participacion de los tres grandegrupos en

las ventas de diarios por regioneg.ima, Norte, Sur, Centro, Oriente) -
(f.58).

b Lama

7.c Regidn Sur 7.d Regidn Centro

Diarios __

Locales -
0.00% NS
24.05% 38.42%
GLR

11.79%

T2 Regidn Oriante

35.) Dato 6.- Cuadro 4. Composicion de los ingresos derpo El
Comercio (millones de soles y %) - (f.59).

A06 [ 207 | 2008 [ 200 | 2010 | A A1

Tofal ingresos 0072 | 633% | TR | 0716 | 8G9 | oMy | 68
Ventade periodicos | 14051 | 2870 | 2586 | 2361 | 31999 | 3673 | 3660
Ventadepublicidad | 24021 | 41925 | 47172 | 40195 | M993 | 564 | 50822
% publicidad 63.09% | B0.00% | 6485% | 6991% | 63.2% | 6086% | 99.5%%

Fuente: Estimado de ingresos por ventas de periodicos con Cifras de KPMG e ingresos de
publicidad con cifras de [BOPE
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Epensa (millones de soles y %) - (f.59).

36.) Dato 7.- Cuadro 5. Composicion de los ingresos dergpo

2007 2008 2009 2010 2011
Total ingresos 11219 117.83 12180 139.88 156.96
Venta de periodicos 1745 8281 68.93 §5.38 104.17
Venta de publicidad 375 35.02 52.87 54,51 52.80
% publicidad 09% | 29720% | 4341% | 38.96% 33.64%

Fuente: Estimado de ingresos por ventas de periddicos con Cifras de KPMG e ingresos de

publicidad con cifras de IBOPE

Republica (millones de soles y %) - (f.60).

37.) Dato 8.- Cuadro 6. Composicion de los ingresos derdpo La

Fuente: Informacion praparcionada por ¢l Grupo La Republica

medios de comunicacion. 2006-2012 (f.60).

%
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00 | 2000 [ 208 [ 209 | 00 [ A1 | D2
Total Ingresos 05 | 6043 | 846 | 690 [ 7763 | 8208 | 8203
Ventade periogicos| 4172 | 4468 | 0% [ 4891 | NAB | 72 | 5068
Ventadepublicidad | 1453 | 1874 [ 184 [ 1798 | 402 | B | N3
% publcidad 8% | 2005% [ 3.03% | 2602% | 0% [ 3065% | 2%

38.) Dato 9.- Figura 8. Evolucion de la inversion publitaria en los
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39.) Dato 10.- Cuadro 7. Inversion publicitaria en los redios de
comunicacion (US millones de ddlares) - (f.61).

Madios 2006 2007 2008 2009 010 M 012
Telewision 04,8 4e4. 50 111288 | 198062 | 245007 | 264830 N30
Cable 114.83 10.66 89.60 301.48 35289 ow.12 B32.06
Radio 4.3 64,36 B1.70 1od.87 23450 168.05 2.4
Diarios 10880 183.63 219.18 PAPN Y, 21469 281.92 2702
Relstas 4.4 26,63 3399 3168 3316 51.36 8212
Suplemanta I8 18.57 2560 2181 X177 1455 16.76
Tolal 1,119.03 13937 | 156305 | 291009 | 357298 | 378N 433276

Fuente: IBOPE, varios afios

40.) Dato 11.- Cuadro 8. Variacion de los ingresos poryblicidad

de los principales grupos de la industria de periddos entre 2006
y 2012 (US$ millones - %) - (f.61).

2006 2012 \ar.
El Comercio 73.36 211.64 188.5%
EFENSA 7.00 18.20 159.9%
La Repiblica 6.50 15.51 138.7%
El Peruano 13.64 21.96 61.1%
Expreso-Extra 6.34 16.87 166.3%
Otros 1.98 12.97 556.4%
Total 108.80 297.15 173.1%

Fuente: IBOPE

41.) Dato 12.- Cuadro 9. Participacion de los principale grupos de
la industria de periddicos en la captacion de ingses por
publicidad (2006-2012 %) - (f.62).

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
El Comercio 67.42% 72.21% 73.56% 70.28% 70.85% 71.42% 71.22%
EPENSA 6.44% 6.05% 5.46% 7.56% 7.02% 6.80% 6.12%
La Republica 5.97% 3.20% 2.93% 3.79% 3.46% 3.24% 5.22%
El Peruano 12.53% 11.20% 10.38% 9.01% 8.22% 8.53% 7.3%%
Expreso-Extra 5.82% 4.54% 4.57% 6.25% 8.01% 6.93% 5.68%
Otros 1.82% 2.74% 311% 3.11% 2.45% 3.08% 4.36%
Total 100.00% 100.00% | 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

Fuente: IBOPE

42.) Dato 13.- Cuadro 10. indices IHH del mercado de pédicos
antes y después de la compra de Epensa por El Coroier (f.63).
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Antes Después
Lima 4.240 6.985
Regioén norte 2.545 3.961
Regién sur 3.522 5.719
Regién centro 4.094 7.920
Regidn oriente 3.129 4.496
Total nacional 3.305 5.897

Fuente: elaboracién propia en base a los anexos 1 al 6

44.) Dato 15.-

Diario 2012 Grupo Editorial Yo
Aja 43,754 EPENSA 2.15%
Cormreo 157,128 EPENSA F.T1%
Depor 106,772 El Comercio 5.24%
El Bocon 64 286 EPENSA 3.15%
El Comercio 93,419 El Comercio 4.58%
El Popular 197,803 La Republica 9. 70%
Gestion 23,616 El Comercio 1.16%
La Republica 48,275 La Republica 2 37%
Libero 101,820 La Republica 4. 99%
Ojo 290,195 EPENSA 14.23%
Peni.21 90,590 El Comercio 4.44%
Trome 655,832 El Comercio 32.17%
La Razon 20,772 LA RAZON 1.02%
La Primera 16,801 LA PRIMERA 0.82%
Expreso 5,210 Expreso-Extra 0.26%
Extra 16,668 Expreso-Extra 0.82%
El Men 23,150 EL MEN 1.14%
Chino 17,187 CHINO 0.84%
La Industria, Chiclayo 3,375 La Industna 0.17%
La Industria, Trujillo 4 622 La Industria 0.23%
La Industria, Chimbote 1,270 La Industria 0.06%
E Tiempo, Piura 8,106 Tiempo 0.40%
MNoticias, Arequipa 426 MNoticias 0.02%
La Voz, lca 413 La Voz 0.02%
La Region, Mogquegua 685 La Region 0.03%
El Sol, Cusco 923 El Sol 0.05%
La Region, Iquitos 1,987 La Region 0.10%
Ciclon, Chiclayo 361 Ciclo 0.02%
El Nortefio, Chiclayo 6,959 MNortefio 0.34%
Muewo Morte, Trujillo 905 Nuewvo Morte 0.04%
Satélite, Trujillo 9,079 Satélite 0.45%
Diario, Chimbote 1,085 Diario Chimbote 0.05%
Hora, Piura 23,119 Hora 1.13%
Crénicas, Ilquitos 1,322 Cronicas 0.06%
Pro y contra, Iquitos 942 Pro y Contra 0.05%

TOTAL 2,038.854 100.00%

Diario 2012 Grupo Editorial %
Aja 24,426 EPENSA 2.08%
Correo 45133 EPENSA 3.84%
Depor 68,512 El Comercio 5.83%
El Bocon 45,158 EPENSA 3.84%
El Comercio 84,899 El Comercio 7.22%
El Popular 48,633 La Republica 4.14%
Gestion 21,427 El Comercio 1.82%
La Republica 24124 La Republica 2.05%
Libero 26,547 La Republica 2.26%
Qjo 152,692 EPENSA 12.99%
Perd.21 60,801 El Comercio 517%
Trome 473,044 El Comercio 40.25%
La Razon 20,772 La Razon 1.77%
La Primera 16,801 La Primera 1.43%
Expreso 5,210 Expreso-Extra 0.44%
Extra 16,668 Expreso-Extra 1.42%
El Men 23,150 El Men 1.97%
Chino 17,187 Chino 1.46%
Total 1,175,180 100.00%

43.) Dato _14.- Anexo 1. Promedio diario de circulacion el
periodicos a nivel nacional - 2012 (f.69).

Anexo 2. Promedio diario de circulacionde
periodicos Region Lima - 2012 (f.70).
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45.) Dato 16.- Anexo 3. Promedio diario de circulacién el
periodicos Region Norte - 2012 (f.71).

- Grupo

Diario 2012 Editorial %
Aja 5638 EPENSA 1.38%
Correo 29,874 EPENSA 7.33%
Depor 22,034 El Comercio 5.41%
El Bocon 6,321 EPENSA 1.55%
El Comercio 3,812 El Comercio 0.94%
El Popular 82,224 La Republica 20.17%
Gestion 534 El Comercio 0.13%
La Republica 10,263 La Republica 2.52%
Libero 36,082 La Replblica 8.85%
Qjo 49,477 EPENSA 12.14%
Perl.21 12,944 El Comercio 3.18%
Trome 89,493 El Comercio 21.96%
La Industria, Chiclayo 3,375 La Industria 0.83%
La Industria, Trujillo 4622 La Industria 1.13%
La Industria Chimbote 1,270 La Industria 0.31%
El Tiempo, Piura 8,106 Tiempo 1.99%
Ciclén,Chiclayo 361 Ciclo 0.09%
El Nortefio, Chiclayo 6,959 Nortefio 1.71%
Nuevo Norte, Trujillo 905 Nuevo Norte 0.22%
Satélite, Trujillo 9,079 Satélite 2.23%
Diario, Chimbote 1,085 Diario Chimbote]  0.27%
Hora, Piura 23119 Hora 5.67%

TOTAL 407,575 100.00%

46.) Dato 17.- Anexo 4. Promedio diario de circulacion el
periodicos Region Sur (f.72).

Diario pr02:112dio Grupo Editorial ::';J]/:;Ig;fi
Aja 10,270 EPENSA 3.45%
Correo 50,652 EPENSA 17.03%
Depor 8,877 El Comercio 2.98%
El Bocon 7,839 EPENSA 2.64%
El Comercio 2,625 El Comercio 0.88%
El Popular 49 416 La Reptblica | 16.62%
Gestion 795 El Comercio 0.27%
La Republica 10,106 La Republica 3.40%
Libero 27,569 La Republica 9.27%
Ojo 67,051 EPENSA 22 55%
Peri.21 11,039 El Comercio 3.72%
Trome 48,168 El Comercio 16.20%
Noticias, Arequipa 684 Noticias 0.23%
La Voz, lea 302 La Voz 0.17%
La Regioén, Moguegua 685 La Region [ 0.23%
El Sol, Cusco 1,087 El Sol 0.37%

TOTAL 297,379 100.00%
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47.) Dato 18.- Anexo 5. Promedio diario de circulacién el
periodicos Region Centro (f.73).

Grupo

Diario 2012 Editorial %
Aja 1,780 EPENSA 1.74%
Correo 30,580 EPENSA 29.91%
Depor 5,953 El Comercio 5.82%
El Bocon 3,622 EPENSA 3.54%
El Comercio 1,508 El Comercio 1.47%
El Popular 4,253 La Republica |  4.16%
Gestion 417 El Comercio 0.41%
La Republica 1,790 La Replblica | 1.75%
Libero 6,012 La Republica 5.88%
Ojo 14,930 EPENSA 14.60%
Peru.21 4219 El Comercio 4.13%
Trome 27,181 El Comercio | 26.58%

TOTAL 102,242 100.00%

48.) Dato 19.- Anexo 6. Promedio diario de circulacion el
periodicos Region Oriente (f.74).

Diario 2012 Grupo | Participacion
promedio | Editorial (%) 2012
Aja 1,641 EPENSA 2.93%
Correo 890 EPENSA 1.59%
Depor 1,398 El Comercio 2.49%
El Bocon 1,347 EPENSA 2.40%
El Comercio 576 El Comercio 1.03%
El Popular 13,276 | LaRepublica | 23.68%
Gestion 163 El Comercio 0.29%
La Republica 1,350 | La Republica 2.41%
Libero 9,612 La Republica 10.01%
Ojo 6,047 EPENSA 10.78%
Peru.21 1,568 El Comercio 2.80%
Trome 17,947 | ElComercio 32.01%
La Region (lquitos) 1,987 La Regidn 3.54%
Crénicas, lquitos 1,322 Crénicas 2.36%
Proy contra, lquitos| 942 Proy Contra 1.68%
TOTAL 56,064 100.00%
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5.1.2.- Periodo 2007-2013 (informe Apoyo):

49.) Dato 20- Figura 16. Inversiones publicitarias de los medioa
nivel nacional - 2012 (millones de dolares) - (poeataje).
-Television: 49%.

-Diarios: 16%.
-Radio: 14%.

-Via publica: 11%.
-Otros: 10%.

50.) Datos 21.- Figura 13. Diarios de Circulacion Naciaal por tipo.

51.) Dato 22.- Figura 14. Titulos de diarios de circuldaén nacional
por Grupo y afo de ingreso al mercado.
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@ 52.) Dato 23.- Figura 3. Participacion de casas editorasn Lima

(porcentaje de diarios por grupo empresarial).

53.) Dato_24.- Figura 4. Participacion de casas editoraen
Provincias (porcentaje de diarios por grupo empresaal).
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5.1.3.- Periodo 2007-2013 (Informe Alonso — Muiioz):

54.) El Informe Alonso-Mufioz. Cuadros y Graficos Este informe
recoge integramente los datos del Informe Fernaridesz usa para
dar una interpretacion distinta: “Que no pruebaesiiral indefinida
de circulacion y publicidad pues, aunque bajaroncieculacion,
todos subieron en publicidad”.

55.) Dato 25.- Cuadro 1. Indices Herfindahl-Hirschman enel

mercado de prensa escrita (f.895).
Reproduce de Informe Fernandez: “Cuadro 10. indidésdel mercado de periddicos
antes y después de la compra de Epensa por El Cion(e83)”.

INDICES HERFINDAHL-HIRSCHMAN EN EL MERCADO DE PRENSA ESCRITA B

-Ix_'lgrcado Antes del Acuerdo Después del Acuerdo
in® ¢ 120 @ s
Region Norte 2,945 3,961
Region Sur 3,522 5,19
Regitn Centro 40% 1920
Regin Oriente 3,10 éﬂl,496
Nacional 3,303 387

—— Fernéndm do la Estructura del Mercado de la Prensa Eserita enel Per

-~ oudro 10,p.25.

Cuadro 10: indices IHH del mercado de periodicos antes y después de la compra de
Epensa por El Comercio

Antes Después
Lima 4.240 6.985
Region norte 2.545 3.961
Region sur 3.522 5.719
Region centro 4,094 1920
Region oriente 3.129 4496
Total nacional 3.305 5897

Fuente: elaboracion propia en base a los anexos 1al 6
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56.) Dato 26.- Cuadro 2. Venta total y participacion demercado a
nivel nacional (f.899).

Reproduce de Informe Fernandez: “Cuadro 2. Vert tte diarios a nivel nacional
(nimero de ejemplares) - (f.56)”, pero sin la calande “variacion %".

Numero de Ejemplares

Participacion de Mercado

Diario Grupo 2007-1* 2012-] 2006-1* 2012-]
Aji Epensa 83,052 54,582 6.65% 281%
Correo Epensa 135,739 155,546 10.87% 8.01%
Depor El Comercio 103,270 - 5.32%
El Bocon Epensa 57,685 64,431 4.62% 332%
El Comercio  El Comercio 109,983 94,428 8.81% 4.86%
El Popular La Repiblica 239,692 190,149 19.20% 9.79%
Gestion El Comercio 23,960 - 123%
LaReptblica  La Repiblica 37,264 44,987 2.99% 2-32:/0
Libero La Republica 86,661 103,690 6.94% 334%
Ojo Epensa 249,060 290,070 11.94% 1493%
Peri 21 El Comercio 71538 r=—egf 008 5% ‘4.48 OA:
Trome El Comercio 226,607 647,740 18.15% 33.35 fa
Diarios chicos, Lima 30,73] 49,804 f:g: Tz;‘;’
Diarios chicos, Provincias ' 20212 : 32,798 ]00.00% 100.00;
Totl 1'248,241 1_9:4_2;5_3 \ 00%
;Discre?an(:i;:]r]n:ltl?i?zdl;:; I%‘:ﬂilo de la Estructura del Mercado de la Prensa Escrita en el Peri,
uente: Jorge 5

cuadro 2, p- 18.

Cuadro 2: Venta total de diarios a nivel nacional (nimero de ejemplares)

Diario 2007 20121 |Variacién % E:irtl::izl Part;:)lopsa:clon Pazr[t};czlza(;;on
Aja 83,052 54 582 -34.28% Epensa 6.65% 2.81%
Corren 135,739 155,546 14.59% Epensa 10.87% 8.01%
Depor 0 103,270 El Comercio 0.00% 5.32%
El Bocon 57,685 64,431 11.69% Epensa 4.62% 3.32%
El Comercio 109,983 94,428 -14.14% | El Comercio 8.81% 4.86%
El Popular 239,692 190,149 -20.67% | La Reptblica 16.20% 9.79%
Gestion n.d 23,960 El Comercio n.d 1.23%
La Replblica 37,264 44 987 20.73% | LaRepublica 2.99% 2.32%
Libero 86,661 103,690 19.65% | La Republica 6.94% 5.34%
Ojo 149 060 290,070 94 .60% Epensa 11.94% 14.93%
Pert.21 71,535 86,994 21.61% El Comercio 5.73% 4.48%
Trome 226,607 647,740 185.84% | El Comercio 18.15% 33.35%
Diarios chicos Lima 30,751 49 894 62.25% 2.46% 2.57%
Diarios provincias 20,212 32,790 62.23% 1.62% 1.69%

TOTAL 1,248,241 | 1,942,530 55.62% 100.00% 100.00%

Fuente: Atestacion de circulacion KPMG
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57.) Dato 27.- Cuadro 3. Variacion en circulacién y ennigresos
publicitarios, 2007-2012 (f.900).

Informe Alonso sefiala que estd elaborado en bakdoeme Fernandez, datos de
Cuadros 3 a 6.

58.) Dato 28- Cuadro 4. Calculo del subsidio cruzado por ejemplar
vendido*, afios 2007 - 2012 (f.901).

Informe Alonso sefiala que esta elaborado en bakdoeme Fernandez, datos de
Cuadros 3 a 6.




5.2.- La situacion del mercado de la prensa period2013-2023

59.) En audiencia de informe oral de 2017, informes dempntarios
de 2019 y 2020 y audiencia de 2023, los Demandduus
proporcionado informacion sobre hechos acaecidogosterioridad

a la demanda:

» Un Demandado ha informado que la prediccién dedmahda se ha visto
desmentida en la realidad, pues GrigpdComercio no se ha convertido en el
monopolio que anticipaba el Informe Ferndndez eselmmlos porcentajes de
ventas de 2013 y al contrario su participacion kemercado de prensa ha
disminuido del 81 por ciento al 73 por ciento ed2(0no anexan sustento), los
otros medios de prensa del mercado siguen existignib han desaparecido,
los periodistas Demandantes han seguido ejerciendims otros medios del
mercado de prensa con entera libertad, y un nuewepetidor ingreso al
mercado (diarios Exitosa, Karibefia, La Kalle, delupp empresarial
Corporacion Universal - familia Capufay, este Udtimiario en Wikipedia
aparece como “desaparecido”). (Escrito de El Comegp017).

» Otro Demandado ha informado que hay un nuevo medie@l mercado de
prensa con una importante participacion como esidBxitosa y Diario La
Karibefia, que en 2017 tienen ventas de 13,000 &eespdiarios, equivalente
al 2 por ciento como grupo empresarial, a mayo 28participaciéon de Grupo
El Comercio y EPENSA juntas suma el 73 por cieranekan gréafico de
porcentajes), los Demandantes siguen publicandoi€nespectivos medios.
(Escrito de Agois Banchero, 2017, reiterado comitescde 2023).

» Otro Demandado ha informado que el transcursoi@®ipb ha demostrado que
las predicciones del Informe Fernandez han sidaveqgadas pues sefialé que
con la compraventa de las acciones se haria impdaipluralidad de opiniones
e inviable la expansion de competidores o el i nuevos competidores,
pero 4 afios después sigue existiendo pluralidadomieiones como los
periodistas Demandantes que continGan publicandotes medios, y han
ingresado nuevos competidores como es el caso dpo g€orporacion
Universal con los diarios Exitosa, Karibefia, Lal&al
(Escrito de empresa SED, 2017).

» Otro Demandado ha informado que el haber alcangb@rupo ElI Comercio
una participacion del 80 por ciento, el 75 por wea el 73 por ciento no
significa acaparamiento (no anexan sustento).

(Escrito EI Comercio, 2019).

» Otro Demandado ha informado que 5 afios despuésdianda la realidad es
gue en el pais se mantiene la pluralidad de opsiggues por un lado los
periodistas Demandantes siguen publicando en otredios, y por otro ha
ingresado un nuevo competidor (diarios Exitosajli¢dia, La Kalle).

(Escrito de empresa SED, 2020).

» Los Demandados informan que Grupo EI Comercio malide el afio 2023 el
diario Peru 21 a Media Chirimoya SAC, lo que dertragso solo que no hay tal
acaparamiento denunciado en la demanda, sino gpetemnonio del grupo
demandado es menor actualmente. (Escrito de empr€samercio, y de Agois
Banchero, 2023).

60.) En el Escrito del Demandado Agois Banchero, presenten
agosto 2017, se informé al Juzgado dos cuadroslisstas. Uno
contiene la cantidad de producciéon de ejemplaredodediarios
“Exitosa” y “Karibefa” en Lima y del diario de pnmeias “Sin
Fronteras”, sin precisar fechas.
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61.) Dato 29.- Cuadro. Cantidad de produccion de ejemptas de
los diarios Exitosa, Karibefa y Sin fronteras.

VNE '

o .- LIMA PROVINCIAS
SIN FRONTERAS 0 12,336.43
LA KARIBENA 13,410 636.43
LA EXITOSA 13,835 523.57

62.) Con el mismo Escrito de agosto 2017, el DemandadoisA
Banchero anexd otro Cuadro estadistico de participaen el
mercado de prensa por grupos empresariales, condigptes al
periodo 2013-2017. EI Cuadro diferencia la par&cipn de Grupo
El Comercio de la participacion de los diarios dREEISA, y que en
total suman 75 por ciento en julio 2013, 76 pontteen diciembre
2013y 73 por ciento en mayo 2017.

63.) Dato 30.- Cuadro. Participacion ventas netas de dias a nivel
nacional periodo 2013-2017.

PARTICIPACION VENTAS NETAS DE DIARIOS - NIVEL NACIONAL

Julio 2013 Diciembre 2013 Mayo 2017

i 0, - o
YOUSETT — P g0 —2B L yyss 51

EEEC {E| Comercio,Peri2], Trome,Depar, Gestion) D SINDESA {Expreso, Extra)
EPENSA (Correo, &l Bocdn, Ofa, Ajo EDN OPERU {La Primera}
. G REPUBLICA LaRepublica, Poputar, Uberc) D OTROS {A.hma,Al Dia, Caplin.a, F]:ldn,cllrln, Diario6, O o
m EDIT SPORT X Dierlo de! Cusco, £l Dizrio de Chimbote, £ peruas

(E1 Ching, E1 Men, La Razdn, TodeSport) El puebly, E Sel, £ Tiempe, La Hora, La Industria s e ]
B corp UNIY {Bxitosa, Karibedia, La Kslle) fchimbotefTrujllo, Los Andes, Nortefio, Noticias,[PurleR ]

Primicla, Regianal, Satélite, Sin Fronteras)
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Dato 31.- Cuadro.

Participacion ventas netas de diarios a nivel naanal periodo 2022-
2023.

(Cuadro presentado por los Demandados Agois Bamate26.6.2023
en audiencia).

Niveles de lectoria Dic.22 - Feb. 23 Lima.

READER DATA

Base: Lima

Periodols): Lima_Dic22_Feb23
Target(s); Total Personas

Diaria
Grugo Total Personas B
Lectores Alcance Cobertura Adhesion
Lunes-Viernes  Sdbado  Deomingo Lunes-Viernes Sibade Dominge Lunes-Viernes Sdbado Domingo Lunes-Viemes Sdbado Domingo
Periodo: Lima_Dic22_FebZ3 201,064 215,844 220,058 2.29 2.51 2.51 40.00 21.13 2119 100.0 100.0 100.0
TROME 1,208,981 1,148,363 1,137,411 13.79 1310 1298 24.96 1310 12.98 100.0 100.0 1000
oo 193,399 165,231 151,538 221 193 1.73 372 183 1.73 100.0 100.0 1000
EL COMERCIO 170,290 345,552 356,502 194 394 407 4.69 394 4.07 100.0 100.0 100.0
ELPOPULAR 138,476 122,155 117,334 1.58 1,39 134 34 138 1.34 000 100.0 1000
DEPOR 117,223 121,844 138410 134 139 1.58 .56 138 158 100.0 1000 1000
LA REPUBLICA 79,781 55370 81,736 051 0.63 0.93 223 083 0.83 100.0 1000 1000
L/BERD 68,674 66,742 70,097 0.78 0.76 0.80 1.50 0.76 0.80 1000 100.0 1000
PERU 21 46,623 55823 35,423 0.53 0.64 0.40 126 0.64 0.40 1000 100.0 1000
CORREQ 40,513 31932 35701 045 0.36 0.41 10 0.36 0.41 100.0 1000 100.0
GESTION 21,587 0.25 Q.60 10000
GRUPO OTROSDIARIOS 126,148 81,425 76,825 144 0.93 0.88 251 0.53 0.88 100.0 100.0 100.0
Universo 8,765,628.00
Casos 3,034

Niveles de lectoria Ciudades 2022

Base: Provincias

Periodols): Ciudades_2022

Target(s): Total Ciudades
Ciudades_2022
Total Ciudades

Grupe Lunes-Domingo
Lectores Alcance Cobertura Adhesidn
Periodicidad: Diaria 53,517 1.69 49.97 100.0
TROME 141,271 4.46 11.39 100.0
EL POPULAR 139,359 4.40 11.64 100.0
CORREOD 82,220 2.60 8.25 100.0
[a1ls} 71,330 2.25 6.21 100.0
LIBERD 64,463 2.04 5.14 100.0
LA HORA 61,460 194 473 100.0
SATELITE 50,792 1.92 4.02 100.0
DEPOR 36,826 1.16 3.60 100.0
EL COMERCIO 33,791 1.07 3.72 100.0
LA REPUBLICA 33,376 105 3.17 100.0
EL NORTENO 25,685 0.81 2.33 100.0
LA INDUSTRIA TRLJILLO 22,579 0.71 2.75 100.0
PERU 21 15,641 0.49 1.49 100.0
EL TIEMPO 10,844 0.34 0.90 100.0
LA INDUSTRIA CHICLAYO 4,994 0.16 064 100.0
GRUPCO OTROS DIARIOS 51,645 1.63 5.02 100.0
Universo 3,165,742.00
Casos 4,523
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HECHO “B”
5.3.- El Contrato de compraventa de acciones

64.) Aunque el contrato de la compraventa de las acsiafe las empresas
EPENSA y ABS celebrado entre los sefiores Agois Benacy las empresas de
Grupo El Comercio fue ofrecido como prueba en imaleda, no fue sino hasta
el afio 2017 en que el documento fue incorporadexpédiente. Las partes no
han formulado objecién alguna al docume#tBor tanto, el juzgado pasara a dar
detalles del mismo. Previamente dara cuenta ddiddaormulado por los
Demandados respecto de un hecho antecedente (tantiautido por los
Demandantes): que Grupo La Republica intenté ponmamprar el mismo
paguete de acciones que finalmente adquirié El Gom&

5.4.- EPENSA antes de la venta de acciones al GrupbComercio

65.) Hasta el 20 agosto 2013 las compaiiias del grupoesanal que editaba los
diarios Correo Ojo Bocén Aja eran de exclusiva propiedad de las familias
Banchero Rossi, Agois Banchero y Agois-Mindreawargas en dos bloques:
i)los esposos Enrique Agois Paulsen - Marcia MiadrBlavarrete, que poseian
el 54 por ciento de acciones oneyoria del capital social de cada una de las
empresas? y, ii)los sefiores Agois Banchero y su madre OlgadBero Rossi
(en adelante sefiores Agois Banchero), con el 4&ipato de las acciones en
cada empres®.

66.) Los Demandados Agois Banchero han afirmado queguguposeian solo la
minoria del capital social, ellos dirigian la géstide las compafiias del grupo
econdmico.

5.5.- Intento de compra por parte del Grupo La Rephblica

32/er el documento del contrato (folids725-1757 tomo IV del expediente judicial, presentaglol1-52017,
cuatro afios después de la demanda), la Carta de El Conaeli@iBMV en la que comunicé inmediatamente del
hecho (obra en el expediente, anexada con la dexhalad Memoria anual del afio 2013 y Documento de
Informacion Anual 2013, dirigidos por Empresa ExditdEl Comercio a la SMV en la que hace mencion el
referido hecho (en el portal de la SMV). En los udoentos posteriores remitidos por Empresa Editdra E
Comercio a la SMV (Cartas de hechos de importancfarres de empresas calificadoras de riesgo, Measori
anuales de, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018, 20190)262 vuelve a mencionar el hecho (portal web

www.smv.gob.pge

33Grupo La Republica tiene como accionistas a intégsate la familia Mohme, y Gustavo Mohme Seminasio
su principal accionista y directivo. Enttps://peru.mom-rsf.org/e#ledia ownership Monitor Peru (Los duefios
de la noticia). Proyecto desarrollado por RSF Repmst8in Fronteras y Ojo Publico, 2019.

El sefior Mohme es uno de los Demandantes del amgiarembargo, interpuso la demanda no en caligad d
representante de su compaiiia sino como simpledandadebido a que las demandas por interese®sliéasno

el presente caso pueden ser reclamadas por cuatiudadano.

34Se trata de un grupo empresarial que en 2013 cowhigrdas siguientes compariias: Empresa Periodistica
Nacional, S.A. EPENSA (cabecera del grupo), AlfaaBsistemas, SAC ABS, Alfa Beta Ediciones, S.A. ABE,
Alfa Beta Logisticas, SAC. El conglomerado era engsnconocido como grupo Agois, o Agois Banchero, o
grupo Epensa (no confundir con la denominacién f@ridpensa, S.A.C.” de la que trataremos mas adglante

35E| bloque de accionistas mayoritario estaba contpyssr Enrique Martin AGOIS Paulsen, propietario3de
por ciento de las acciones en cada una de las empresasugel GBPENSA, y Marcia MINDREAU Navarrete de
Agois, propietaria de20 por cientode acciones.

3¢E| bloque de la familia Agois Banchero o grupo Agéanchero estaba conformado por cinco personas: Olga
Ana Rosa BANCHERO Rossi de Salazar, propietaria2@epor ciento de las acciones en cada una de las
empresas del grupo EPENSA, Luis Manuel AGOIS Bamghamopietario delll por cientq y Carlos Oscar,
Rossana Bernardita y Maria Gabriela AGOIS Banchera uad propietaria dél por cientode acciones.
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67.) Antes del contrato suscrito entre Grupo EI Comercita familia Agois
Banchero el 20-8-2013, el Juzgado ha registradonrdcion de dos procesos de
intento de compra de las empresas EPENSA por gdartérupo La Republica.
Del primer intento no hay una version Unica e icdlile, solo que se habria
producido hacia 2012 sin resultado algéh®&®especto del segundo intento si
existen datos cierta$,a saber:

* Objeto y alcance de la operacion: Grupo La Repabilagocié la compra
solamente del 54 por ciento de los accionistas ntayios Agois—
Mindreau.

* Precio: 17,200,000 dolares.

* Fecha: julio 2013. Los sefiores Agois Banchero memb una
comunicacion de Agois Paulsen - Mindreau para quelelazo de 30
dias adquieran las acciones conforme a su dereeh@referencia
establecido en la ley de sociedades, caso contearienderian al Grupo
La Republica.

68.) La respuesta del grupo Agois Banchero ante la gstpude Agois Paulsen-
Mindreau fue comprar las acciones para venderlagwmediato a Grupo El
Comercio, y evitar que las adquiera La Republica:

* Los sefores Agois-Banchero han declarado que sisi@®cestuvo
motivada en impedir que el paquete de acciones termine en mandse
La Republica a causa de la diferente linea editoria que existe entre
los diarios de ambos grupos, por lo que determmaegociar con Grupo
El Comercio®
* El sefior Mohme, representante de grupo La Repuliiecaeclarado que
buscd comprar las empresas de Grupo EPENSA con ééf‘balancear
el mercado”. Su version es la siguiente:
> “El Comercio tiene el 49% del mercado en numerejdmplares,
EPENSA alrededor de 28% y La Republica mas o mén#s
» “Juntos EPENSA y La Republica sumabamos una atieanque
representaba el 43% del mercado frente al 49% d@oHilercio y
un 5% o 6% de terceros.
> “Eso representaba una dinamica mas balanceadaetehdo.
» “En el mercado El Comercio tiene una posicion damia, en el
sentido de que con menos del 50% de las ventasgjatenel
80% de la publicidad; y lo que buscabamos era Uteanativa
sana, que pudiera generar una competencia éana.”

5.6.- Contrato de compraventa de acciones: GEC admie la mayoria del
capital social de EPENSA vy de ABS

37 Entrevista a Gustavo Mohme Seminario, en RPP, 2313, transcripcién, folid84 Declaracion de los
sefiores Agois Banchero en sus escritos de cont@stéoios291, 609y 953

Hay discrepancias respecto del alcance de la dperégtodo el capital?, ¢solo el capital mayoitaiincluia la
creacion de una empresa a cargo de la linea editpré seguiria bajo el mando de Agois Banchera®) lps
motivos de su inconcrecién: seguin los Demandades $us contestaciones), afirman que a la primera
conversacion ellos rechazaron la idea; segin erseidthme (ver entrevista periodistica), las negooizes
tuvieron un gran avance, pero cesaron repentinansémsaber los motivos.

38Entrevista Gustavo Mohme, fol@B84, y contestacién Agois Banchero foli®81, 609y 953

3%Contestacion de Agois Banchero, folRfkl, 609y 953
“OEntrevista Gustavo Mohme, folg84.
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69.) Mediante ‘tontrato de compraventa de accionésfirmado el 20 agosto
2013 los sefiores Agois Banchero como vendedores sgaobante Empresa
Editora EI Comercio y empresa SED como comprad@érasadquirir el 54 por
ciento de las acciones de propiedad de Agois — Mad en las empresas
EPENSA y ABS vy, una vez adquiridas las accionesqbdigan a transferirlas a
las empresas compradoras, por el precib#i200,000 délares?

70.) El contrato menciona que la misma fecha de la cavgmta se habia suscrito
un Contrato de préstamo por el cual los compradores prestaron a los
vendedores la cantidad d&’200,000 dolarescon el fin de que los primeros
adquiriesen el paquete de acciones de Agois PaMiseiteaus2

71.) Enresumen, el documento del contrato reflejaitasientes operaciones:

* Los sefiores Agois Banchero, siendo accionistast@gbor ciento del
capital social de las empresas EPENSA y ABS, rembi de “El
Comercio — SED” un préstamo de 17 millones 200 adilares para
comprar el 54 por ciento de las acciones de lomaistas mayoritarios
Agois Paulsen — Mindreau.

» Los sefiores Agois Banchero compraron las acciotes sefiores Agois
Paulsen - Mindreau y se convirtieron momentaneagnentdueiios del

41_as partes que celebran el Contrato de venta dengscfueron las siguientes:

Compradores:Empresa Editora EI Comercio, S.A.”, y "Servicios Especiales de Edicion, S.A.”
Vendedores: OIgBANCHERO Rossi, y Carlos, Luis, Gabriela y RossaA&0IS BANCHERO, en calidad de
propietarios de acciones de las empresas EPENSA yARSE.

“2El Contrato comprende un cuerpo daeve clausulas principales (con multiples incisos), dibdusulas
adicionalesy 6 anexoscon detalles de las acciones, porcentajes derastzsio, montos pagados, inmuebles,
marcas; foliod,725-1,757tomo IV, expediente judicial:

(Clausula segunda, Objeto del contrato). El objetiocdntrato es la adquisicién de acciones de imgwesas
(EPENSA y ABS, la mayoria del capital, y Alfa Betadiwhes, S.A. ABE, el 46 por ciento), definidas como
“Acciones EPENSA”, que son el 54 por ciento de d@siones deEmpresa Periodistica Nacional, S.A.
EPENSA (mayoria del capital social de EPENSA),

“Acciones AB”, que son acciones: i)D&lfa Beta Sistemas, SAC" -ABS que son el 54 por ciento de las
accionegla mayoria del capital social)y, ii)De “Alfa Beta Ediciones, S.A.” — ABE,se vende el 46 por ciento
de las accionesr(enos que la mayoria del capital).

(Clausula sexta, Declaraciones y garantias). Losidores declaran y garantizan, por un lado, quérieko
6.1.vi. del contrato incluye un listado de todos kenes inmuebles y muebles principales de titlddrde las
compafiias”, y, por otro lado, declaran que “lasmaififas son titulares de los signos distintivossguencuentran
detallados en el Anexo 6.1.vii del contrato”.

Anexos. “Anexo 6,1.vi. Inmuebles de las compafiiag’relacion comprende solo inmuebles (ningln najebl
son 16 inmuebles ubicados en Lima y en ciudadestrds departamentos, cuyo Unico titular es Epefudia (
1,746.

“Anexo 6.1.vii, Signos distintivos de las compafiids relacion comprende decenas de marcas de giasly
servicios, mixtos y multiclases, de las clases 416,35, 38, entre ellas, “La mochila escolar, “C@areo,
“Golazo, “Sirenita (de EPENSA), “Correo Semanal, riara, “El Bocdn, “Ojo, “Ojo clasificados, “Chiquitas
“Jaimito sabe todo, “Por dios y por la plata, “GouEPENSA, “Palabra de Tenorio, i“Aja!, etc. (de ABS)
“Correo”, “Escapate con Correo” (de ABHDljos 1,748ss.).

43 (Contrato, Clausula Quinta, 5.3., ii. Obligaciones Ids compradores). “En la fecha de cierre, una vez
verificado lo anterior los Compradores deberan pagatonjunto a los vendedores el precio de comptaven

los montos del Anexo 4.1. mediante compensaciontatal del precio de compraventa por un importe
equivalente a la deuda que mantienen los vendedmeete a los compradores, como consecuencia de un
contrato de préstamo suscrito por las partes en estmisma fecha.Dicha compensacion operara de manera
automatica.

(Contrato, Clausula Cuarta, Precio de compraventmexo 4.1.) El precio de la compraventa es de D7D
dolares, cantidad de la cu&P,000,440dolares fue pagado por Empresa ElI Comercio, por‘dasiones
EPENSA” (54 por ciento de acciones de Epensd),199,560 délaredue pagado por empresa SED, por las
“acciones AB” (54 por ciento de acciones de ABS yd6ciento de acciones de empresa ABE).
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100% de EPENSA y ABS, con el compromiso de ventlé&deo a El
Comercio - SED.

» Los sefiores Agois Banchero vendieron a El Comer&&D el 54% de
acciones de EPENSA y ABS (la mayoria del capiteiadppor el precio
de 17 millones 200 mil ddlares y fueron pagados iame la
compensacion del préstamo.

* Con ello, las empresas de Grupo El Comercio obtorita propiedad de
la mayoria del capital social de las empresas EPENBBS (relacion
54 GEC / 46 Agois Banchero), la propiedad de ua b# acciones no
mayoritario de otra empresa, y ademas la opciored& futura de otros
paquetes de accion&s.

5.7.- Empresa El Comercio comunica la compra de acmes al Mercado de
Valores
72.) MedianteCarta n.° VAL 089-2013 de 22 agosto 2043Empresa Editora El
Comercio comunicé a la Superintendencia del Mercado Valores (ex
CONASEV) el acuerdo de transferencia de las acsiate Epensa, con los
siguientes términos:
e “El Grupo ElI Comercio (Empresa Editora EI Comercio, S.A. y
Servicios Especiales de Edicion, S.A3 llegado a un acuerdo con el
Grupo Agois Banchero para el control de Empresa Periodistica
Nacional S.A. EPENSAy Alfa Beta Sistemas SAC.

44Un panorama mas detallado de las obligacionesgestn el contrato es el siguiente:

Empresas involucradas. El contrato se refiere a@empresas nominadas EPENSA, ABS, ABE, ABL. Aunque
también se habla de “Otras empresas” del grupolitamhgois, el juzgado ha advertido solo las cuatro
mencionadas (s.e.u o. del juzgado).

Respecto de EPENSA y ABS

Venta directa: Se vende el 54 por ciento que ergiés-Mindreau, pero Agois Banchero se quedan épot
ciento, en cada empresa, el mismo porcentaje aetda operacion (Olga BANCHER@O por cientq Luis
AGOIS B.11 por cientq y Carlos, Rossana y Maria Gabriela AGOIS Bor cientoc/u).

Opcién de venta: El contrato contiene una opcionatda a Grupo El Comercio del porcentaje de aesi@ue
quedd en manos de Agois-Banchero (“segundo pageedealones”) (35 por ciento, sin contar el 11% dé&L
Agois B.) y se fij6 condiciones de plazo, precit,;da compra podra ser ejercida incluso por eneeta persona
vinculada a las empresas compradoras o0 sus accionistast anpmversionista seleccionado por ellas (ver
Clausula adicional primera).

Respecto de Alfa Beta Ediciones ABE

Venta directa: Se vende el 46 por ciento que erAgles-Banchero, quienes se quedan con cero acci@hes
comprador GEC no obtiene mayoria del capital sogi&l, 56 por ciento queda en manos de Agois Paulsen
Mindreau.

Compromiso de esfuerzo de los vendedores para adgogiones de ABE y ABL: El contrato contiene el
compromiso de los vendedores Agois Bancherohaér sus mejores esfuerzdgara adquirir las acciones de
las empresas Alfa Beta Ediciones y Alfa Beta Logasyiocvenderlas a Grupo ElI Comercio con el fin de egte
adquiera la mayoria del capital social de dichapadita de la que hasta entonces carece, accionaespeés
del contrato seguian en propiedad de los accianietbbloque Agois Paulsen — Mindreau, a saber:

Respecto de empresa ABE, Agois Banchero se compramedequirir8 por ciento de accioneson el fin de
que GEC alcanzara B#f por ciento(mayoria del capital), pues ya tenia 46 por ciesnoyirtud del contrato.
Respecto de empresa ABL, Agois Banchero se compraeneselquirir eb4 por cientode acciones, con el fin
de que GEC tenga la mayoria del capital socialetelt en cuenta que mediante el contrato que amalizéos
Agois Banchero no habrian vendido ninguna de lases de su porcién (no hay mas informacion).

(ver Clausulas principales y Clausula adicional adgi

45Carta 089 de 22-8-201@nexada a la demandalio 12, tomo 1 del expediente judicial). La Carta sefiala qu
comunican el "hecho de importancia" empresariajisdo dispuesto en la Ley de Mercado de Valoms28, y

el Reglamento de hechos de importancia, informa@@éarvada y otras comunicaciones Resolucion CONASEV
107-2002-EF-94.10". (A la fecha, la Ley de MercatdoValores Decreto Legislativo 861 - TUO sigue wige

en cuanto al Reglamento la norma actual es el Regtande Hechos de Importancia e Informacion Reservada
Resolucion de Superintendencia 0005-2014-SMV putidicd 20-03-2014).

28



» “El acuerdo contempla que el control de la linei#oédl, que incluye la
generacion y edicion de contenidos, estar4 a cdejoGrupo Agois
Banchero. Para ello EPENSA se dividira en dos esagre

» “Una (empresa) de contenidos periodisticos, enua & Grupo
Agois Banchero tendra el 100% de la participacimicmaria; y

> “La otra empresa, que tendrd a su cargo la impresio
comercializacion de los diarios y de la publicidad.esta ultima,
Empresa Editora EI Comercio tendra 54% de la ppaion
accionaria y el 46% quedard en manos del Grupo sAgoi
Banchero”.

e “La inversion realizada el dia de ayer para dicho acuerde de
$17.200.000(d6lares): de los cuales US$12.000.440 son poe pdet
Empresa Editora El Comercio en EPENSA, y US$5. 8P dolares por
parte de Servicios Especiales de Edicion en Alfia Béstemas”.

5.8.- Division de EPENSA en dos empresas: “PRENSMAR y “GRUPO
EPENSA SAC”

73.) El Contrato de venta de acciomescontiene mencion al acuerdo para dividir
EPENSA en dos empresas a que se refiere la Ca@tdifigida al Mercado de
Valores, una de las cuales tendria “el controbdénkea editorial, la generacion y
edicion de contenidos” y que estaria a cargo dedésres Agois Banchero con
el “100% de la participacion accionaria”.

74.) No obstante ello, Demandantes y Demandados comeideeconocer que la
citada empresa “de contenidos periodisticos” dpipdad de los sefiores Agois
Si existe, y prueba de ello es que la propia demanéxd copia de la Came®
096, de3 setiembre 2013¢ donde El Comercio informé a la SMV lo siguiente:
“La junta de Empresa Periodistica Nacional S.A. NBE celebrada hoy
3.9.2013 acordd delegar en su directorio la cetétmade los actos y contratos
gue permitan la transferencia de las actividadegeteeracion y edicion de
contenidos periodisticos de los diarios Correo,, @&, El Bocon y demas
publicaciones de EPENSA a favor de la empresa GRBPENSA SAC cuya
participacion accionaria es 100 por ciento del gragois Banchero®X

75.) En su contestacién, los Demandados precisaronagoked empresa en la que
se ha dividido la ex EPENSA ¢PRENSMART, SAC”, compafia que en
virtud del acuerdo tendria el giro de “la impresrtomercializaciéon de los
diarios y de la publicidad”, sociedad en la cuamnfiesa Editora El Comercio
tiene 54% de la participacion accionaria y el 46&duedado en manos del
Grupo Agois Banchero?

5.9.- Grupo EPENSA, SAC én adelante GESAC)

76.) Los Demandados han afirmado que la existencia dempresa “Grupo
Epensa SAC” (GESAC) es la clave de que la operad®rcompraventa de

46\/er: Carta 096-2013 de El Comercio, folio 28.

4’En el texto de la demanda los Demandantes seaefieta empresa de los contenidos periodisticasoncu
nombre de “Grupo Epensa SAC” (0 GESAC) sino comoEHNBA 1", y a la otra empresa como “EPENSA-2"
(mas adelante sabremos que es PRENSMART SAC).

“8Asi, pues, los Demandados han afirmado que la &NBSR en virtud del contrato de venta de acciondsly
“acuerdo” se dividié en dos empresas, una es PRENSMAAC, y la otra (como veremos enseguida) seria
GRUPO EPENSA SAC (GESAC).
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acciones no afecté en lo minimo la pluralidad imfativa de los ciudadanos,
pues los lectores de la prensa escrita hacionabhpartienen acceso a la misma
diversidad de fuentes de informacion que teniaesaél contrato, debido a que
los sefiores Agois Banchero (mediante GESAC) siguetuciendo el contenido
periodistico e informativo de los diarios de la pe&sa (Correo, Ojo, Bocdn,
Aja).

77.) Téngase en cuenta que en las contestaciotaoyel curso del procesdos
Demandados nunca presentaron prueba alguna débriangento de la referida
empresa Grupo EPENSA SAC.

De hecho, recién en la audiencia de 26 junio 20#3representante de
PRENSMART informo6 que GESAC habia sido absorbid2@20 por completo
por Grupo El Comercio a través de dicha empresn@pmart).

En tal sentido, el juzgado ha acudido a fuentedigash de informacion y
encuentra, por un lado, reportajes publicados endelos periddicos de los
Demandados (diario Correo) y una investigacion emsiaria que brinda
informacion de la referida empresa al tiempo degmtada la demanda (2013), a
saber:

Reportajes periodisticos de 2016-2017:

* (Hacia 2016) En un reportaje un funcionario de GESkeclara que su
redaccion “produceontenido para 29 marcas’que son propiedad de
Prensmart”, “los periédicos Correo, Ojo, El Bocorsys plataformas
digitales, ademas de El Show y Mujer Pandod€ste hace 4 afios’lo
gueha permitido a GESAC (...)adaptar los contenidaslas diferentes
plataformas elegidas por PrenSmart, sociedad editar de las
marcas.”?

* (Hacia 2017) En otro reportaje, el editor Francistores declara que
“los profesionales de&srupo EPENSA SAC elaboran el contenido
informativo para las marcas de Prensmart Correo (14 ediciones),
Ojo, EI Bocén, Mujer Actual, EI Show, Mujer Pandora y Decidete”,
“para las marcas de Prensmart”, “a través de las maas de
Prensmart” que es la “sociedad participada de formayoritaria por el
grupo El Comercia’, y que ‘1as marcas de Prensmart dominan en
Peru este nuevo espacio informativaZ?

Investigacion Universitaria de 2020:

e En una investigaciéon universitaria de posgradan autor detalla la
génesis de la empresa GESAC, sus caracteristidaadenamiento, y la
describe como “una compaiiia creadd klsetiembre 2013siendo sus

49 Diario Correo. “Una Unica redaccion produce comterpara 29 marcas. La plataforma convergente dep@r
EPENSA es un modelo de referencia en Latinoaméridzae Cok, publicado el 11/12/2016.
En: https://diariocorreo.pe/peru/una-unica-redacciordpce-contenido-para-29-marcas-716959/?ref=dcr

50 Diario Correo. “La oferta informativa de Grupo EPEAlhace historia en Perl. El modelo de convergestia
la redaccidn es clave en la gestion. GESAC prodanéenidos informativos para diferentes platafornpagel,
digital, redes sociales y television”. lveth GUZMADASTILLO. Publicado el 09/04/2017.

En: https://diariocorreo.pe/miscelanea/la-oferta-infativa-de-grupo-epensa-hace-historia-en-peru-742281/

51 Universidad de Piura. Facultad de Comunicaciontrésgia de comunicacion interna para gestionar el
impacto del cambio organizacional en el contextoudeproceso de adquisicion empresarial: caso Grupo
EPENSA S.A.C.". Autor: Renzo Renteros Valdivia, Trabdg Investigacion para optar el Grado de Master en
Comunicacion Estratégica en las Organizaciones, oks&r. Fernando Huaman Flores, Lima, marzo 2020.
https://pirhua.udep.edu.pe/handle/11042/4567
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“socios fundadores, Luis Manuel Agois Banchero ysLIDamian Agois
Sanchez y otros, con 100 % de acciones suscritata familia Agois
Banchero; Gerente General, Luis Manuel Agois Barthe

e “A partir de la compra de acciones por parte dep@ril Comercio en
agosto 2013 (EPENSA) transfirio Unicamente a sgqual periodistico
(no administrativo) a la nueva empresa: Grupo EPEISSA.C; inicid
operaciones el 1 enero 2014, con un total de 3dBajmdores: 304
periodistas y 6 trabajadores administrativos”, andb para entonces con
“los siguientes productos periodisticos: 1.Diari@sorreo, OJO, El
Bocon, ElI Bocon express; 2.Revistas: Correo Sem&aaidora, Mujer
actual, Pasion, Golazo, Decidete y Exito”. El autdiere que, a partir de
la operacion de venta de acciones de 2013, “ersmtctro nacional
periodistico, quedaron mayoritariamente dos gragdgsos: el Grupo La
Republica y el Grupo ElI Comercio”.

* “A partir de la adquisicion de EPENSA (entiéndaselak acciones de
EPENSA), se suscribid un contrato de direccion yniadtracion,
‘Direccién, administracion, gestion, generacién yesafrollo de
contenidos periodisticos’, con fecha 28 novieml@&32 entre EPENSA
(ahora PRENSMART, empresa del grupo ElI Comercida ympresa
Grupo EPENSA S.A.C. Mediante este documento (agente a la fecha
de elaboracién de la presente investigacion), GEPENSA S.A.C. se
compromete a prestar de manera exclusiva a EPENBServicio de
direccion, administracion, gestion, generacidonadesio y provision de
contenido periodistico, informativo y de opinidepitlamente disefiado y
programado, para que pueda ser publicado en taasnhrcas de
propiedad del Grupo ElI Comercia,cambio de una contraprestacion
econdémica Entre las principales condiciones de este cantrae
destacan: a) La exclusividad; es decir, Grupo EREN3\.C., no podra
prestar servicios a otra persona natural o juridiga no sea EPENSA
(entiendase PRENSMART). b) La independencia deneal editorial,
contenido y conduccion periodistica por parte defdmilia Agois
Banchero, mediante su empresa (Grupo EPENSA S.AKh) este
sentido, EPENSA (entiéndase @ PRENSMART) se dedicaria
exclusivamente a la industria grafica en generafrespondiente a la
impresion, distribucién y circulacion de diariossi acomo a la
comercializacion de espacios publicitarios en dgrirevistas u otros
medios de comunicacion, mas no a la labor periodisDe otro lado,
Grupo EPENSA S.A.C. se dedicaria exclusivamentea dabor de
generacion de contenido periodistéo.

HECHO “C”
AL TIEMPO DE LA DEMANDA - 2013

5.10.-El _grupo econdmico “Grupo El Comercio” (GEC) al tiempo de la

demanda (2013)

78.) La codemandada Empresa Editora EI Comercio S.Aarfybién Servicios
Especiales de Edicion S.A., con la que compro tasones de EPENSA) ha

52 En Renteros (2020), antes citado.
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sefalado en distintas ocasiones formar parte dglogecondomico denominado
Grupo EI Comercio, y es una compafiia que se erreueagistrada en el
Mercado de Valores como sociedad emisora de val&egin el organigrama
remitido por Empresa EI Comercio a la Superintenderdel Mercado de
Valores luego de la compra de acciones de las saprEPENSA y ALFA
BETA SISTEMAS, estas compafiias aparecen como sugalsajo su control.
En tal sentido, iniciamos el relato del caso repodehdo los hechos, la historia 'y
las caracteristicas relevantes del Grupo El Comexgilos términos expresados
por la propia Empresa El Comercio (cf. Anexos dddmanda: Datos generales
de grupo econémico e integrantes del grupo ecommfolios 14-37;
Documento de Informacion Anual 2013, remitido &SV como anexo de la
Memoria Anual 2013, disponible en intern&t).

5.10.1.- 4 Qué es Empresa Editora El Comercio?

79.) “Empresa Editora EI Comercio es una persona juidigce fue constituida
por Escritura Publica de fecha 13 setiembre 19%iserita en el Registro de
Personas Juridicas de la Oficina Registral de Liyna&allao (SUNARP
Superintendencia Nacional de Registros Publicgdcumento de Informacion
Anual 2013). Al 31 diciembre 2013, tenia “acciors@snunes con derecho a
voto: 236,373,888 acciones representativas detatagmcial, de valor nominal
S/.1.00 cada una, enteramente suscritas y paggilasc¢iones de Inversion:
116,004,512 acciones, de valor nominal S/.1.00 cada enteramente suscritas
y pagadas”, “una Estructura Accionaria con Accitagscon 5% 6 mas del
capital social: un accionista don José Grafa Miue<ada, con 6.17%". “La
sociedad tiene el CIIU: 2212 Edicion de Periddid@syistas y Publicaciones
Periodicas” (Clasificador Internacional Industtidiforme), “su objeto principal
es la edicion, publicacion y distribucion del diagl Comercio, y se dedica
ademas a lo siguiente™:

> “Edicion, publicacion y distribucion de libros, istas, folletos, diarios,

videos, CD’s, semanarios y todo tipo de publicaesograficas;

» “Produccién y distribucion de noticias, de servcioformativos y de
entretenimiento en cualquiera de sus formas wadrde cualquier medio
de comunicacion;

“Canaliza sus inversiones a medios de comunicaeidmales, televisivos

o similares;

“Actividades de transmision y radiodifusion de dato

“Desarrollo y comercializacién de programas de cat@agion;

“Desarrollo y comercializacion de programas y/o ducios de

multimedia e interactivos en general;

“Comercializacion e instalacion de infraestructuesuipos, redes y

demas facilidades de telecomunicaciones e infocaati

“Representacion y comercializacion de productos ervisios de

telecomunicaciones e informatica de terceros;

“Prestacion de servicios de capacitacion, adiesématim soporte técnico,

mantenimiento y asesoria en el campo de la inficen& de las

comunicaciones”.

YV V VYV VVV V

5.10.2.- Algunas Empresas conformantes del “GEC”

53 “Principios de buen gsobierno (anexo a la Memboa)Documento de Informacién Anual 2013”, con “fec
de presentacion 7-3-2014". Disponible en:
https://www.smv.gob.pe/ConsultasP8/temp/Documentaé2POinformacion%20Anual%202013.pdf
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80.) “Empresa Editora EI Comercio S.Aertenece al grupo econémico “Grupo
El Comercio”, conformado por:

>

Servicios Especiales de Edicion S.A., dedicada andgociacion y
tenencia de valores mobiliarios; asi como la edicipublicacion,
distribucion y reparto de libros en general.

Prensa Popular S.A.C., dedicada a la generacidrcoméenidos en
general, incluyendo la produccién y edicion de enittos periodisticos
orientados al publico en general; es propietaridodeliarios Trome y
Peru.21

Orbis Ventures S.A.C., dedicada a la captacion, dyroion,
almacenamiento, clasificacion, procesamiento, coiaé&racion,
transmision y retransmision deformacion multimedia, brindando
servicios de comunicaciones, desarrollando y opleraitios web.
Inmobiliaria El Sol del Peru S.A., cuyo objeto sb@s lacompraventa
de bienes inmueblesasi como el arrendamiento de los mismos, y todas
aguellas actividades propias de la actividad iniveoa.

Zetta Comunicadores del Perd S.A. E.M.A., dedicaddesarrollo de
actividades de servicios relacionados salctor grafico en general
preprensa digital que incluye disefio, escaneopprde color, filmacién,
fotografia digital y grabacion de planchas analogadigitales para
impresion offset y flexografia.

EC Jobs S.A.C., su actividad principal es la pm8&tade servicios de
recursos humanos, a través de la busqueda, ev@@ugaeleccion de
personal utilizando herramientas de internet.

Grupo TV Peru S.A.C., dedicada servicios de radiodifusion por
televisiony de telecomunicaciones en general y serviciosxamnCanal
América TV, canal N.

Producciones Cantabria S.A.C., titular de las nsaretacionadas con la
publicacién del diario de economia y negoa@sio Gestion.

Revistas Amauta S.A.C., su actividad principal asptestacion de
servicios de impresiony acabados graficos en general, en especial la de
imprimir, editar, publicar, vender, distribuir, imgar y exportar toda
clase de libros, revistas, diarios, publicacionestogla clase de
impresiones en general, asi como cualquier oticudotde la industria
gréfica o de ediciones.

Punto y Coma Editores S.A.C., su actividad priricggla importacion,
exportacion, edicion gomercializacion de libros periddicos, revistas y
publicaciones en general

Suscripciones Integrales S.A.C., su actividad jjadces la prestacion de
servicios de impulso de suscripcioneg productos en general, servicios
de telemarketing.

Vigenta Inmobiliaria S.A.C. constituida el 25 deeem del 2012, la
empresa esta dedicada actanpraventa de inmueblesy desarrollo de
proyectos inmobiliarios.

Vigenta Entretenimiento S.A.C. El 22 de febrero 2@13, el Grupo El
Comercio a través de Vigenta Entretenimiento S.Aa@quiri6 70%
acciones de laatracciones Coneylsland S.A.C. y Yukids Peru S.A.C.
Amauta Impresiones Comerciales S.A.C. constituid2 ee abril del
2012, la empresa esta dedicada a la prestaciéardieios de impresion
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y acabados graficos en general, en especial langeinnir, editar,
publicar, vender, distribuir, importar y exportaxdd clase de libros,
revistas y toda clase de impresiones en general.

Vigenta Educacién S.A.C. Fue constituida el 12atadro del 2013 y se
dedica principalmente a brindservicios educativos

Vigenta Servicios Empresariales S.A.C. Constit@tldl de octubre del
2013, la empresa esta dedicada ofresegvicios de impresion edicion,
publicacion, distribucién y comercializacion de rdib, periédicos,
revistas y suplementos y otras publicaciones, yeeido los medios
digitales. El objeto social incluye la gestion dwersiones y negocios
relacionados coproyectos inmobiliarios y afines. Asimismo, servicios
referidos a logsecursos humanosy la gestién del talento.

Empresa Periodistica Nacional S.A., constituida iemgd escritura
publica de fecha 22 de marzo de 1962.

Alfa Beta Sistemas S.A.C., constituida medianteritesa publica de
fecha 11 de abril de 1980.

“Nota: Segun el informe anual del 2013 sélo se inatuido aquellas empresas
donde Empresa Editora EI Comercio, S.A., tienectireente més del 50% de
participacion en el capital social”.

5.10.3.- Evolucién de Operaciones del GEC

81.) En cuanto a la “evolucién de sus Operaciones”nfarine del 2013 indica
como “eventos importantes”, los siguientes anteutede

>

En 1991, tuvo la denominacion de “Infobanco S.A. Servicios
Teleinforméticos”, “Servicios Teleinformaticos S'A.en 1996 un
conjunto de otras sociedades (Empresa Editora BEhe@Gmo S.A.,
Servicios Especiales de Edicion S.A., Derivados €&des S.A.,
Establecimiento Grafico Amauta S.A. y Servicioselflormaticos S.A.)
se fusionaron a Empresa Editora El Comercio S.A.

En 1996, adquiri6 una rotativa Goss Newsliner yimag auxiliares,
maquinaria que ha permitido a El Comercio ubicask vanguardia
tecnolégica en el pais, siendo considerada en esmaes por los
fabricantes como la planta modelo en Sudaméricd;988 adquirié una
rotativa comercial Heildelberg M600 B24 AutoplateebVOffset, que
aumenté nuestra capacidad de impresibn comerciah pavistas,
coleccionables y encartes.

En 1998, se constituye El Comercio Producciones(G.ACanal N),
proyecto para producir contenido noticioso paravislon por cable, que
sale “al aire” el 4 julio 1999 en ehnal 8 de Cable Magicé?

En 2000, se constituyd “elcomercioperu.com.pe S.A.Adquiere el
51% del capital social de Zetta Comunicadores @eli B5.A. E.M.A.,
dedicada al servicio de preprensa comercial, quapmenta el
creciente esfuerzo y éxito en el rubro de impresm@mercial, y adquiere
un paquete accionario hasta alcanzar el 99.99%cajgtal social de
Radio El Sol Promotora Siglo XX S.A., con licendia radiodifusion en
las frecuencias AM, FM y onda corta, en operaciésde 1950.

En 2001, se constituye la empresa EC Jobshark.S.4eCservicios de
recursos humanos, busqueda, evaluacion y seledeipprsonal.

54 Cable Magico es desde 2011 “Movistar TV”, cuyo ager es Telefonica del Per(, S.A.A.

35



En 2003, adquiri6é activos fijos: Torre adicionala#or Goss Newsliner
para ampliacién de color de 20 a 28 paginas, Ratafiemicomercial
Tensor, Transportador UTR, Rotativa Heildelberg M@&®4, Impresora
de Pliegos y Terreno de 1,070 m2 adyacente a audédanta de
Impresiones Comerciales, por un total de US$9'TZR,4con
arrendamiento financiero.

En 2003, la sociedad con Redes de Colombia S.Ampania Impresora
Peruana S.A., desarrollaron una estrategia legalopdémica, que al 28
febrero 2003 les ha permitido detentar aproximadéenel 54.00% de los
créditos reconocidos en la Junta de Acreedore€dmpafia Peruana de
Radiodifusiéon S.A.” — Canal 4 o América TV - terdencomo principal
objetivo repotenciar y volver viable econédmicamemiganal 4. En 2003
la sociedad con Redes de Colombia S.A. (principeibaista de Caracol
Televisidon) constituyeron la sociedad holding Grupé Peru S.A.C,
cada una con el 50% del capital social. En 200digam Grupo TV Peru
S.A.C. y Compafiia Impresora Peruana S.A., constituy la sociedad
Plural TV S.A.C., en la cual Grupo TV Peru S.A.€tieular del 66.67%
del capital y Compafiia Impresora Peruana S.A.takridel 33.33%
restante. Asimismo, en 2003 Plural TV S.A.C. cdinlas acciones de
Canal N S.A.C. — Canal N — por un precio de (eres)iUS$.3,200” (sic).
Finalmente, el mismo 2003 Empresa Editora El Coime3cA. transfirid
a terceros el integro de su participacion en REtli®ol Promotora Siglo
Veinte S.A., el 99.99% del capital”.

En 2007, la sociedad adquirié el 99% de las acsiatee Producciones
Cantabria S.A.C., titular del diario de economiaggocios Gestion, y
desde 2008 Grupo El Comercio se encarga de ladedishpresion y
distribucion del diario Gestion.

En 2007, también, la sociedad compré a “Prime Mettia.” el 50% del
capital social de Grupo TV Peru S.A.C. E.M.A., doncual Empresa
Editora EI Comercio S.A. pasé a tener el 99.99%lidka compafia, la
cual es titular del 70% del capital de Plural TW.E.., la que a su vez
controla Compafiia Peruana de Radiodifusion S.A. anaC 4 y
Productora Peruana de Informacion S.A.C. — Canal N.

Ese mismo afio 2007, la sociedad inaugur6 en Chidiayrimera etapa
de su planta norte, acordo la ejecucion del praydetampliacion de la
capacidad de impresién de la planta de impresidfiat®s de Lima y de
la zona de despacho a un costo de US$6,952,300.

En 2008, se constituyé Dataimagenes S.A.C., empsssala que
Computec de Colombia y Empresa Editora EI Come8cha, participan
cada uno con el 50% en el capital social, empredecada a la impresion
digital de data variable y con lo ultimo en tecrgdéoy maquinarias
modernas a nivel de todo Sudamérica; en 2008 tamlbiésociedad
acordé la ejecucion del proyecto de ampliacion de planta de
impresiones comerciales a un costo de US$12,556 698 permitira
duplicar la capacidad de impresion comercial.

En 2011, el INDECOPI declar6 la conclusion del PBdimiento
Concursal Ordinario de Cia. Peruana de RadiodifuSid.

En 2013, el Grupo ElI Comercio a través de Vigentérefenimiento
S.A.C. adquiri6 70% acciones de Atracciones Corstgntd S.A.C., y
Yukids Pert S.A.C.; y a través de Vigenta Educa8dC. se convirtio
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en titular del 96% acciones de Proyectos Educatintegrales del Peru
S.A.C.

> En 2013, Grupo El Comercio (Empresa Editora EI QoineS.A. y
Servicios de Especiales de Edicion S.A.) llegd acurerdo con el Grupo
Agois Banchero para el control &enpresa Periodistica Nacional S.A.
(EPENSA) y Alfa Beta Sistemas SAC(.) con una inversién de $
17'200,000.

5.10.4.- Relacion de todas las empresas del GEC gegu razon social

82.) En otra parte del Documento, Empresa Editora El €oim S.A. hace una
relacién de todas las empresas del grupo econ@ain su razén social:

Servicios Especiales de Edicion S.A.

Prensa Popular S.A.C.

Publiqualy S.A.C.

Orbis Ventures S.A.C.

Zetta Comunicadores del Peru S.A. E.M.A.

Ec Jobs S.A.C.

Grupo Tv Peru S.A.C.

Producciones Cantabria S.A.C.

Revistas Amauta S.A.C.

Punto y Coma Editores S.A.C.

Dataimagenes S.A.C.

Suscripciones Integrales S.A.C.

Houseonline S.A.

Plural Tv S.A.C.

Compaiiia Peruana de Radiodifusién S.A.

Productora Peruana de Informacion S.A.C.

Inmobiliaria El Sol del Peru S.A.

Vigenta Inmobiliaria S.A.C.

Vigenta Entretenimiento S.A.C.

Atracciones Coney Island S.A.C.

Amauta Impresiones Comerciales S.A.C.

Vigenta Educacion S.A.C.

Proyectos Educativos Integrales del Pert S.A.C.

Instituto de Educacion Superior Tecnoldégico Privdkruano Aleman

S.A.C.

Edificio Leonard S.A.

Vigenta Servicios Empresariales S.A.C.

Empresa Periodistica Nacional S.A.

YVVV VVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVYVYVYY

5.10.5.- El Comercio en el sector de medios de contaciOn escritos

83.) En el mismo informe, Empresa Editora EI Comercid. Ssefiala como
“Descripcién del Sector”, que la compafiia “pertenakcsector de los medios de
comunicacion escritos, donde se encuentra posd#oramo la empresa lider
del sector, tanto en lectoria como en inversiérigitdria”. Ademas, afirma que
“La competencia directa que enfrenta la empresanatituyen los otros medios

55 Lo hace en el capitulo en que la Empresa emiseba tindica si la sociedad de auditoria contratada para
dictaminar los estados financieros de la Empreseegpondientes al ejercicio materia del presenfermme,
dictaminé también los estados financieros del misjeccicio para otras empresas de su grupo econbnhia
Empresa responde (X) Si” y pasa a detallar la “Razimial de las empresas del Grupo Econémico”.
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de comunicacion escritos (diarios y revistas); embargo, por su nivel de
lectoria, los diarios editados por la empresa raagti un claro liderazgo en su
segmento”:

El diario El Comercio tiene un alcance neto de 5.0%

Peru.21 tiene un alcance neto de 3.4%,

Trome tiene un alcance neto de 31.9%,

Gestion tiene un alcance neto de 0.8%,

Depor tiene un alcance neto de 4.8% (Fuente: MR&diesde Lectoria
de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana enedicembre 2013).

VVVVY

5.10.6.- El Comercio_en_el sector de captacion_daversion publicitaria_de

medios de comunicacion audiovisuales (radio y telswn) y medios digitales

84.) El informe también sefala que “adicionalmente, Bingrcio enfrenta, en la
captacibn de inversién publicitaria, la competenda los medios de
comunicacién audiovisuales (radio y television) gdios digitales”.

5.10.7.- Unidades de negocios del GEC

85.) En la MemoriaAnual 2013 dirigida al Mercado de Valores, Empresa
Editora EI Comercio S.A., sefiala que “el grupo méfia inicios del afio su
estrategia de crecimiento para las unidades decregaistentes, y abrio las
puertas a su estrategia de diversificacion en negafines incorporando los
negocios de educacion y entretenimiento”:

> Unidad de Negocio El Comercio (diario El Comeréio).

» Unidad de Negocio Otros diarios | Prensa Populari¢d Trome, Peru
21, Gestion,Depor yPublimetro).28

> Unidad de Negocios Revistas.

56 “Memoria Anual 2013", con “fecha de presentacié®-2014". Disponible en:
https://www.smv.gob.pe/ConsultasP8/temp/Memoria%2a2if

5“Unidad de Negocio: El Comercio”, En 2013 “se hideativo el proceso de integracion de las redacsione
(papel y digital), asi como el redisefio de la pagweb”, “El Comercio mantuvo su liderazgo comoialid serio
mas leido. En los ultimos meses se ha crecido deraaonsecutiva terminando el afio con 365 miblest;
“en materia digital, la edicidon online de El Comercegistré cifras historicas, llegando a impactad 0.6
millones de usuarios Unicos mensuales, lo que septe un incremento de 29% en relacion con el afeiar”.

58Unidad de Negocio: Otros diarios | Prensa Populagscribe el estado de los otros diarios del griipame,
Perd 21,Gestién, Depor y Publimetro. En cuanto a diario Trome” “obtuvo como resultado un 7% de
crecimiento en promedio anual en circulaciéon almiazional” y “la lectoria crecié 9,3% en Lima y2% en
provincias; a nivel nacional superamos los 2 mdloy medio de personas que leen Trome cada ddazaatio
asi elliderazgo en el pai§ “la web de Trome ha permitido un crecimiento de 94% en visitantagas,
sobrepasando los 3 millones en visitantes”. EntouariPer(.21” “el nivel promedio de venta diarfre@o 7% a
nivel nacional” y “la lectoria a nivel nacional ci@ en 18,8% comparado con el afio anterior”; “lesidm web de
Perd21 (...) en visitantes Unicos mensuales creciineB0% comparado con el cierre del afio antegraindo
superar los 5 millones de usuarios Gnicos”. En wuafestion, “en términos de ingresos, en circulacion el nivel
promedio de venta diaria crecio 16% y la invergiablicitaria crecio 32%, la web de Gestion dupktdimero
de visitantes Unicos mensuales, superando el mikdasuarios Unicos por mes”. En cuanfoepor, “consolidd
su posicion déider del mercado de diarios deportivosa nivel nacional, logrando un crecimiento en dacidn
de 11%, un 18% en lectoria y un 18% en ingresodigitabios; en 2013 se relanzé la web de Depor, @on
crecimiento de 64% en visitantes Unicos comparasioet afio 2012”. Finalmente, en cuantoPablimetro”
“los anunciantes aumentaron la inversién publitar

5¥Unidad de Negocios Revistas”. Las Revistas HolatleGGestion, Ruedas & Tuercas, Vamos y CasayMas, han
tenido “un incremento del 21% en la cantidad denpjares vendidos con respecto al 2012”, la reViStanos”,

en la “posicion de la revista lider en circulacidestoria y facturacion publicitaria, con 788,1@2tbres, un
crecimiento del 24% con respecto al afio antericediisl Research Perd, Informe de noviembre 2013)fsteev
“iHola! Per(”, “con 84,016 lectores, que represamarecimiento del 42% con respecto al afio anterevista

“G de Gestién”, en la “posicidon de la revista dgamos mas leida del pais, llegando a contar cq8821
lectores, un crecimiento del 68% respecto al periadterior” y “con una venta de mas de 29,000 tasisu
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Unidad de Negocio Televisién América Y.
Unidad de Negocio Servicios Empresaridfes.
Unidad de Negocio Educaciéh.

Unidad de Negocio Entretenimierfo.

Unidad de Negocio Transacciona¥és.

YVVYYVYYV

5.10.8.- Circulacion de los diarios del GEC en 2013

86.) En cuanto a laCirculaciéon” de los diarios del grupo en 2013, el documento
menciona que “la Circulacion, a nivel nacional de siarcas crecio en 6.59% en
relacion con el afio 2012. Las ventas en provindéasus marcas representan el
28.43 % del total de ventas a nivel nacional €20&B (...)

» “Las ventas de TROME Norte crecieron en 8.32 %aetgpal 2012. En
el caso de TROME Sur la venta neta crecié 12.85%.

> “En el caso de Peru 21 Norte, las ventas se inarman en 17.90% y
Pera 21 Sur crecio en 41.42%.

liderazgo como la revista de negocios con mayotavannivel nacional”. Asimismo, se mencionan laigev
especializada en Gestion del Talento “Aptitustdaista “CasayMas”, la revista “Vamos”, la revisRuedas &
Tuercas”, “revista automotriz mas leida a nivelioal con 71,032 lectores, 107% de crecimiento respecto

al periodo anterior”.

6‘Unidad de Negocio Television AMERICA TV”. “En el afi2013 los ingresos se incrementaron en 12%
respecto al afio anterior (2012) totalizando S/ADBn8lones, cifra que sitla a América TV por undéziafio
consecutivo como empresa lider en la televisiésai®@l abierta”, “continto liderando los primerogsos de
audiencia, con produccién cien por ciento nacioraiada, sana, entretenida y atractiva paraelitinte (serie
“Al fondo hay sitio”, el formato para audienciavgumiles “Esto es Guerra” “enmarcado en competerugaalto
nivel (...) es el programa favorito de la audiencigehil, icono de la nueva generacién de artistéaslgnto
nacional”.

6%Unidad de Negocio Servicios Empresariales”. “Creti® % por encima del afio anterior”. “Impresiones
Comerciales Amauta”, “Zetta Comunicadores” donde cfamhos el nuevo negocio de Etiquetas”; “nos
consolidamos en PrePrensa como principal provegel@ervicios de los grandes almacenes creciendadenas
10%", “se crecid en 12 por ciento en operacionefusiriales de Flexo”; en “Dataimagenes” se logré un
crecimiento en las ventas de 14% sobre el afioiantem una participacion de 25% del mercado”;ciiamos el
negocio de geo referenciacién y manejo de basdatds para Clientes”.

62Unidad de Negocio Educacion”. “Se adquirié el 968él Instituto Peruano Aleman (IPAL), con una
infraestructura de 10 mil m2 y mas de 5 mil estuigis de NSE C y D”; “se optd por relanzar el inghitcon una
nueva marca Avansys”.

63Unidad de Negocio Entretenimiento”. “Conforme aMision estratégica de diversificacion del Grupo El
Comercio, se adquirid el 70% de Atracciones ConentsIS.A., empresa lider de centros de entretenimien
familiar con aproximadamente 50 locales en losgipades centros comerciales a nivel nacional qopgrciona
acceso a espacios sanos y seguros para la recréawidiar y juvenil, sector considerado como patéd mix
bésico de servicios a ser ofrecido por los centarmerciales a sus respectivas audiencias y clieritesta
plataforma de entretenimiento familiar acompafialiehmico crecimiento local de centros comercialesl y
desarrollo de los habitos de consumo moderno yrgespacios de sinergia natural entre el sector de med

de comunicacion y el de entretenimiento familiaproduciendo espacios de diferenciacién en el gecto

64Unidad de Negocio Transaccionales”. “Urbania’, gté un incremento de 7% de produccion”, y “los
incrementos mas relevantes se mostraron en lossadissplegados de Urbania EI Comercio (5%) y Uebani
Trome (23%); en diciembre se relanzé la version Webania.pe para la biusqueda y venta de inmuebles”,
“Urbania.pe ha mantenido el liderazgo de visitamiesu categoria, logrando mas de 300,000 visitani&os
mensual, un 30% por encima del promedio 2012". ‘&ko’ (avisos de automotores) “mantuvo su liderazgo
absoluto de la categoria”, “con crecimiento proraedie 64% de lectoria impresa y 16% en visitantésoén
web”. También se menciona a “Aptitus”, para “clemtempleadores y buscadores de empleo”, con fel sit
aptitus.com llegando a finales del afio con mas5®e080 visitantes Unicos mensuales, un crecimidatd4%
respecto al 2012". Respecto de “Nuestro Mercado ted€ty “se fusionaron los sitios nuestromercado.gom
kotear.pe (...) sitio de clasificados basado en gefasticas”.
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> “Laventa de ejemplares de Gestion tuvo un crecitnide 16.73%. En el
caso de DEPOR, su venta neta total nacional tuvaesimiento de 5.19
%.

» (En capitulo de Plataforma Digital) sefiala: “Aditéddmente trabajaron
redisefios de los sitios: Depor.pe, publimetro.pgoye.pe; Depor se
siguié consolidando conel diario mas leido en el rubro de deporteg
Trome busco posicionarse coralodiario de farandula mas visitadoen
el Perd”.

» En “PUBLICIDAD”, “el afio 2013 la empresa siguié nt@aniendo su
solidez y liderazgo en el mercado publicitario,cgaa al crecimiento de
sus ingresos. Se logré un incremento por ventapuidicidad de un
8.48% respecto al afio anterior”. “Ofrecié solucende publicidad
multimedios a los clientes a partir de un portafolio potentesiado con
el cual llegar con sus productos y servicios a relifees publicos
objetivos, siguid siendo uno de los enfoques magortantes de la
estrategia comercial. Se construyeron propuesiastadas a satisfacer
las necesidades de segmentos de anunciantes, aocomrbinacion de
productos y una coherencia tarifaria que permigdet una mayor
apertura de mercado de publicidad e incrementzartara de clientes.

HECHO “D”
DESPUES DEL CONTRATO - 2013-2020

5.11.-Evolucion del Grupo ElI Comercio periodo 2012020
87.) En esta seccién describimos los aspectos masamtsstque sucedieron con
posterioridad a la celebracion del contrato entaes

5.11.1.- Después de la transferencia de acciones

88.) Cierre del diario Aja: El diario “Aj&” (uno de los cuatro diarios queitatha
EPENSA antes de la venta de acciones) dejoé ddaniren diciembre 2013, poco
tiempo después del contrato de agosto 2013. Sualkdicion impresa y digital
fue el 30-12-2013. “Aj&” fue considerado uno de Idgrios “chicha”
emblematicos del periodismo peruano de estas dmmldg. En ninguno de sus
Escritos, los Demandados han mencionado este meldvante. En la busqueda
realizada por el juzgado en los portales de losiocdiade ambos grupos (El
Comercio y EPENSA) tampoco se ha encontrado regetnoticia del hecho.
En cuanto a las razones del retiro del diario,uegado ha obtenido hasta 4
versiones, tres noticiosas y una tesis de invesfigauniversitaria: unas
versiones niegan que la causa del cierre seailanfeen GEC; otras versiones
atribuyen la causa directamente al dominio de GEGres las empresas
adquiridas®

89.) Cierre de las revistas Correo Semanal y PandoraEn 2015, dos afios
después de la venta de acciones, también dejordaari la revista “Correo
Semanal”, otra de las marcas periodisticas (adel@dss cuatro diarios) que

55En todo caso, llama la atencién que respecto deeoho de gran importancia como &lecierre de_uno de los
cuatro periodicosque a la fecha de la venta de acciones (agostg 2@h& circulando normalmente, “Aja” que
fue uno de losliarios “chicha” emblematicos del periodismo peruano de estas ézdds, en todos los diarios
de Grupo El Comercio (0 de la ex Epensa) no subsisiaternet el menor registro de alguna noticlresese
acontecimiento.
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poseia el grupo EPENSA.En ninguno de sus Escritos, los Demandados han
mencionado este hecho. El juzgado ha obtenidotemat un titular de la revista
“Hildebrandt en sus trece” y algunos detalles ea innestigacion académica de
una facultad de periodismié.

5.11.2.- Evolucion de las empresas

PRENSMART, ABS, EDITORA EL COMERCIO, SED, PRENSA POPULAR,

después de la transferencia de acciones

90.) En la Memoria Anual de Grupo ElI Comercio correspenig al afio 2013
presentada a la SMV en marzo 2014 (cuyos hech@vardes han sido
transcritos arriba), Empresa EI Comercio informgba a esa fecha el capital
social de PRENSMART se dividia entre Grupo El Caneey Agois Banchero
en proporcién de 54/46 por ciento.

91.) Mediante Carta dirigida a la SMV, Empresa El Corremomunicé como
hecho de importancia que el dia 6-4-2018 adquimippaguete de 36 por ciento
de la siguiente compaifiia:

-PRENSMART SAC (la ex EPENSA), con lo cual Grupo@Imercio paso a
detentar el 100 por ciento del capital social dERBMART, “tal como estaba
previsto en la operacion celebrada en 2013".

92.) Con la misma comunicacién del 6-4-2018 Empresa @he&cio informo
también a la SMV que Grupo El Comercio habia addtpita totalidad del
capital social de otras dos empresas en las gue éatonces los sefiores Agois
Banchero tenian todavia una participacion minaaitar
-ALFA BETA SISTEMAS, SAC, ABS (cuyas acciones formaarte de la
operacion de 2013)

66 En los Anexos del Contrato ademas de los cuadrdaationes de titularidad de los vendedores”, ateiones
materia de transferencia”, de montos y porcentdge®pago de precio de compraventa”, de “asientmdticula
de acciones”, de “inmuebles de las compafiias”,statio titularidad de EPENSA, hubo un Anexo de “signo
distintivos de las compafiias”, con detalle de dasele marcas de titularidad (unas de EPENSA, daadBS y
algunas de ABE), entre ellas las referidas a losadigCorreo”, “Aja”, “El Bocon” (mencionados ampiigente
en todo el cuerpo de esta sentencia), y las quadmpramos revistas “Pandora” y “Correo Semanal”.

67 Una version sostiene lo siguiente:

“En 2016, Prensmart (Grupo El Comercio) dispuso ieire de la revista Correo Semanal por razones de
rentabilidad. Ocurrié lo mismo con la revista Paad@El jefe del proyecto de conversion, Francistares
Giménez, precisa los impactos entre el persona&dgistico: Hubo una reduccion aproximadamente 8éb 2le
personal. Luego hubo una transformacion del petspreaquedaba, es decir, salia uno y entraba pém, con
otro perfil. Se fue la gente que no queria seguie, decian que trabajaban para una sola marce, suiiituida
por gente que estaba dispuesta a enfrentarseweun modelo de produccion”.

“Conclusiones (.) 5.- Entre los efectos negativdsedeos citar el cierre de varias publicaciones ceindiario
popular, Aja, la revista Correo Semanal, la cami@made la Unidad de Investigacion, el estancaroieiet los
salarios y el incremento de la carga de tareas@a jornada”.

En Yésica TOUZETT ARONES, Universidad Jaime Bausatéeya, Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Social, Escuela Profesional de Periodismo, Mondgréfectos Laborales en el Grupo EPENSA a raizade
Convergencia. Caso: Diarios Correo y Ojo” Lima, 2017.
http://repositorio.bausate.edu.pe/bitstream/habdiedate/112/TOUZETT ARONES_YESICA.pdf?sequence=1
&isAllowed=y

“Correo Semanal descansa en paz”, fue el titulasel@anario “Hildebrandt en sus trece” en su ediciBmero
257, de 3 julio 2015.
https://www.facebook.com/semanariohildebrandtemsaostphotos/a.149565431758142.23495.14956005509201
3/876514409063237/?type=3&comment_tracking=%7BY0222863A%220%22%7D

El Juzgado ha encontrado una noticia politica iefexla con la actividad de dicha Revista, poco atge=rrar:

En febrero de 2015 el diario Correo publicé unartdtilada “Ana Jara anuncia cierre de la Dini pspionaje
denunciado por Correo Semanal”, en la que expligaaj cerrar la oficina de espionaje el Gobierndideala
Tasso “estaria reconociendo ciertas irregularidade®ste aparato adscrito a la Presidencia del {@odse
Ministros (PCM), luego de conocerse el reglaje del fueron victimas tanto politicos de oposicién ea@tiados

del Gobierno, tal como lo reveld la revista Correm8nal en el Ultimo mes”. Edicién del 10-2-2015.
https://diariocorreo.pe/politica/gobierno-cierradimi-por-reglajes-denunciado-por-correo-56 386 G£ter-.
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-JORSAR SAC, otra empresa que como EPENSA y AB8saii¢ 2013 eran de
propiedad exclusiva de la familia Agois Banch&ro.

Al respecto, debe valorarse la conducta procesal des Demandadosque
habian ocultado informar en el expediente este djeghe finalmente ha sido
reconocido recién en la audiencia de 26 junio 20@Bndo el abogado
representante de PRENSAMART informé que ABS hahiadgdo extinguida
desde 2017 y se habia incorporado totalmente aimmatio de Prensmart,
empresa donde ahora grupo EI Comercio es exclysmaietaria, sin ninguna
participacion de los sefiores Agois Banchero.

93.) Es un hecho comprobado, pues, que desde 2018de@aol del accionariado
de PRENSMART (division de EPENSA) y de ABS que 8d2era 54/46 para
El Comercio / Agois Banchero, ahora es de 1087@3to es, de actual propiedad
exclusiva de Grupo ElI Comercio.

94.) Mediante Memoria Anual de 2014 la Empresa Editdr&&mercio informo
gue swunta General de Accionistas de 19 mar2614habia acordado cambiar
la denominacion social de la socieddmenta Inversiones, S.A.”y deleg6 al
Directorio la oportunidad en que se ejecutara yaeaten vigor dicho acuerdd.
Este Juzgado no ha recibido comunicacién formahagecucion del acuerdo de
cambio de denominacion social de EI Comercio. Por el Juzgado presume
gue Editora EI Comercio sigue llamandose asi.

95.) Mediante documento comunicado a la SMV, se informqo@, en 2013,
Servicios Especiales de Edicion SAC (SED) era @pietaria de la empresa
"Prensa Popular, SAC", la cual a su vez era laiptapa de los diarios de
marcas "Pera 21", "Trome", "Depor", "Gestion", "Ruoietro” (de esta Ultima, la
franquicia).

96.) Mediante la Memoria Anual de la empresa “PrensaukRopSAC”
(conformante de Grupo ElI Comercio) de 2016, laasitin descrita (respecto de

empresa SED) se mantenia tres afios después hd@al 30empresa SED y

68E| hecho esta registrado en noticias publicadatosrdiarios de los Demandados.

En el diario Correo, ver edicion web de 8-4-2018.

En el diario EI Comercio, edicion digital del 7 &i2018, bajo el titular de “Grupo ElI Comercio comidl la
compra de Prensmart”, se informa que la empressarJ@.A.C., es la propietaria del edificio donderape
Prensmart en Santa Catalina (distrito La Victorimd), y que Alfa Beta Sistemas S.A.C., es titulatadamarcas
de los diarios “Correo”, “El Bocon” y “Ojo”.
https://elcomercio.pe/economia/grupo-comercio-c@tgptompra-prensmart-noticia-510379-noticia/-

En el portal de la SMV, el hecho esta descritordarine de la calificadora de riesgos Pacific Cr&diting de
30-5-2019

http://www.smv.gob.pe/ConsultasP8/temp/PE-%20EL%20EB/IO-FIN-1218-ACIN.pdf

El texto de la Carta que comunica el Hecho de imapeaia esta disponible en la web de la SMV.
https://www.smv.gob.pe/ConsultasP8/temp/compra%20aes. pdf

Mas sobre JORSAR SAC. Cf. nota anterior en esta Seéatenobre Anexos del Contrato de 2013. El Anexo
titulado “Inmuebles de las compafiias” contiene rgtacion de mas de una decena de predios de ititathde
EPENSA, entre ellos uno ubicado en jidrge SalazarAraoz 171, Santa Catalina, La Victoria (contratoofoli
22).

8%Asimismo, es un hecho que los contratantes decfaafacto que la compra consumada el 2018 solwiereb
por ciento del capital de PRENSMART (la ex EPENSAJeyABS estaba anunciada en el mismo Contrato de
2013. Ver nota anterior sobre “clausulas adicicsiade! contrato.

"°E| dato esta contenido en la Memoria Anual de 2014ego repetido en la Memoria Anual 2018 comunécad
por Empresa El Comercio a la Superintendencia detddi® de Valores.
En: http://www.smv.gob.pe/ConsultasP8/temp/CartaB3022122180731171739.pdf

‘Memoria Anual 2016 comunicada por Prensa Popul& $Aa Superintendencia del Mercado de Valores.
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Editora EI Comercio seguian apareciendo como tegldel sitio web del diario
El Comercio’2

97.) Mediante Memoria Anual de 2017,Empresa El Comercio informé al
Mercado de Valores que mediante Junta de Accienidéala sociedad d&7
marzo 2017se acordo la transformacion de diversas compaf@hagrupo que
pasaron a ser absorbidas por Empresa Editora Eéf@om
-“Servicios Especiales de Edicion” (SED),

-"Prensa Popular, SAC"y

-"Grupo TV Perq, SAC" (esta ultima del mercado wierimacion televisiva)?
fueron fusionadas por absorcion a la Empresa EdEbComercio S.A.

-La fusion entré en vigor el 1-5-2017.

98.) Respecto de lo anterior segln el ordenamiento [egalano, Ley General de
Sociedades 26887, toda fusion conlleva la extindeta sociedad absorbida. En
el caso concreto, nuestro Juzgado deja constaneiaegiéneste afio 26 junio
2023 los Demandadosumplieron con informar al juzgado la extincion de
diversas empresas que ahora estan absorbidas neem¢eaen compaiia de
Grupo El Comercio.

5.11.3.- Grupo El Comercio completa o0 adquiere el0D por ciento del capital de

exempresas de la familia Agois Banchero

99.) Mediante Carta VAL 028-2018, de 6 abril 2018,Empresa Editora El
Comercio dirigida a la Superintendencia del Mercao Valores comunico
haber adquirido una porcion del capital social tardan aun los sefiores Agois
Banchero en las empresas PRENSMART SAC, ALFA BETATEMAS SAC
y JORSAR SAC. Mediante notas periodisticas en ati@iEl Comercio, un
funcionario del grupo declard, el mismo dia, que dicha operacion la Empresa
Editora EI Comercio totalizaba la propiedad del p00 ciento del capital social
de las referidas empresas, las que hasta 2013nfexmusivas de la familia
vendedora.

100.) Asimismo, conCarta VAL 057-2018 de 18 julio 2018Empresa Editora El
Comercio informo a la Superintendencia del Mercdeld/alores que la empresa
PRENSMART habia adquirido la propiedad del 100giento del capital social
de la empresa GRUPO EPENSA SAC (de propiedad dfanalia Agois
Banchero). Se informé como un Hecho de Importanggcia: “el dia de hoy,
Prensmart S.A.C., ha ejercido el derecho de opp#rna la adquisicion de la
totalidad de las acciones de Grupo EPENSA S.A.Oh €llo, culmina un

En: https://www.bvl.com.pe/hhii/B30241/20170328165301MEBRIA32201632PRENSA32POPULAR.PDF

"2Términos y condiciones de uso. 1. DATOS DE IDENTIACION. Usted esta visitando el Portal del Diario
El Comercio €lcomercio.pe) - (el “Sitio Web o la Aplicacién”), de titularidad dEMPRESA EDITORA EL
COMERCIO S.A., con R.U.C. N°20143229816, y SERVICIOS ESREEB DE EDICION S.A. con R.U.C.
N.° 20100544866, ambas con domicilio en Jiron SRmsa N.° 300, Cercado de Lima, provincia y depantaone
de Lima (el “Grupo El Comercio”) (.) Fecha de Ulirmactualizacion: 01/09/2016".

En: https://elcomercio.pe/terminos-y-condiciones

Ver Memoria Anual 2017 y Anexo (Documento de Infanidn Anual 2017).
https://www.smv.gob.pe/ConsultasP8/temp/Documentaé24P OInformaci%c3%b3n%20Anual%202017.pdf

74 Esta empresa, en consorcio con el Grupo La Repuplar nota anterior sobre el sefior Gustavo MohinesS
propietaria del canal América Television. Segun Nemorias Anuales remitidas a la SMV, Empresa El
Comercio se refiere a la empresa de América TV claneonpresa lider en el mercado de telecomunicagiene
tv abierta.
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proceso iniciado en abril de este afo, con la atitjan del saldo de las acciones
de Prensmart S.A.C., Jorsar S.A.C., y Alfa BetéeBias S.A.C2

101.) El hecho también fue informado en una nota corteleahario EI Comercio,
edicién digital del mismo 18-7-2018: “Luego de tampra del saldo de acciones
de Prensmart en abril de este afio por parte dgldduComercio, la primera ha
procedido a adquirir las acciones del Grupo EPEN&AmMinando con la
operacion vinculada a los diarios Correo, Ojo Beton. Dicha operacion fue
comunicada hoy a la Superintendencia del Mercaddaleres (SMV) a través
de un Hecho de Importancia. A través de esta adguis el Grupo El
Comercio: busca consolidar equipos y sinergiasiesgrghs areas, manteniendo
siempre la independencia periodistica de los megas lo cual, los directores
periodisticos de los diarios continuaran en suscipoes de liderazgo al frente
de sus redacciones y equipo de profesionafes”.

102.) En la misma investigacién académica citada arrimalyinda detalles de las
caracteristicas del funcionamiento de la empresap&GEPENSA SAC” en su
origen el afio 2013, el autor afiade la siguientaimfcion relevante respecto del
periodo comprendido entre la constitucion de laresgp (2013) y la actualidad
en gque dicho estudio fue elaborado (2020).

103.) Sedin la referida investigacién el 18 julio 2018 el iekdo de Valores
recibio la noticia de que PRENSMART en calidad dbstdiaria de Grupo El
Comercio habia adquirido el cien por ciento deitehgde Grupo EPENSA SAC.

104.) Poco antes, eabril 2018 el Mercado de Valores también fue comunicado de
gue todo el capital de PRENSMART y de ABS habisagasa ser propiedad
exclusivade Grupo ElI Comerci&

105.) En resumen: el 46 por ciento que Agois Bancheroteném en el capital
social de EPENSA (hoy Prensmart) y ABS despuésguegosto 2013 vendiese
el 54 por ciento a Grupo ElI Comercio, ese 46 pentoi (casi mitad, pero sin
relevancia para decidir frente a la simple arito@tle la mayoria del capital), se
habia pulverizado en 2018 a cero por ciento.

5 Carta VAL 057/2018, de 18 julio 2018, al Registrdolip del Mercado de Valores, dirigida por Empresa
Editora El Comercio S.A.: “El dia de hoy, Prensn®#A.C. ha ejercido el derecho de opcion para la iathign

de la totalidad de las acciones de Grupo EPENSACS.Bon ello, culmina un proceso iniciado en abeiledte
afo, con la adquisicion del saldo de las accioeddrdnsmart S.A.C., Jorsar S.A.C., y Alfa Beta Siate$1A.C.
En:https://www.smv.gob.pe/Frm_HechosDelmportancia.adpta=D645B8CC2CEB6A3245044CAEBCFC73A
3E5786D8D9897CF1EFOB1EAQF377F125A779EEQCE47CEEADBAS584863B67A26
https://www.smv.gob.pe/ConsultasP8/temp/compra%20aes%20G%20Epensa. pdf

76 En: https://elcomercio.pe/economia/peru/prensmart-aagepropiedad-grupo-epensa-noticia-537545-noticia/

77 Universidad de Piura. Facultad de Comunicaciontréfsgia de comunicacién interna para gestionar el
impacto del cambio organizacional en el contextoudeproceso de adquisicion empresarial: caso Grupo
EPENSA S.A.C.". Autor: Renzo Renteros Valdivia. Lima, marzo 2020.
https://pirhua.udep.edu.pe/handle/11042/4567

8 Diario El Comercio, “Grupo El Comercio completéclampra de Prensmart”. Edicion digital de 7-4-2018.

“El grupo ElI Comercio cerré un acuerdo para comptgraquete accionario con el que completa la adzon
de Prensmart S.A.C., la empresa que imprime y caatieec los diarios “Correo”, “El Boc6n” y “Ojo”. Ennu
reporte enviado a la Superintendencia del Merca®&aores (SMV), el grupo ElI Comercio informé que e
contrato de compraventa de acciones fue cerradtirab viernes con la participacion de cinco integes de la
familia Agois Banchero. Segun el contrato, el grighdComercio indicé que adquirira el 36,4% de lesi@anes
del capital social de la empresa Prensmart S.A.@bién comprarad una participacion de 36,4% en lggesas
Jorsar S.A.C., propietaria del edificio donde opEransmart en Santa Catalina (La Victoria), y AlfaaBet
Sistemas S.A.C., que es titular de las marcas d#idoes “Correo”, “El Bocon” y “Ojo”.

“Con esta transaccion, el grupo El Comercio se cotevien propietaria del 100% de las acciones desRrart
S.A.C., tal como estaba previsto en la operaciorcglebro en el 2013 con el grupo Agois.

En: https://elcomercio.pe/economia/grupo-comercio-c@tgptompra-prensmart-noticia-510379-noticia/-
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106.) Igualmente, como hemos indicado arriba, debe viaera conducta procesal
de los Demandados de recién haber informado endiarecia de 2023 de hechos
acontecidos hacia afios hechosque corroboran en lo sustancial la denuncia
expuesta en la demanda, que los contratos dedransfa de acciones en rigor
encubrian una operacién por la cual Grupo El Coimeresultaria duefa
exclusiva y absoluta del destino de los mediosodeunicacion de la exEpensay
de sus contenidos.

5.11.4.- El Grupo El Comercio en el tiempo posterica la demanda (2013-2020)
a través de sus Memorias Anuales a la SMV

A.-Memoria Anual 2013 y Documento de Informacion Amal 2013

107.) Aun cuando dicha informacion ha sido mencionadaé&mafos precedentes,
el juzgado resalta por ejemplo que en la CartaPdesidente del Directorio de
Empresa EI Comercio se hace referenciaottes _mercados de medios de
comunicaciéndonde opera el GEC:

> En elrubro Television, unidad de negocio de Television:
-Liderazgo en sefal abiertay crecimiento de ingresos de 12 %.
-Proyecto de un nuevo centro de produccion televigion lo mas
avanzado de la tecnologia.
-El canalAmérica Television continto liderando primeros puets de
audiencia con produccion cien por ciento nacional, variadana,
entretenida y atractiva para el televidefite.
-En 10 afios soal medio televisivo mas importantedel Peru.

> En_el rubro de Internet, super6 en agosto mas de 10 millones de
visitantes Unicos consolidando su liderazgo.
-Actualmente (2013)los sitios del grupo se encuentran entre los 10
lugares mas visitados del Peru

2.2.3. Ventas Netas:
Aproximadamente el 97% de las ventas de Empresa Editora El Comercio S.A. se
realiza en el mercado nacional.

Las ventas netas durante 2013 y 2012 fueron las siguientes (en Nuevos Soles):

Conceptos 2013 2012 /%
Ejemplares 159,580,199 160,468,203 -0.55%
Publicidad 458,480,109 428,241,052 7.06%
Serv. Impresion /Productos Optativos 94,721,330 100,148,821 -5.42%
Conceptos 2013 2012 %

Otros Ingresos 33,537,314 27,393,745 22.43%

Canjes y Auspicios 11,646,339 15,089,563 | -22.82%

Total 757,965,291 | 731,341,384 3.64%

B.-Memoria Anual 2014

Por ejemplo, que la serie “Al fondo hay sitio” domd siendo eprograma lider de latelevision nacional o
qgueel formato para audiencias juveniles “Esto es Glgrroducido por Pro Tv se consolid6 desde los prim
dias de su emision, como una de las nuevas ofdgtéaslevision de entretenimiento, marcando una apewta
en cuanto a realizaciones de concurso y game slpugs, ha sido enmarcado en competencias de akbyniv
mucha calidad de produccion y ge el programa favorito de la audiencia juvenibue ya lo considera icono
de la nueva generacion de artistas y talento nacibrace énfasis en que es un grupo de chicoscasition
ansias de competir y ganar y una produccion qusdgaende dia a dia).
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108.) Mediante Memoria Anual 2014, remitido a la SMV eareo 2015, Empresa
El Comercio informé que la coyuntura econémica ik durante el segundo
semestre del 2014 afectéoelmportamiento dehercado publicitario durante el
afo, al mercado de prengaal mercado publicitario en general. Para diarios y
revistas en particular, el mercadovée afectado por un débil crecimiento en los
rubros de
-Grandes Almacenes (2%),

-Educacién (0%), y una caida significativa en
-Inmobiliaria ¢10%).

109.) Indicadores de ventas de los diarios (comparatiiet2013).

-Destacé en el 2014, el diario Trome, que supek@tda total del afio 2013 en

11.1%.

-El diario Gestiébn aumentd sienta de publicidaden 19.3% en relacién con el
2013.

-El Diario Depor crecié 60% gracias al Mundial 2014 su consolidacién como
alternativapublicitaria en el segmento de anunciantes quérigeid al segmento

de 18 a 30 afios.

-El diario Publimetro superé en 18% la venta aledazen el 2013.

C.-Memoria Anual 2015

110.) El documento informa que durante el 2015 se inagéditro del GEC el
proceso de integracion de las unidadesnégocio de Prensa, Revistas y
Plataformas digitales de contenido y relacionadasuea sola Unidad de
Negocio.

111.) Informa también que ese proceso de integracionl gsiraer paso de un
importante proceso deansformacion del negocio en su conjunto, pueslaei
gue se fusionaron operaciones de impresion, coiray distribucion, asi
mismo se crearolreas centrales de Marketing y manejo de portafplse
iniciaron los primeros pasg@sra llegar a una operacion comercial y de venta de
publicidad también integrada.

112.) Por dltimo, sefiala que al mismo tiempo se ha idiciana estrategia de
desarrollo de nuevos servicios digitabesa los anunciantes.

113.) En todas estas Memorias no hay ninguna menciéruratidnamiento de
GESAC.

D.-Memoria Anual 2016
114.) Lo principal del documento es en cuanto a las gedi@nde aparece la
siguiente informacion:
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2.2.3. Ventas Netas:
Aproximadamente el 100% de las ventas de Empresa Editora El Comercio S.A. se
realiza en el mercado nacional.

Las ventas netas durante 2016 y 2015 fueron las siguientes (en Nuevos Soles):

Conceptos 2016 2015 %%
Ejemplares 158,843,879 156,565,621 1.46%
Publicidad 319,002,337 378,802,396 | -15.79%
Serv. Impresion /Productos Optativos 39,865,510 37,353,822 6.72%
Otros Ingresos 59,171,932 49,668,834 19.13%
Canjes y Auspicios 12,389,229 13,505,405 -8.26%
Total 589,272,887 635,896,078 -7.33%

E.-Memoria Anual 2017

115.) El documento informa que lanidad de Negocio de Prensaerrd el afio con
un EBITDAZ del 19.1% en comparacion al 24.8%el afio anterior
representando un ingreso de S/ 556 millones, 9.8%omal afio 2016.

116.) Precisan que si bien eserto susaudiencias en las plataformas digitales
crecen sostenidamentealcanzando los 7@nillones de browsers Unic8s(8%
mayor al afio 2016), los ingresos que estas genepacompensan adn la
reduccion en los ingresoprovenientes de lgdataformas impresas

117.) Por otro lado, afirman que estan reforzando sucidgad de monetizacion
digital en Prensa, después un afio dificil de caida en los ingresos, pacui
han reforzado su capacidadsEgmentacion de audiencias y estan reforzando su
capacidad de desarrollo de contemdrketing? con resultados aln prematuros
pero positivos.

118.) En cuanto a los medios impresos refieren que aganirenfrentando grandes
retos en su adaptacion a un nuevo modelaegocio, donde la inmediatez de las
plataformas digitales representa un reto importahbegocio tradicional basado
en el producto impreso. Sefialan que durante el 2€dté reto se vio
incrementado con la desaceleracion de la economaiagyuntura politica local.

119.) En cuanto dos resultados consolidados de la unidad de negom@osa,
informan que estos cierran con un porcentaje dd BBIde 19.1% vs 24.8% del

80El nombre EBITDA son las siglas en inglés de Eamingfore interest, taxes, depreciation and amtidizaes
decir, el beneficio antes de intereses, impuedgmeciacion y amortizacion.

El EBITDA es un indicador contable de la rentabilidte una empresa. Se calcula como ingresos mestsga
excluyendo los gastos financiel@®puestos, intereses, depreciaciones y amortigaside la empresa).

En: https://economipedia.com/definiciones/ebitda.html

81Definamos que es un browser UGnico. Ustedes podr@ar nque en la herramierfagital
Analytixde Adobe aparece una definicion de browser Unico o navegadico, ahora bien, esa misma definicion
no se encuentra en otras herramientas de la migtwlologia censal como Google Analytics, Omnituk&eb
Trends.

¢Por qué se le llam6 browser Gnico?

Con el uso multiplataforma de dispositivos, es deait mismo usuario utilizando varios dispositivos o
aplicaciones y también, el utilizar multiples brewss (Mozilla Firefox, Chrome, Internet Explorerc.gtpara
llegar a un mismo sitio, adicional al borrado/eapién de cookies; nos permite indicar que un brows&o no

es igual a un visitante o persona Unica.
Enhttps://www.infomarketing.pe/marketing/columnisthigital-advertising/camino-a-una-medicion-

multiplataforma/

82Para la mayoria de las marcas con presencia orgim®ntent marketinges una parte fundamental de
las estrategias de marketing y del trabajo deladdda. EI marketing de contenidos aporta valorsalauio y
puede servir a las marcas para conseguir todadgpabjetivos de negocio.

En: https://www.cyberclick.es/numerical-blog/que-escehtent-marketing
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afio anterior y que los acontecimientos climatoldgicdel Nifio Costero
generaronuna caida importante en los ingresos del afio, gase a una
recuperacion en el ultimoimestre, terminaron 9.9% por debajo del 2016.

120.) En el frente publicitario, sostienen que el mercedorecié 7.5%, donde la
inversion en medios impresos ca¥0% y en digital tuvo un crecimiento de
27%.

121.) Dentro de las acciones comerciales a destacaereefique se impulsé la
venta de soluciones de Conténarketing logrando un crecimiento importante,
se logr6 mantener la inversion de los principaléantes de la cartera grandes
cuentas, se realizd la integracién y reestructaracel equipo deventas de
provincia y se impulsaron las soluciones de valmapclientes pequefios; sin
embargo, afirman que estos esfuerzos no llegarcongensar el impacto del
fenomeno del Nifio.

122.) En cuanto ala venta total de ejemplares a nivel nacional mfm que
disminuyé y mantuvo su tendencia de decrecimigreadiendo un 11% con
relacion al afio 2016 y en cuanto al canal de qusories se realizaron cambios
enla estrategia, con un foco en la retencion de gy mejoras en el plan de
fidelizacion, lascuales generaron un crecimiento de suscripcionés3é en El
Comercio y 7% para Gestion.

123.) En cuanto a I&strategia de consolidacion y diversificaciésefialan que, en
los dltimos afios, la Compafiia contindo con
-La consolidacion de sus negocios y
-La exploracién de nuevos negocios, lo que lo li@entrar:

—>en el negocio de educacion (con la compra en eB afd IPAL, ahora
Avansys) y ;

—->en el negocio de entretenimiento infantil (con @mpra en el 2013 de
Inversiones Coney Island; y, la adquisicion enCdl® del 70% de Yukids Chile,
Diverhappy y Divertronica, ambos en Colombia, y180% de las acciones de
Vendings).

124.) Cabe sefialar eeconocimiento expreso que el GEC hace en cuantola
compraventa, pues afirman que se fortalecio el negm de prensa mediante
la adquisicion de la mayoria accionaria de Epens@roceso que finalizé en el
2015.

-Precisan que ese afio 2015, se adquirié un 9% adical de las acciones de
Prensmart.

125.) En cuanto da posicion Competitiva sefialanque, en el sector de prensa
escrita, los indices mas importantes con los cugedieron medir la
participacion de la Empresa son:

-La lectoria,
-La circulacion y
-La publicidad medida en centimetros columna.

126.) Citando cifras de la consultora Media Research REIRP), "Estudio de
lectoria de diarios en Lima Metropolitana", la Memodestaca la siguiente
estadistica de diarios mas leidos en promediqjrisla viernes:

» Trome (32.5%),

Ojo (7.8%),

Depor (5.5%),

El Comercio (4.2%),

>
>
>
> Per0.21 (2.7%) vy;
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» Correo (2.2%).

127.) Hacen la precision que el GEC comercializa 9 deldiarios mas leidos en
el Pera.

128.) Resaltan que la Empresa ha estado desarrollandajamompetitivas para
diferenciarse en la oferta de publicidad con unzekexte calidad de impresion.
Ademas, que se ha trabajado en la introducciénrdduptos optativos y en
generar un mayor valor agregado a sus productos.

129.) En cuanto a lgarticipacion de principales diarios de Lima en pulicidad
(publicidad medida en centimetros por columna simsierar medios ni
Estado):

» El Comercio 42.3% (45.2% a diciembre 2015),
» Trome, 14.2% (vs. 12.6%),

» 0jo, 5.1% (vs. 6.1%),

> Expreso, 4.1% (vs. 3.8%); v,

» Correo, 2.3% (vs. 2.9%).

130.) En suma, el informe anual resalta:

-GEC tiene una participacion del 93% del mercado pulicitario en prensa
escrita del Peru.

131.) Finalmente afirman que la lectoria alcanzada paliazlo Trome yla mayor
participacion en publicidad del diario EI Comercio permiten al Grupo
mantenerse como lider
-en lectoria
-y recordacion.

F.-Memoria Anual 2018

132.) En cuanto da Posicién competitivael documento sefiala qes el Peru el
GEC tiene la ventaja de operar con una plataforemadidrios, television y
portales de internet, que feermiten ofrecer servicios de publicidad bajo una
variedad de alternativas:

Posicion competitiva
Como indicador de su posicion competitiva, la Memosefiala como
caracteristicas centrales las ventajas con lasgeie GEC:

» Opera la ofertae _informacién con una plataforma triple:

» Diarios,
* Televisiony
» Portales de internet.

» Ofrece el serviciade publicidad con una variedad de alternativas, en
base precisamente a dicha situacion (de oferta ewic®s de
informacion cruzados).

133.) En cuanto alrubro de Prensa refiere que el mercado peruano esta
compuesto basicamente por el GEC y el Grupdrkaublica, los cuales son
propietarios de los 12 diarios mas leidos en «.[g2¢ estos, 9 corresponden al
GEC, los cuales presentan en conjunto un nivebd®iia de 3.61 millones de
personas por dia. Asi, destacali@rio Trome, que continta siendo el diario de
mayor venta y lectoria en el pais (2.03 millonesedtores por semanajon un
25.4% en el ranking general de lectoria.

G.-Memoria Anual 2019
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134.) El documento sefiala que la Empresa Editora El Cim&.A. pertenece al
sector de los medios de comunicacion escritos, eleedencuentra posicionada
como la empresa lider del sector, tanto en lectanmao en inversion publicitaria.
Asimismo, dentro del conjunto de los medios de aupnacion del pais, esta
posicionada como la empresa de mayor seriedadipiidad e imparcialidad.
La competencia directa que enfrenta la empresariatituyen los otros medios
de comunicacion escritos (diarios y revistas); embargo, por su nivel de
lectoria, los diarios editados por la empresa raagti un claro liderazgo en su
segmento. Adicionalmente, EI Comercio enfrentaJaenaptacion de inversion
publicitaria, la competencia de los medios de caoaodn audiovisuales (radio
y television) y medios digitales.

135.) También menciona las ventas, donde aparece lastgunformacion:

2.2.3. Ventas Netas:
El 95.49% de las ventas del afio 2019 de Empresa Editora El Comercio S.A. se realizé en el
mercado nacional.

Las ventas netas durante 2019 y 2018 fueron las siguientes (en Miles de Soles):

Conceptos 2019 2018 Yo
Ejemplares 178,140 189,663 -6.08%
Publicidad 247,595 262,266 -5.59%
Serv. Impresion /Productos Optativos 47,545 53.783 -11.60%
Otros Ingresos 10,472 13,589 -22.94%
Canjes y Auspicios 11,047 13.301 -16.95%
Total 494,799 532,602 -7.10%

H.-Memoria Anual 2020

136.) Un primer documento denominatlaforme de clasificacion de riesgo’, del
22 diciembre 2020, sefiala que el objeto socialad&rpresa es la edicion,
publicacion y distribucién de los diarios ElI Comeyrclrome, Per(.21, Gestién,
Depor, Ojo, ElI Bocoén y Correo; asi como la ventaedpacios publicitarios a
través de la estacion de television y en los misdiagos. De igual forma, se
dedica a la edicion, publicacion y distribucion lileros, revistas, folletos,
semanarios y todo tipo de publicaciones gréficemjyrtos multimedia y videos,
llamados optativos.

137.) Menciona que los principales rubros de operacialeeEl Comercio son, en
primer lugar, la venta de publicidad en canaletebiwision, seguida por la venta
de ejemplares, los ingresos de avisaje en diarilms yservicios de impresion,
entre otros. En cuanto a la venta de publicidadlianos y revistas, ésta se
realiza directamente por la Empresa y a travégydetas, para lo cual se utilizan
dos modalidades: la venta directa y el canje pitidtio con terceros.

138.) Precisa que durante el 2020 se realizaron unadeti@nsacciones, entre las
gue figuran: i) la constituciéon de Neoauto S.A.¢;la fusibn de Prensmart
S.A.C., Grupo Epensa S.A.C. y Alfa Beta Sistema#s (@, siendo la sociedad
absorbente Prensmart S.A.C.; iii) la ejecucion Eet Option por parte del
International Finance Corporation (IFC), mediarteual transfirié a favor de la
Empresa Editora EI Comercio S.A. 17,175 accionesiuwres de Proyectos
Educativos Integrales del Perd S.A.C. (PEIP) poisUS5 MM; vy, iv) la
transferencia del 55% de las acciones de Neoadt®Sa Edpyme Santander
Consumo Peru S.A.

139.) En cuanto a I®osicion competitivael documento sefiala que la participacion
en publicidad de los principales diarios de Limagdida en términos de
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inversion sin considerar otros medios ni Estadeonaazo 2020 (ultimo dato
disponible) fue: Trome, 33.6% (33.0% al 2019); BIht&rcio, 27.4% (26.5% al
2019); Gestion, 5.7% (5.6% al 2019), Ojo, 4.8% %% & 2019); y Depor, 4.0%
(4.2% al 2019). También resalta que la lectoriaredada por el diario Trome y
la participacion en publicidad que el diario El Gooio mantiene, permiten al
Grupo mantenerse como lider en lectoria y recoddaci

140.) La memoria anual del 2020, se publica el 11 ma@®12 el documento
sefiala:“Con la finalidad de sostener la lectoria de losgipales diarios
impresos, se realizaron diversas acciones, tales & lanzamiento del formato
berlinés los fines de semana en “El Comercio”, éatructuracion de las
ediciones y subediciones en “Correo”, el lanzamnede la campana del
bicentenario en “Per 21", el desarrollo de nuefmmmatos promocionales en
“Trome”, el cierre de la edicidon impresa de “El Bat con su transicion a “Ojo”
y el desarrollo de la nueva mecénica promocionaéste ultimo, asi como la
creacion de diferentes contenidos y nuevas sexienetodo el portafolio de
marcas acorde a los nuevos habitos de consumooprdpila pandemia, pese a
ello nuestra lectoria se redujo en 34% en comparaeai los niveles que
presentabamos en el 2019".

141.) También menciona:
“La prensa ha demostrado que sigue jugando un untladmental para la
poblacion,
“Es el medio mas efectivo para atacar la desinfordma incertidumbre y la
desconfianza. Asi, la potencia de las marcas dstnwsediarios y el rigor
periodistico de cada uno de estos son activos mligses para hacer frente a los
retos de la transformacion”.

142.) El documento informa que, como parte del procesoedamensionamiento
del negocio y gestién eficiente del portafolio deroas, durante el 2020
concluyeron la franquicia de “Publimetro”, y el dia“El Bocon” paso de forma
exclusiva a la plataforma digital, ademas de cdirgeren una seccioén del diario
“Ojo” en el impreso, y que se crearon también lasag Editoriales, lo que
sumado a los Nucleos creados el 2019 para lasaiedas, forma parte del foco
en la mejora de los procesos y la generacion dems\gficiencias en el proceso
de creacion de contenidos de calidad.

I.-Memoria Anual 2021

143.) En cuanto a la descripcion del sector se menciara q
“Empresa Editora EI Comercio S.A. pertenece al seot de los medios de
comunicacion escritos
En dicho sector, E.E.E.Ge encuentraosicionada como la empresa lider del
sector,
—tanto en lectoria
—como en inversion publicitaria.
Asimismo, dentro del conjunto de los medios de aupacion del pais, esta
posicionada como la empresa de mayor seriedadbitida e imparcialidad.
La competencia directa que enfrenta la empresariatituyen los otros medios
de comunicacion escritos (diarios y revistas); sinbargo, por su nivel de
lectoria,los diarios editados por la empresa mantienen unano liderazgo en
su segmento
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Adicionalmente, EI Comercio enfrenta, en la cagtaae inversion publicitaria,
la competencia de los medios de comunicacion aigtiales (radio y television)

y medios digitales”.

144.) En cuanto a las ventas netas de los afios 20210yf@éon las siguientes (en

Miles de Soles):

Conceptos 2021 2020 %
Ejemplares 91,458,895 100,299,367 -8.81%
Publicidad 65,859,329 70,878,908 -7.08%
Serv. Impresién /Productos Optativos 23,701,911 20,271,454 16.92%
Otros Ingresos 3,200,127 2,816,283 13.63%
Canjes yAuspicios 55,850,242 38,787,443 43.99%
Total 240,072,526 233,055,475 3.01%

J.-Memoria Anual 2022

145.) En cuanto a la descripcion del sector igualmentmesgciona que: Empresa
Editora EI Comercio S.A. pertenece al sector denh@slios de comunicacion

escritos,

- Se encuentra posicionada comemapresa lider del sectar

-tanto en lectoria

-como en inversion publicitaria.

Asimismo, dentro del conjunto de los medios de aupnacion del pais, esta
posicionada como la empresa de mayor seriedadbiiga e imparcialidad.

La competencia directa que enfrenta la empresariatituyen los otros medios
de comunicacion escritos (diarios y revistas); embargo, por su nivel de
lectoria, los diarios editados por la empresa raagti un claro liderazgo en su
segmento. Adicionalmente, EI Comercio enfrentaJaenaptacion de inversion
publicitaria, la competencia de los medios de caoaon audiovisuales (radio

y television) y medios digitales”.

146.) En cuanto a las ventagtas de los afios 2022 y 2021 fueron las sigui¢etes

Miles de Soles):

Conceptos 2022 2021 %
Ejemplares 89,170,756 100,299,367 88.90%
Publicidad 71,219,191 70,878,908 100.48%
Serv. Impresion /Productos Optativos 32,101,039 20,271,454 158.36%
Otros Ingresos 2,877,427 2,816,283 102.17%
Canjes y Auspicios 49,726,544 38,787,443 128.20%
Total 245,094,957 233,053,455 105.17%

VI.- Posiciones de las partes procesales

6.1. -Argqumentos de los Demandantes:

147.) Los Demandantes piden principalmente anular el ramntde venta de

acciones celebrado entre las personas de AgoishBang las empresas de
Grupo ElI Comercio al considerar que la alta comeerin del mercado de
prensa que resulta de dicha operacion afecta etlderconstitucional de libre

expresion e informacion.
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148.) Los Demandantes sostienen que Grupo ElI Comercimin@rado la mayoria
del capital social de las empresas periodisticalSNSA y ABS, con lo cual
adquiere su control econdmico; sefalan también ejuacuerdo de escindir
EPENSA en una empresa de propiedad de Agois Banceupo EPENSA
SAC®) que siga dirigiendo el contenido editorial de dtiarios de la exEpensa
no afecta dicho control pues Grupo ElI Comerciogdiria empresa (Prensmart
SAC) encargada de todos los ingresos por ventaiatesly de publicidad;
afirman que Grupo El Comercio ha obtenido un enquoder de mercado en un
mercado de prensa escrita que ya estaba conceranée® del contrato, y con
ello ha acaparado los medios de prensa, lo queadéepluralidad informativa de
toda la poblacion.

149.) Los Demandantes sefialan que en 2013, fecha erequedebra el contrato y
se interpone la demanda, el mercado de prensanaheistaba dominado por tres
grupos empresariales con los siguientes diariosp&GEl Comercio — familias
Mir6 Quesada / Garcia Mird (diarios EI ComercioylR4, Gestion, Trome,
Depor, Publimetro), grupo EPENSA — Agois Banchat@ar{os Correo, Ojo,
Bocon, Aja), y Grupo La Republica — familia Mohndiafios La Republica,
Popular y Libero), que GEC tenia el 49 por ciemt@ieculaciéon y 70 por ciento
en publicidad, Grupo EPENSA el 30 por ciento enutacion y 17 por ciento en
publicidad, y que ahora totaliza casi 80 por ciefgda circulacion.

150.) Los Demandantes alegan que el acuerdo entre losamizdos de dividir
EPENSA en una empresa de contenidos periodisticastray empresa de
impresion y venta de diarios y venta de la pubdidido evita la concentracion
del mercado ni el acaparamiento de prensa, pugso@uComercio es el unico
gue capta los ingresos principalmente de publicgadibordina a la primera;
gue toda empresa periodistica vende noticias @acain de los lectores) y
publicidad (la atencién de las empresas anuncipm@s la cual financia la
mayor parte de sus egresos, ingresos que se haerttdo en esenciales para la
supervivencia de cualquier empresa del ramo; qy&a sintes de la compra de
acciones GEC captaba mas del 70 por ciento delaerde publicidad en
prensa, ahora con la mayor circulacién del grupeldidos los diarios de la
exEpensa) dicho poder es del 87 por ciento y téndesu incremento incesante
debido a la espiral de la circulacion e interdepeth de la demanda, principio
econdémico en el mercado de comunicaciones segémael mayor circulacion
(cantidad de audiencia) mayor captacion en pulalicitene un medio de prensa.

151.) Los Demandantes refieren que para determinar ai@ste acaparamiento de
los medios no es necesario tener ninguna ley darrdéle del articulo 61 de la
Constitucion, pues hay métodos alternativos comblélindice de Herfindahl y
Hirschman, herramienta técnica - cientifica utdiagoor todas las autoridades
gue vigilan la libertad de competencia en el murgjemplo el Indecopi en el
Peru; y que en base a la informacion estadisti@0@é a 2013 de ventas y tiraje
de diarios (pericia econémidaforme Fernandez) arroja el resultado de un
mercado de prensa nacional con gradoaltie@ concentracion y luego de la
adquisiciéon del grupo EPENSA, el grado esries alta concentracion

8 En el texto de la demanda los Demandantes seeaefi la empresa de los contenidos periodisticosco

“EPENSA 1" (aunque con la demanda ya se anexaldocumento a la SMV que denomina a dicha compafiia

“Grupo EPENSA SAC"), y a la empresa encargada dmpaiesion y venta de los diarios de la exEpensa y d
toda la comercializacion de la publicidad como ‘fEg®e2”. En la contestacion, los Demandados infdanague
esta segunda compaiiia es “PRENSMART SAC”.
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152.) Los Demandantes consideran que esperar una leyappeva aplicar la
prohibicion del acaparamiento significa vaciar dentenido la norma
constitucional prohibitiva, la cual es de aplicacidirecta, y que ya desde la
Constitucion de 1979 en que se disefidé la normaalmsres se refirieron al
acaparamiento en una realidad de empresas grandbgas, y no solo del
acaparamiento como retencién de insumos para Ustiria editoriaf?

153.) Los Demandantes precisan que el acto que ha podigivulneracion del
derecho de libertad de prensa e informacion enirsergion informativa es el
contrato de acciones, pues ha disminuido las piosides de la poblacion de
acceder a la informaciéon por fuentes diversas yaf#g, la que ahora se
concentra en un solo propietario, y que es deblguée constitucional reponer
el derecho al estado anterior a la violacibn medida anulacion del acto
violatorio (el contrato).

6.2.- Argumentos de los Demandados:

154.) Los Demandados sostienen que la demanda es infunqmadue en primer
lugar el mercado de prensa no es de alta concémtyaino de concentracion
moderada si el mercado se mide en base a la cardlditulos o marcas de
diarios que tiene cada empresa editora (Informey@pericia econémica
anexada por empresa SED).

155.) Los Demandados consideran que si el mercado desgrse encuentra
concentrado o si se reclama que Grupo ElI Comereiente una posicion de
dominio en dicho mercado, aclaran que deben suinimdo al éxito
empresarial y preferencia del puablico; que no erisbarreras legales ni
estructurales para que otros competidores puedgnesawr al mercado de la
prensa; que cualquier persona puede fundar unddewidin necesidad de mayor
capital y competir para obtener la preferencia iddlico y desplazar al que
tenga liderazgo en el mercado; que no existe impadio para la diversidad y
pluralidad informativa debido a los nuevos mediesnblégicos que como
internet, la radio y la tv son bienes sustitutosodediarios impresos.

156.) Los Demandados consideran que los conceptos deracaignto (retener
insumos) y posicion de dominio (poder de mercadm) distintos; que el
concepto constitucional de “acaparamiento” de @emecesita de una ley que
precise su definicion y alcances, que el Tribunahsitucional asi lo establecid
en el caso STC 00015-2010-PI (“con qué porcentajengrcado se acapara?”’);
gue en la fecha del contrato solo existia una EY@4 de radio y TV sobre
acaparamiento de frecuencias en los mercados dedifadion televisiva y
sonora, unico mercado donde puede haber acapatansiemo limitacion a la
titularidad de frecuencias debido a que el bierizado es el espectro
electromagnético o espacio radioeléctrico que ata tde un recurso natural
limitado, escaso y finito, situacion contraria aénsado de prensa donde sus
bienes como los insumos de tinta, papel, imprergas, recursos ilimitados,
razon por la cual es inimaginable una ley future queda establecer el
acaparamiento en el mercado de prensa escrita.

157.) Los Demandados sostienen que es ilegal establetieigimente algin limite
a la propiedad de las empresas periodisticas art&ipacion en el mercado de
prensa escrita; que la norma de acaparamientatif@ila 61 de la Constitucion

84punto de los Demandantes incluido en su Réplica adatestaciones; Escrito de 19-8-2014, folios 2 £8t;
abogado doctor Nelson Ramirez Jiménez.
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de 1993 es imposible de aplicar porque su origerelearticulo 134 de la
Constitucion de 1979, norma vigente en una econalai@ontrol de precios
donde se presentaba el fenomeno de agentes qo&netescondian o sustraian
(igual acaparaban bienes del mercado para venderlos después a reés,p
realidad que ahora no existe pues segun la Caristitide 1993 los bienes e
insumos de la prensa escrita son libres de conepral mercado e imposibles de
acaparar.

158.) Los Demandados sostienen que la Constitucién segdme las acciones
sefaladas taxativamente en la ley como “conductasoanpetitivas” de abuso
de posicion de dominio, abuso de posicion monoaglaracticas colusorias
horizontales o verticales, practicas exclusoriaantfol posterior de la libre
competencia); que si una empresa alcanza una @oslei dominio en cualquier
mercado incluido el de prensa es un derecho pduegior la misma
Constitucion; que la Constitucion no establece iningontrol previo de fusiones
empresariales que ponga limites al poder de mergdddas las empresas son
libres de fusionarse y en la fecha del contratexistia ley alguna, salvo una ley
de 1997 para fusiones y concentraciones de emptesasctricidad.

159.) Los Demandados sostienen que la pluralidad infowmadel mercado de
prensa se mantiene igual que antes del contra®lpuenta de acciones se hizo
con unacuerdode asociacion empresarial en que la familia Ag@isddero que
antes editaba integramente los diarios Correo, B@ron y Aja, ahora ha
delegado en Grupo ElI Comercio la parte industeatiidha actividad empresarial
gue comprende la “impresioén, la distribucion y kenta de los diarios, y la
comercializacion de la publicidad”, que la fam#igois sigue dirigiendo la parte
periodistica propiamente dicha (los contenidosogésticos y la linea editorial
de esos diarios), a través de la empresa Grupo EREBAC — GESAC de
exclusiva propiedad de Agois Banchero, sin pasicipn de EI Comercio.

160.) Los Demandados afirman que la demanda se originia émstracion del
sefior Mohme (uno de los ocho Demandantes, propetdel Grupo La
Republica) en no haber adquirido las acciones @dznchero se opuso por
tener una linea periodistica muy diferente enteedsarios); que la pluralidad no
forma parte del derecho de libre expresion ya qoiees obligacion de un
periodico dar cabida a todas las ideas distinfasliea editorial.

161.) Ampliando sus argumentos los Demandadog§Empresa EI Comercio)
afirman que no es posible solicitar la nulidad de un contraito gue los
Demandantes hayan precisado alguna de las causaladidad taxativas de la
ley civil, y que anular retroactivamente un cordrafectaria el principio de
legalidad en la aplicacion de sanciones, contraiebcado conforme a los
derechos constitucionales de los Demandados aojiegiad, la libertad de
empresay la libertad de expresion.

162.) Asimismo, Empresa SED actualmente absorbida por Empresa El
Comercio, en base a su pericia econonmidarme Apoyo) afirma que el
articulo 61 no define al acaparamiento como padibdn, poder de mercado,
control de estructuras, propiedad de empresasiroeptaje de circulacion, tiraje
o lectoria; que el articulo 61 es ambiguo puesistchermite el monopolio o el
acaparamiento de medios de “un solo tipo (conceidmahorizontal)”, y solo
prohibe el monopolio o acaparamiento del “conjutgctodos los medios” a la
vez (concentracion diagonal); que el contenido rdehsaje difundido en los
mercados de comunicacion no es posible medirsstablecer una unidad valida
para determinar si una empresa controla o no dichEnidos en tal porcentaje;
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gue la anica manera de medir dicho mercado es s$aloantidad de titulos o
marcas dediarios; que segun los datos del mercado de pagigzeriodo 2007-
2013 en base a cantidad de titulos de diarios qugogempresarial se demuestra
gue el mercado no presenta concentracion alta @noentraciormoderada,
conforme al indice IHH; que la aplicacion del acapdento va contra el
bienestar de los consumidores, pues la menor ctoac&m horizontal trae
menor calidad y menor diversidad de contenidos; muexiste acaparamiento
cuando la informacién de los diarios tiene sustgfutompletos en radio, tv e
internet.

163.) Ademas, Agois Bancherq en base a su pericia econénlicibrme Alonso-

Mufoz) sostienen que una prueba de la inexistencia derba de acceso al
mercado de prensa es el ingreso de Grupo Exitesapara denunciar el abuso
de dominio existe el INDECOPI, unica entidad erPett que le corresponde
aplicar los criterios como el indice IHH segun eL&yis. 1034; que el Informe
Fernandez (pericia economica de los Demandantdssseen una premisa falsa
pues laespiral y retroalimentacion entre publicidad y circulacida los diarios
esdecrecientey cesa antes de que el agente con dominio alemenopolio;
gue el propio mercado se encargard de impedir elopwio de Grupo El
Comercio a pesar de la alta concentracion; quertaentracion beneficia a la
sociedad y que la actual permision legal de lasofes empresariales o
concentracion empresarial es mas adecuada queHiigion o el control previo
de fusiones.

164.) Por ultimo, (empresaBrensmart y ABS, esta Gltima actualmente absorbida

societariamente por la primera) afirman que lalpauge que la transferencia de
acciones celebrada en 2013 no afect6 la pluralicfadmativa se refleja en la

distinta linea editorial de los diarios de la exigsey los diarios de Grupo El

Comercio en las elecciones politicas de 2016.

VII.- Marco constitucional v legal en el plano intenacional como nacional sobre

el derecho a la libertad de expresion e informacion

7.1.- Blogue de constitucionalidad - bloque de copmcionalidad

165.) El juzgado toma en cuentat@bque de constitucionalidad® del derecho de

libre expresion e informacion comprendido por lanm® constitucional, las
normas nacionales que lo desarrollan y la jurispmach del Tribunal
Constitucional nacional.

166.) Asimismo, el juzgado toma en cuentablque de convencionalidadde la

referida libertad de expresion, que incluye lasnmas de los tratados y las
declaraciones internacionales de DDHH, la jurispnoi de los o6rganos
jurisdiccionales del sistema de proteccion de der@chumanos universal y

8Bloque de constitucionalidad: "El bloque de constitucionalidad estd compuesto aguellas normas y

principios que, sin aparecer formalmente en et@eto del texto constitucional, son utilizados oqrarametros
del control de constitucionalidad de las leyes, @@nto han sido normativamente integrados a latarién,

por diversas vias y por mandato de la propia Coglit. Son, pues, verdaderos principios y reglasaler

constitucional, esto es, son normas situadas aivel constitucional, a pesar de que puedan a veacetener
mecanismos de reforma diversos al de las normaarti@lilado constitucional en sentido estricto"nigacia C-
225/95 de la Corte Constitucional de Colombia). "Ae gmirametro de control, formado por la Constitu¢&m
sus partes pertinentes) y aquellas normas con rdadey que derivan directamente de la misma yetiama
relacion causal con la materia juridica subyacahiontrol de constitucionalidad a realizarse,esédnomina
bloque de constitucionalidad (STC 00012-2018-PI, Qaspde publicidad estatal, Ley 30793, de 11-108201
del Tribunal Constitucional del Peru).
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regionalf® las opiniones de otros organismos especializadofigido sistema

internacional de proteccion de DDHH, etc. (Corteedamericana de Derechos
Humanos, Comision Interamericana de Derechos HushdRelatoria Especial
para la Libertad de expresion, Tribunal Europeo RErechos Humanos,
Comisién de Venecia, eté).

7.2.- Norma constitucional nacional

167.) El derecho fundamental de libre expresion e infaitracuya proteccion se
ha invocado en la demanda se encuentra expresarseontecido en dos partes
de la actual Constitucion de 1993.

168.) En la seccion especial de los derechos fundamer(atéculo 2, del Titulo |,
de la persona y la sociedad, Capitulo 1, Derealmudaimentales de la persona) la
libre expresién e informacion esta reconocida artétulo 2-4).

-Articulo 2. “Toda persona tiene derecho: (...)

4) A las libertades de informacién, opinién, espda y difusion del
pensamiento mediante la palabra oral o escritaimdgen, por cualquier medio
de comunicacion social, sin previa autorizacioncansura ni impedimento
algunos, bajo las responsabilidades de ley.

Los delitos cometidos por medio del libro, la peens demas medios de
comunicaciéon social se tipifican en el Cdédigo Pepale juzgan en el fuero
comun.

Es delito toda accién que suspende o clausura alggeno de expresion o le
impide circular libremente. Los derechos de infarmapinar comprenden los
de fundar medios de comunicacion.

169.) En la seccién econdémica (Titulo Ill, del régimerom@mico, Capitulo 1,
Principios generales), la libre expresion e infaridia esta mencionada en el
segundo parrafo del articulo 61 (El parrafo primdeoeste numeral regula el
principio econdmico de libre competencia).

-Articulo 61. (parrafo 2)

(...) “La prensa, la radio, la television y los dmmmedios de expresion y
comunicacién social; y, en general, las empresas, Hienes y servicios
relacionados con la libertad de expresion y de cocagion, no pueden ser
objeto de exclusividad, monopolio ni acaparamieditgcta ni indirectamente,
por parte del Estado ni de particulares”.

Articulo 61. (parrafo 1)

8 Blogue de convencionalidad:"En Latinoamérica el blogque de convencionalidadnkegran instrumentos
internacionales de derechos humanos, que debepkesados por los jueces en forma directa e innt@diaen
armonia con la Constitucién nacional, en ejerci@dalque la Corte Interamericana de Derechos Humbaao
denominado el “control de convencionalidad” (Seai&IC-225/95 de la Corte Constitucional de Colombia. E
Instituto de Investigaciones juridicas, Tomo | (@pP1Diccionario de Derecho procesal constituciogal
convencional. 2014, Serie de doctrina juridica, edm 692. Primera Ediciébn, México. En:
https://www.cjf.gob.mx/resources/diccionarioDPCC/ioario%20Tomo%201.pJf

87 En este punto (de la fuente internacional comterai juridico vinculante para interpretar la nornaxional y
el tema del pluralismo informativo en el sentidoqie este resulta afectado cuando los particutassiiante
operaciones de fusién empresarial obtienen unaipasile dominio o de alta concentracion en la magpi de
los medios, siendta méas grave situacidrcuando se generan monopolio u oligopolios), laicp@s de los
Demandados ha sido por lo menos ambivalente; afgsingplemente han omitido referirse a dicho alcateck
norma internacional, otros han sefialado abiertaangué el pluralismo nada tiene que ver con el cddde
esencial de la libertad de expresion, y hubo algooluso que reconociendo el mismo alcance coneépiel
pluralismo alegado en la demanda como necesiddlh aeayor cantidad y diversidad de voces” en elcado
de medios, ha llegado incluso a citar algunas slulentes invocadas por los Demandantes.
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El Estado facilita y vigila la libore competenciaor@bate toda practica que la
limite y el abuso de posiciones dominantes o molegsd Ninguna ley ni
concertacion puede autorizar ni establecer monogd(i..)

170.) El parrafo segundo del articulo 61 de la actual sBitucion de 1993 es
reproduccion del articulo 134 de la Constituciori@léo:
Const. 1979: Articulo 134: "La prensa, radio, te#n y demas medios de
expresion y comunicacion social, y en general lapresas, los bienes y los
servicios relacionados con la libertad de expregidamunicacién no pueden ser
objeto de exclusividad, monopolio o acaparamiedicta ni indirectamente,
por parte del Estado ni de particulares”.

171.) Los derechos de libre expresion e informacién yilmertad de competencia
no son aislados, su marco es una Constitucionagubién reconoce el derecho
de acceso a la informacion publicaAIP a la autodeterminacién informativa
ADI (art. 2, inciso 5§ el derecho a lgarticipacion politica (art. 2, inciso 17,
art. 31)%9 el derecho principio dedluralismo cultural (art. 2, inciso 19, art. 89,
art. 149)% el principio desupremacia de la Constitucién(art. 51)2* el
pluralismo econémico(art. 60)22 la economia social de mercad(art. 58)% la
libertad deempresa(art. 59)¥ la libertad decontratar (art. 62)3 el derecho de

88Constitucion, Art. 2, inciso 5. Aolicitar sin expresiéon de causaminformacién que requiera y a recibirla de
cualquier entidad publica, en el plazo legal, cboosto que suponga el pedido. Se exceptlan lagmationes
que afectan la intimidad personal y las que expmeste se excluyan por ley o por razones de segurida
nacional.

El secreto bancario y la reserva tributaria puddeantarse a pedido del Juez, del Fiscal de laddacd de una
comision investigadora del Congreso con arregly & lempre que se refieran al caso investigado.

89 Constitucion, Art.2, inciso 17. A participar, en forma individual o asociada, larvida politica, econdémica,
social y cultural de la Nacion. Los ciudadanosdig conforme a ley, los derechos de elecciéned®cion o
revocacion de autoridades, de iniciativa legistativde referéndum. Ar81l- Los ciudadanos tienen derecho a
participar en los asuntos publicos mediante retkrdm iniciativa legislativa; remocidon o revocacidie
autoridades y demanda de rendicion de cuentasef i ambién el derecho de ser elegidos y de eibgimhente

a sus representantes, de acuerdo con las condigigmecedimientos determinados por ley organica(.)

90 Constitucion, Art.2, inciso19. A su identidad étnica y cultural. El Estado remmeny protege la pluralidad
étnica y cultural de la Nacion. Todo peruano tieleeecho a usar su propio idioma ante cualquierridatb
mediante un intérprete. Los extranjeros tienen es$eo derecho cuando son citados por cualquiaridat.

Art. 89.- (.) El Estado respeta la identidad cultural @& Comunidades Campesinas y Nativas. M8- Las
autoridades de las Comunidades Campesinas y Natwas!| apoyo de las Rondas Campesinas, puedenrejerce
las funciones jurisdiccionales dentro de su amt@tatorial de conformidad con el derecho consuietrib,
siempre que no violen los derechos fundamentaléss plersona. (.)

91Constitucién, Art51.- La Constitucion prevalece sobre toda norma ldgdey, sobre las normas de inferior
jerarquia, y asi sucesivamente. La publicidad esaal para la vigencia de toda norma del Estado.
92Constitucion Art.60.- El Estado reconoce el pluralismo econémico. t@nemia nacional se sustenta en la
coexistencia de diversas formas de propiedad ymeesa (.).

93Constitucion, Art58.- Lainiciativa privada es libre. Se ejerce en ureconomia social de mercaddajo este
régimen, el Estado orienta el desarrollo del paiactia principalmente en las areas de promocidengaeo,
salud, educacion, seguridad, servicios publicogragstructura.

94Constitucién, Art59.- El Estado estimula la creacion de riqueza yrgiaa la libertad de trabajolyt libertad

de empresagcomercio e industria. El ejercicio de estas libdgtano debe ser lesivo a la moral, ni a la salua, n
la seguridad publicas. El Estado brinda oporturedade superacion a los sectores que sufren cualquie
desigualdad; en tal sentido, promueve las pequafipsesas en todas sus modalidades.

9Constitucion, Art62.- Lalibertad de contratar garantiza que las partes pueden pactar validansegtn las
normas vigentes al tiempo del contrato. Los térmicantractuales no pueden ser modificados por leyasas
disposiciones de cualquier clase. Los conflictasveldos de la relacién contractual sélo se soluioan la via
arbitral o en la judicial, segin los mecanismogieccion previstos en el contrato o contemplaols ley (.)
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los consumidores(art. 65)%° el derecho deropiedad (art. 2, inciso 16, art.
70)¥

172.) Junto a las normas anteriores, se debe tomar etacue conjunto de normas
gue a nivel legal y reglamentario regulan el régimeconoémico, libre
competencia, control de fusiones, etc., en fin,edguque se ha dado en
denominar el derecho ordenador del mercado.

173.) Entre otras, incluimos:
-Ley 26876 de 1997 y su Reglamento de 1998, requkdncontrol previo de
concentracion _de empresas _en_el sector _eléctriceupeditdndolo a una
autorizacion previa del INDECOPI. La vigencia detaesiorma en el
ordenamiento nacional peruano pone reparos a &tdilh de adquirir una
posicion de dominio en el referido mercado, y adem@ hecho impide el
monopolio en el mismo.
-Ley 28278 de 2004, ley de radio y televisipregula el espectro radioeléctrico,
limita a las empresas de comunicacion la propieafiecuencias en no mas del
30 por ciento en television y 20 por ciento enaaglidefine elacaparamiento
de frecuencias en dicho mercado.
-Decreto _Legislativo 1034 de 2008ley de represion de conductas
anticompetitivas, dictada para viabilizar el tratado de libre corieerde Peru
con Estados Unidos. Esta norma mantiene la mistigacpade competencia de
1991 limitada a la represién reactiva de las cotadumonopolicas o colusorias
(control posterior de la competencia), y prosigaeomision en la regulacion
preventiva de control previo de las fusiones y eotraciones. Cabe sefalar que
dicha norma tuvo como antecedente directioeslreto Legislativo 701de 1991,
dictado poco tiempo antes de la Constitucion de8199
-Decreto de Urgencia 013-2019, aprueba la ley dentml previo de fusiones
y _concentracién empresarialen todos los sectores econdmicos, dictado el 19-
11-2019 (cuando el Congreso de la Republica hathdadssuelto el 30 setiembre

9%Constitucion, Art65.- El Estado defiende aiterés de los consumidorey usuarios. Para tal efecto garantiza
el derecho a la informacion sobre los bienes y servis que se encuentran a su disposicién en el mercado.
Asimismo, vela, en particular, por la salud y lgwéad de la poblacion.

El Tribunal Constitucional ha desarrollado los atmnde este precepto en el siguiente sentido:

"7.- En ese sentido, el consumidor o usuario deviam el fin de toda actividad econémica; es desirquien
concluye el circulo econdmico satisfaciendo sugsidades y acrecentando su bienestar a travésutigzacion

de los productos y servicios ofertados en el mercad

En puridad, se trata de una persona natural dgarffie en virtud de un acto juridico oneroso aslguiutiliza o
disfruta de determinados productos (como consumidaervicios (como usuario) que previamente hdo si
ofrecidos al mercado. (.)

En consecuencia, la condicién de consumidor o isnares asignable a cualquier individuo o ent& si aquel
vinculado a los agentes proveedores dentro deéxtintle las relaciones juridicas generadas poeetado, las
cuales tienen como correldtoactuacion del Estado para garantizasu correcto desenvolvimiento.

"8.- En ese orden de ideas, el proveedor seridlaqersona natural o juridica que, habitual ogukdamente,
ofrece, distribuye, vende, arrienda o concede@budisfrute de productos y servicios.

Si bien técnicamente el térmimmnsumidor difiere conceptualmente del términguario (contratante de un
servicio), en effin constitucional aparece claro que las personas ddmscan la segunda condicion reciben el
mismo trato tuitivo que la Constitucion consagran(€ecia de 17-1-2005, Agua Pura Rovic vs. INDECOPI
(afectacion a los derechos de propiedad, conttatadrabajo, libertad de empresa, comercio e imdyst
pluralismo econémico, libre competencia).

97 Constitucion, art2.- 16. A la propiedad y a la herencia. AfQ.- El derecho de propiedad es inviolable. El
Estado lo garantiza. Se ejerce en armonia coneel dmun y dentro de los limites de ley. A nadiedeu
privarse de su propiedad, sino, exclusivamentecpaosa de seguridad nacional o necesidad pubkcéardda
por ley, y previo pago en efectivo de indemnizagidstipreciada que incl